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烂广告也有价值!

打造反腐倡廉的金规铁律
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央企共性问题凸显信息公开重要
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比现实
更残酷
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! ! ! !据新华社报道! 国家审计署

!" 日公布了中国核工业集团公

司" 中国兵器工业集团公司等 #$

户中央企业的财务收支审计结

果#梳理后可见!被审计央企普遍

存在财务收支少计多计" 项目未

按规定招投标" 违反廉洁从业等

五大共性问题$

央企审计出一堆问题! 这并

不稀奇$近年来!几乎每年审计署

公布的%黑榜&上!总有央企的影

子$ 但十几家央企的问题一旦有

了共性! 就说明有共同可钻的漏

洞! 要从根子上解决这些共性的

问题!一事一罚不顶事!得梳理出

统一适用的办法才行$

什么办法呢' 看看这些央企

审计出来的问题(((违规发放奖

金补贴" 违规借款" 招投标不公

开"多支付工程款"关联交易高买

低卖!等等!无一不是暗箱操作搞

出来的!而暗箱操作的根源!无非

就是信息不公开! 公众的日常监

督缺位! 才由得这些央企闷着葫

芦摇$所以说!要解决央企的上述

共性问题! 推动信息公开是首要

任务$

专项审计很有威力! 这个大

家都看得到$ 但针对某几家具体

企业的审计毕竟不是解决问题的

唯一办法和根本办法! 扎紧笼子

还要靠信息公开! 让包括公众和

媒体在内的社会监督成为常态!

与专项审计互为补充$

对政府部门的信息公开!现

在有专门的信息公开条例进行约

束和规范!%公开是常态! 不公开

是例外&也渐成共识$在政府信息

公开条例运行多年之后! 是该把

这一套成熟的机制套在央企以及

其他国企头上了$我们知道!很多

央企和国企是参照政府部门来管

理的!既然如此!在信息公开上!

何不一并参照呢'再说了!央企和

国企是全民所有! 国民都是 %股

东&!股东要随时随地知道企业的

信息!总不能说不应该吧'

这些年! 国企改革想过不少

法子!市场化基本上是个大方向!

薪酬激励"股权激励"职业经理人

制度等方面!都有很多尝试$但国

企在竞争和管理上可以市场化!

信息公开上却要向政府部门的标

准看齐$有人拿%民企不用公开信

息&来给国企在这一点上辩护!是

典型的偷换概念$

审计署公布了问题! 相信这

些央企不会视而不见"不当回事!

应该会拿出整改措施来$但是!一

年又一年的审计! 央企一年又一

年上%黑榜&的现象说明!光靠央

企自我修正"自扎篱笆!恐怕是不

够的!必须辅以社会监督!这就必

须加强信息公开$

信息公开了!监督常态化了!

再加上不断提高利润上缴比例!

最大程度压缩国企随意花钱的空

间! 违规发放奖金补贴之类的共

性问题!就有望得到根本的解决$

! ! ! ! %还好看吗' &电视里!)我们十

五个* 片尾宣传片还在重复着!%平

顶之上!十五个背景迥异的陌生人!

放弃一切!要在这里共同生活一年!

建立梦想家园$&节目的驻组采访记

者抖抖霍霍给我发了条微信$

%太好看了!我要去报名$&我几

乎没有犹豫地给他回复! 虽然首播

正片只有四十五分钟$

%你看过世界那么大!也痛快享

受过现代生活的便利! 但是当这一

切消失! 陪伴你们的只有这片原始

的土地! 一部话费有限的非智能手

机!一笔少得可怜的现金!十五个居

民能否坚持到最后$ &伴着%蛊惑人

心&的台词!又咀嚼了一遍电视里时

尚造型师+职业模特"退伍军人"普

通农民"大一女生"退休上海阿姨的

非凡勇气!我有点躁动!也想要成为

十五分之一!拥有一年的非凡人生$

于是! 点开节目的招募网页$

%你是否愿意与其他 #$个人! 远离

尘嚣生活一年'&嗯$%带上你的智慧

与勇气!把技能与经历装进行囊$ &

好$ 但是!填完姓名和手机号码!我

愣了良久!悻悻然关掉了网页$

大概!我还不够有勇气!告别亲

人爱侣!告别霓虹闪烁!哪怕只是告

别手机一年$坦白说!我是不够有勇

气!抛下忙碌的"重复的!甚至偶尔

叫我厌倦的城市生活$

渴望非凡! 但却又想守住这平

庸$这让我终于理解了!毛尖老师的

毕业典礼致辞%成为一个勇敢的人&

为何刷屏朋友圈!不是因为她说%人

不勇敢枉少年&!而是因为她讲%这

个千疮百孔的世界!等着同化你们!

等着把你们变成同一种文字! 同一

个句子&$这一句!或许戳中了!已经

被挫掉了锐气和勇敢的我们$

一个同事说!毕业致辞!应该给

将要踏上社会的学生一些过来人的

中肯建议!而不是这种心灵鸡汤$我

并不同意她! 但用一句时髦的话!

%我竟无言以对&$毕竟!刚才关掉报

名网页前!父母健康"房贷压力"事

业编制"社交关系!哪怕只是江南的

小海小鲜!都唰唰唰地浮现眼前!擦

不掉挥不去$ 唉$

对现实的妥协! 有时候比现实

更残酷$

! ! ! !这几天! 大家都在围观中国最

有名的两所高等学府是怎么抢人的!

看下来感觉和王老虎抢亲差不多$

已经有很多人分析了!说归根

到底!我们的高等学府还是底气不

足!还是要靠一些看得见摸得着的

东西挣门面$ 毕竟!这有关一所名

校的江湖排名$

常在江湖混!哪有不排名'

排名是要有的$ 只是!大家更

重视的是哪个江湖排名' 或者说!

你在哪个江湖混'

我有个美国朋友!他的儿子三

年前被哈佛录取$ 问录取过程中!

他最大的感受是什么'他想了半天

说!感觉像在找女朋友$

美国名校在录取一个学生时!

最关心三个方面,一是你的个人素

质怎么样- 二是你对什么感兴趣-

三是你对申请的大学熟悉不熟悉$

录取前!先由哈佛指定的校友进行

面对面的一个小时面试!然后由录

取官打电话了解一些情况$ 当然!

申请者的成绩肯定是不错的!还要

有那篇写给学校的申请信以及三

位中学老师的推荐信$

的确!这和找对象没什么两样

了,先看你个人硬条件!性格脾气

好不好-再看你的个人喜好!能否

找到共同语言! 三观是否契合-最

后问你!你理想中的那一位应该是

怎么样的'

然后! 看你的情书能否打动

人!签名时字写得漂不漂亮$ 再然

后!就是见面喝茶聊天!不放心的

话!回家老爸再补个电话$最后!开

家庭会决定同不同意这门亲事$

好吧!这还只是哈姑娘家$

还有李姑娘!张姑娘!西门姑

娘!田螺姑娘..反正!这一圈兜

下来!总有一间洞房适合你$

美国朋友说!哈姑娘作为世界

名媛!原则上任何人都可以来参加

每年的%比武招亲&$虽然面试很多

人!但最后发录取通知书的只占四

分之一$ 而收到录取通知书后!大

概也会有 !%&的人选择放弃$

我那美国朋友的儿子! 面试是

在一家星巴克里进行的$ 星巴克在

美国!大概和上海的奶茶铺差不多$

说这些倒不是说美国大学有

多少好!但至少!这种双向选择的

方式更让人放心$ 所以!江湖的生

态!有时比江湖里的排名更重要$

毕竟!人在江湖!身不由己$

! ! ! !一则广告引发巨大争议!继而

衍生出相关公共议题!企业及其产

品代言人都被卷入舆论漩涡!这样

的舆论发酵现象并不常见$上周神

州专车的一则广告在推出后#因为

存在诋毁竞争对手和裹挟用户的

嫌疑而成为舆论焦点!严肃的批评

与以顺带营销为目的的恶搞很快

在互联网上活跃起来$

有的评论者提及这则广告的

政策背景与制作逻辑!并以此分析

它存在的问题!这种评论可谓是专

车话题的延续!不过是借助这则广

告再把问题说一遍$ 除此之外!更

多发言者从营销角度分析这则广

告的失败之处!有分析提到在广告

中影射竞争对手时应该注意的细

节!并对比过去的优秀案例!探讨

如何才能做出高品位且有吸引力

的广告$在几乎所有人都是广告消

费者的今天!民众对一则广告的质

量无疑有很大的发言权!企业以及

相关代言人此后的回应间接表明!

广告本身的确存在很大问题!外界

的批评基本上是成立的$

不过!除却大量批评的声音!有

一种观点认为! 尽管这是一则有瑕

疵的广告#但它引发的巨大争议#使

其成为备受舆论关注的公共议题#

从企业品牌传播的角度看# 其实目

的已经达到$ 就算对这则广告持否

定态度的人恐怕也不得不承认!他

们的负面评价经过互联网传播可能

会产生一种营销价值!长远看!可能

对企业益大于弊$ 一则烂广告也会

有价值' 这让很多人不得其解$

在互联网传播生态下!广告只

是一个噱头!其成败的关键还在于

传播!动用何种传播力量+采取什

么传播渠道!对广告的影响都非常

重要$回顾过去在互联网上引发争

议的广告!它们普遍有一个重要特

点!那就是注重社交传播$ 它们的

传播路径往往是先在社交媒体上

炒作话题! 成为一个公共事件!在

这个阶段可能出现争议!企业会就

批评做出回应!但是!回应本身也

是一种营销$此前已经发生了这样

的例子!就是企业在向公众道歉时

也会夹带私货!为产品或品牌做营

销!所谓的道歉式营销!如今颇为

盛行$ 整个过程中!广告只是导火

索#由此引发的互动机会#才有可

能产生企业自我营销的真正高潮$

除了广告的传播策略!代言人

角色同样重要$公众人物为企业和

产品背书! 难免要受到公众拷问$

一般公众会认为!公众人物因为企

业代言而遭受外界批评!多少有点

委屈!因为前者往往并不知晓企业

的用意! 对产品可能也知之甚少!

代言的目的只是获得利益$有不少

人甚至认为公众人物被企业坑了!

这种分析看似有道理!其实低估了

社交时代公众人物的媒介素养$或

许应该用娱乐圈的炒作逻辑去看

待上述营销行为!%委屈&的明星们

身后到底发生了什么!我们不得而

知!可以确定的是!无论他们是否

无辜!无论广告价值如何!参与其

中的任何角色看起来都不够体面$

! ! ! ! !乡邻纷争一头牛#官人断案摆摆手$ 司法鉴定 !"##检验之贵

难承受$ "江西省南昌市新建县石埠镇村民方某的一头牛犊不见后#

在隔壁镇刘某家找到$ 方某报案后#派出所要求给牛做 !"#鉴定#

证明!牛是你家牛"$ 方某只得花费 $%&&元做了司法鉴定#证实了

!牛确是我家牛"#但刘某家依然拒绝归还小牛$ 孺子牛 画

%铲除不良作风和腐败现象

滋生蔓延的土壤! 根本上要靠法

规制度$ &日前!中央政治局就加

强反腐倡廉法规制度建设进行集

体学习$ 在党的 '$岁生日到来之

际!政治局集体学习聚焦党建+聚

焦反腐+ 聚焦法规制度! 意味深

长$ 这不仅彰显出执政党从严治

党的清醒与自觉!也传递了%反腐

没有休止符&的决心和意志$

近期!有人声言%打虎节奏放

缓&!判断%反腐风暴已过&!甚至

有干部私下嘀咕 %最危险的时刻

终于结束&$ 事实上!开弓岂有回

头箭' 反腐迈着不变的步伐!其力

度从未减弱$ 仅近期!就有国家体

育总局副局长肖天+ 西藏自治区

人大常委会副主任乐大克等人先

后落马$ 相比这些个案!更值得关

注的!则是反腐从%治标&向%治

本&的深入拓展!反腐倡廉的制度

化+常态化趋势日益凸显$

就在这次政治局集体学习中!

习近平总书记强调!%要在减少腐

败存量的同时! 坚决遏制腐败增

量! 推进反腐倡廉工作制度化+规

范化&$这表明!着眼于不断变化的

反腐实际!一步一个脚印地推进法

规制度的完善!让法规之网+制度

之笼越织越细密!才能从根本上为

反腐倡廉锻造坚实的臂膀$

要防止滥用权力!必须以权力

制约权力$在治理体系与治理能力

现代化的语境下!法规和制度无疑

是最根本+ 最稳定+ 最可靠的 %权

力&$ 正因此!着力完善反腐败法规

制度!让各项规矩落细落小+具体可

感!才能助力%真管真严+敢管敢严+

长管长严&$ 不以权势大而破规!不

以问题小而姑息! 不以违者众而放

任!不留%暗门&+不开%天窗&!才能

让铁规发力+让禁令生威!确保各

项法规制度落地生根$（李浩燃 刊
今日人民日报 本报有删节）

评论 随笔


