
! ! ! !本报讯（记者 俞亮鑫）纪念抗战胜利 !"周年之际，本市惊现
一套 !#年前的旧画片，这套画片题为《“八·一三”上海战事画片》，
分为 $%组，每组 &张，共 #%张。昨天，收藏家张荐茗向记者出示了
这些尘封已久、有些泛黄的珍贵画片。上海市历史博物馆研究员薛
理勇、上海近代史专家吴基民等说，“八·一三”淞沪抗战珍贵历史
画片以整套形式出现，以前还没有过，因而具有很高的史料价值。
这套画片由上海精益印局发行，每组均有黄色纸套。张先生收

藏的画片从第 '组至第 '%组共 #%张，无一缺少。但不清楚的是，
这套历史画片当时总共发行了多少组。专家表示，这套画片中的不
少照片以前从未见到过，也从未见这些照片被收入到摄影集、画册
等出版物中。
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天之后# 华语电影迎来了

新的票房冠军$ 有观点却

认为# 中国电影如今在票

房上获得的成功# 不能说

是电影艺术上的绝对成

功# 只能视为在适逢其时

的市场环境下# 电影营销

提升的一个标志$

对此#我赞同$但我仍

想为 %捉妖记& 的成功鼓

掌# 因为它是一部有诚意

的作品#正像导演所说#这'不是成年

人的喜剧#也不是大家很熟的 #$($

导演说得很委婉#其实这几年#国

产电影更惯常的姿态是以几千万元的

中小规模投资去博取一个好票房#哪

怕随之而来的是吐槽和谩骂#但青春)

爱情和喜剧#甚至只是用一个歌名#都

足够轻松赚大钱*不过#一派欢呼雀跃

时#'吃相(却有点难看*

而江志强和他的%捉妖记&不是#他

们用 %年时间#扎扎实实地从原创里自

然而然发展出一个自己的 #$来* 这其

中的艰难有些已被反复提及#如因主演

柯震东涉毒#换角后补拍#足足花了七

千万元#特效并没有因为补拍省掉* 而

更多的努力也许并不为人所知#如该片

&'('年就完成了人妖互动的测试+如

每个角色最后的定稿都经历了不断返

工+又如#当需要一个动画人物做相应

表演时#导演许诚毅便亲自上阵充当这

个 '妖怪(# 把妖怪的动作做给动画师

看# 让动画师把这个过程拍成视频#作

为制作参考*

凡此种种#比起那些所谓'以小博

大(的青春爱情片#实在让人觉得有点

吃力不讨好*尤其#此前妖魔题材并不

总是得到市场的肯定* 所以#尽管%捉

妖记&仍有很多瑕疵#但在浮躁的市场

里#我仍想再一次向它的诚意致敬*
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并非尽善尽美 依然值得点赞
!!!"捉妖记#主创团队谈台前幕后

!"#

今年暑期档影片票房统计
,截至 %月 &)日零点-

#捉妖记$ *"+,%亿元

%煎饼侠& )+!"亿元

%西游记之大圣归来& -+))亿元

%小时代 !'灵魂尽头& "+)-亿元

! %捉妖

记&剧照

! ! ! !“(()* 不播《西游记》、湖南
卫视不播《还珠格格》、四川卫视不
播《新白娘子传奇》、山东卫视不播
《武林外传》———今年的暑假似乎
有种莫名的伤感 。”暑期过半，网
友如此哀叹。记者发现，今年传统
“暑期特供剧”的编排明显减少，接
档的是《爱情公寓》，随后紧跟的则
是《武媚娘传奇》《何以笙箫默》以
及《古剑奇谭》。

曾经很火
“不管从收视还是从广告效益

来看，这几部剧都是暑期最好的选
择，播久了也成了观众的收视习
惯。”对于“神剧”的经久不衰，电视
台编播人员很是坦然。“一部《西游
记》重播了 +,""多次，是世界上重

播率和收视率最高的电视剧。”据
不完全统计，《还珠格格》的重播率
较《西游记》并不差，湖南卫视曾一
年重播《还珠格格》'+次。-"'+年
暑假期间，四川卫视暑期重播《新
白娘子传奇》三次，打通整个暑期
档。之前一年，平素排名并不靠前
的四川卫视还赫然位列白天卫视
收视排名第三，因为他们当时在播
#+版《射雕英雄传》。

观众已变
但今年暑假，各大电视台显然

在电视剧重播方面有了一些改变。
“.,后”的《新白娘子传奇》，“,,

后”的《情深深雨蒙蒙》《亮剑》《武
林外传》等，这些当年屡屡重播的
电视剧最近并没有出现。反而是

“', 后”的《爱情公寓》《武媚娘传
奇》《何以笙箫默》等电视剧受到热
捧。《爱情公寓》每天至少两家卫视
轮播，东方卫视、陕西卫视、广西卫
视都在重播《何以笙箫默》，其中陕
西卫视已是第三轮播出。湖北卫视
则买下去年夏天最火热的《古剑奇
谭》，耗巨资将这部仙侠巨制特效
重又回炉并全新加入故事线，准备
在 -# 日晚以黄金档二轮播出该
剧。“由于观众年龄层偏小，./后
观众成为荧屏主力，包括《还珠格
格》在内的‘神剧’对于他们的吸引
力已经小了，现在暑期档更多播出
的是当下年轻人比较熟知的电视
剧，很多电视台是参考网络点击数
字在买剧和编排。”《古剑奇谭》出
品方如是说。 本报记者 孙佳音

观众年龄$变小% 传统$神剧%隐退

暑期特供剧今年“大换血”
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! ! ! !“怎么说呢，拍这部电影的过程很艰难，能
够拍好很不容易，所以从来没想过票房要超过
谁。”虽然上映不足两周就以势如破竹之姿成为
华语电影票房冠军，昨天又接连超过《阿凡达》
和《侏罗纪世界》，跃升至内地影史第四，但《捉
妖记》制片人江志强却并没有表现出特别的惊
喜。可能，成功并非偶然，所以并不值得惊叹；又
可能，一路付出了太多，还来不及兴奋。

原创故事有诚意
近两年来，根据网络热门青春爱情小说改

编的电影在票房上大获成功，掀起电影界的 01

抢购（01 即 023455463785 9:;94:3<，指著作权、版
权。01可以是一首歌、一部网络小说、一部广播
剧、一台话剧或某个经典人物形象，哪怕只是一
个名字、一个短语，把它们改编成电影的影视版
权，就可以称作 01）和改编热潮。而与改编 01相
比，原创则需要花费更多时间，承担更大风险。
《捉妖记》导演许诚毅坦言：“我们不是成年人的
喜剧，也不是大家很熟的 01，所以开头很难预
测票房。”其实最初连合作者都很难找到，因为
最初并没有人看好这个项目。
《捉妖记》的打磨经历了一个漫长的过程，

从《聊斋之捉妖记》蜕变为《山海经之捉妖记》，
最终又完全绕开这些经典，打造了一个完全属
于自己的品牌，并且拥有了自家的形象代言人
“胡巴”。这个过程用了 !年，耗资高达 +=/亿
元。与《捉妖记》相似，同档期的另外两部作品
《大圣归来》和《煎饼侠》也在走这条原创 01的
路。《大圣归来》用了 %年，《煎饼侠》则有若干年
网剧的探索。所幸，充满诚意的原创故事，赢得
了观众和市场。

特效水准国际级
《捉妖记》最让人印象深刻的无疑是小妖王

胡巴。它的造型如同一根萝卜，一改通常妖魔给
人的恐惧感，它如初生婴儿一般粉嫩可爱，又如
三四岁幼童一般顽皮淘气，还能像八九岁的小
孩一样揣测大人心理，而且自带表情包，天生有
演技。上得了房顶，下得了油锅，干得了坏事，还
能装无辜。既会搞笑，还能催泪，片中最感人的

几场戏，基本上都是由胡巴贡献的。
胡巴的设计很成功，影片的特效也相当出

彩。导演许诚毅把他 -&年的好莱坞动画制作经
验带回了中国，几场人妖之间的打斗戏基本上看
不出破绽，习惯了国产电影粗陋特效的中国观
众，终于在影院里看到了接近好莱坞水准的本土
精良制作。这背后是$$,,多个特效镜头，其中
>8?4@A承担的那 #'-个特效镜头历时一年半，
每个镜头需要走 '/个流程，前后共有 %""多人
参与这个项目。江志强对这些数字如数家珍。

(冠军)并非无瑕疵
全明星的豪华阵容，高水准的制作技术，行

之有效的宣传营销，《捉妖记》作为一部参照好
莱坞模式严格打造出来的大片，很快将跻身中
国电影票房前三，但也许它还不能算是一部完
美的作品。首先，《捉妖记》导演许毅诚曾凭借
《怪物史莱克》拿下了奥斯卡最佳动画长片奖，
但他本质上是一个非常出色的动画设计人员，

第一次担任真人剧情片导演的他，对于影片的
整体掌控，与真正的一流大导演相比肯定还有
差距；其次，捉妖的剧情实在过于简单，缺乏悬
念，尤其对于成年观众来说略显苍白，比不上很
多合家欢类型的好莱坞动画片；最后，捉妖记
的爱情故事也远没有《西游降魔篇》感人，男女
主角的感情发展得太顺利，波澜不惊，几乎没
遇到什么考验，让人看得很不过瘾。要改进的
地方不少，难怪江志强想马上拍续集，“希望大
家给出自己的想法。” 本报记者 孙佳音


