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! ! ! !拿起手机!扫右边的二

维码!关注"新民晚报#汽车

官方微信$$$!"#$!即有

机会赢得%新焦点&洗车券

一份'

关注后输入您的()姓

名%性别%联系方式%爱车

品牌及车型 *有车+%车龄

*有车+,! 就能变身我们的

专属汽车会员!有机会赢得

我们送出的%新焦点&价值

&'(元汽车光触媒一次'

! !已步入尾声的!"#$中国车市，
新车上市的步伐未减。“十一”假期
过后至今，已有%&多款新车和改款
车型密集上市，平均几乎是一天一
款新车的节奏。其中重头戏莫过于
刚闭幕的广州车展了，又有一大波
新车来袭，预计今年又将是新车上
市率颇高的一年。

有惊喜亦有吐槽
近期上市的部分新车确实带来

了惊喜。如丰田品牌带来的卡罗拉
双擎和雷凌双擎、广菲克'(()品牌国
产后的首款车型自由光、路虎的第
二款国产车型发现神行、宝马换代
后的旗舰车型新*系等。这些车型既
是企业角逐市场的重要力量，又满
足了日益升级的消费需求，充分体
现出新车的价值。
然而，平心而论，眼下的这一波

新车潮中，真正有价值的新车并不
多，很多份量不够重的车型夹杂其
中。这些车型大多是换代或小改款
车型，缺少亮点和新意，却被企业用
“全新”二字包装后投入市场，颇有
点“滥竽充数”。

事实上，为了尽快从销售低迷

中走出来，越来越多的汽车厂家再
次使出了新车上市这一“杀手锏”。
选择这个时间段上市新车，都有布
局“金九银十”的意图，以期得到市
场的广泛关注。市场规律显示，新车
上市经过两个月的预热和过渡，正
好可以为年末的销售打下坚实的市
场基础。
有消费者就表示对目前的新车

潮“看不懂”。在不少消费者看来，车
市中所谓的新车很大一部分是挂羊
头卖狗肉，是典型的“伪新车”。“严
格地说，类似于增加配置的小改款
车型，根本算不上新车，就算是改变
发动机排量而车型不变的也不能称
之为新车。”业内某资深人士如是
说。

新车频发是!双刃剑"

每年的北美车展、日内瓦车展
等国际大车展是跨国汽车公司推新
车力度最大的时候，每次都让人眼
花缭乱，感慨人家强大的开发能力
和应变市场的速度。然而，反观我国
的汽车工业，在不断地推新产品的
背后，开发技术和能力却提高不大。
有些新产品，要么是从人家跨国公

司那里拿来；要么改头换尾，被人称
之为“中国式新产品”。
“中国式新产品”不断问世的节

奏，是汽车工业发达国家也难以达
到的。开发新车的速度是“世界第
一”，开发技术和能力却难以恭维。
面对强烈的反差，人们不禁会想，这
是否也是浮夸？
从另一个角度，值得一提的是，

企业超常规地推出新车型，已经破
坏了企业的产品生命周期，这也是
消费者持币待购的一个重要原因。
一般情况下，一个新车型在推出后，
%—$年的时间内，市场表现应该属
稳定阶段。但是，在中国市场上，却
看到一个新车型推出后不到半年就
开始滞销，不到一年就降两次价格
的奇特景象。这其实都是企业一味
追求推所谓新车型带来的恶果。
中国新车的频频上市，对消费

者来说是一把“双刃剑”。不断有新
车推出，一方面，消费者的选择余地
大了，可同时，新车太多也让消费者
无从选择，时间长了，反而引起了消
费者的审美疲劳而连连失宠。此外，
企业超常规地推出新车型，往往容
易顾此失彼，难怪一位业内资深专

家说：“萝卜快了不洗泥，新车推出
的频率太快，免不了鱼龙混杂，这对
于汽车产业或消费者来说，都是一
种不负责任的表现。”

用差异化产品赢市场
对于这种盲目追求新产品的问

题，一些汽车企业显然已意识到了，
认为新产品投放的数量不是追求的
方向。但同样也有一些汽车企业在
分析业绩不佳原因时，将之归结为
“新产品投放不快、不够。”

掀起“新车上市潮”主要目的固
然是为了提升销量。然而，这些变了
味的新车想要在现有市场环境下取
得成绩谈何容易。
近年来，汽车市场转入低速增

长，企业之间的竞争更加激烈。具体
到产品竞争上，各细分市场的竞争
格局发生了变化。从变化中可以看
出，产品特点不突出，主要靠价格拼
市场的车型竞争力逐渐下降；而在
某些产品特性上具有独特吸引力的
车型依然能够打动消费者，销量保
持稳定增长。这足以说明产品差异
化的重要性，或许会使一些企业改
变或调整自身的产品策略。业内有

识之士表示，车企应逐步摆脱靠数
量和种类占领市场的产品思路，更
加追求单车的影响力和利润，靠差
异化的产品策略来赢得市场。

对于汽车企业来说，如何打造
具有独特竞争力的车型，实施差异
化的产品策略，考验的是企业的判
断力和执行力。

说起来容易，做起来很难。但至
少对于车企来说，树立精品意识，在
现有的车型阵容中集中精力打造一
两款明星车型，并非难事。实际上，
一款在市场上具有独特号召力的车
型，为企业带来的不仅是稳定的销
量和利润，对于提升品牌价值来说
也具有重要意义。而那些同质化产
品，或许在刚上市时会吸引眼球，但
仅限于一时。

有鉴于此，是否可以得出这样
一个结论：只顾眼前、急功近利就像
中国汽车产业大堤上的蚁穴，如果
任凭其发展，将断送明天的市场。未
来车企将逐步摆脱靠数量、靠新车
占市场的产品思路，将更加追求单
车的影响力和利润，靠差异化的产
品策略来赢得市场。

李永钧

日均一款，新车上市狂潮是喜是忧

! ! ! !北汽新能源以“智联出
行，乐享生活”为主题，携北
汽新能源“+,-+./智能网联品
牌”和“全系纯电动”创新阵
容亮相广州车展。与此同时，
北汽新能源旗下首款 0级纯
电动轿车 12!3& 正式亮相
并接受预订，售价 !$4%5万
元。12!3"不仅搭载全新的
“+,-+./智能网联”品牌，其
“乐享版”车型还带有北汽新
能源与乐视联合开发的车联
网应用，成为国内首个融入
互联网生态系统的新能源汽
车。
作为国内纯电动汽车市

场产业链完整的新能源汽车
企业，北汽新能源率先突破
传统思维，致力于打造基于
新能源汽车的新生态。通过
“卫蓝众享 06”战略，整合国
内外优势资源，开展跨界合
作，推动产业间的智慧互联。

以前瞻视野和创新的商业模
式，从传统的汽车产品、充电
设施、车辆服务和车联网领
域，扩充至构建以用户需求
为核心的“绿色智能出行生
态圈”，全方位覆盖与用户生
活相关的领域。

此次 12!3" 乐享版，
是首款搭载“+,-+./ 智能网
联”的车型。用户通过 5英寸
人机交互屏，不仅能够进行
语音通话、音乐广播、车辆导
航，还可利用独特的双向控
制车机互联功能，将车机系
统与手机连接，进入北汽新
能源与乐视共同开发的互联
应用界面，轻松体验车内微
信、在线音乐，以及享有独家
版权的海量赛事、影音直播
等专属内容，为 1世代智享
家带来移动互联新体验。
作为北汽新能源进军 0

级纯电动市场的战略车型，

12!3"搭载使用 078电芯的
普莱德三元锂电池。12!3"

配备高效的 9:;<=>(-- 智能
电驱系统，通过对控制系统
的集成化、智能化设计和科
学管理，车辆综合续航里程
长达 !3&公里，最大扭矩 !3&

牛米，从起步加速到 $&公里?

小时仅需要 %秒，在 5秒即
可完成 &@A"" 公里?小时加
速。借助快充技术，12!3"可
在 B& 分钟内补充 C&D的电
量，出众的性能足以满足日
常出行需求。

3年的时间，北汽新能源
完成了产品的从无到有，商
业模式上的单打独斗到合力
共赢。12!3"的上市完善了
北汽新能源的产品布局，实
现对 0" 级、0 级、E 级三大
纯电动车细分市场的全面覆
盖，进一步夯实了北汽新能
源在新能源汽车市场的地
位，为继续打造“国内领先、
国际一流”的新能源汽车领
导品牌，构建绿色出行、低碳
出行的中国汽车社会，做出
了更大贡献。

! ! AA月 !"日，主场迎客的
广汽集团组团参加广州车
展，发布了“十三五规划”。广
汽自主品牌传祺在本次车展
上全球首发了 % 款车型，包
括两款概念车七座 FGH +,

8IJ.K(和 1H >IJ)(，以及两
款 新 能 源 车 L9% 1H 和
L0B9 GM1H，同时重点展示
> 级高端行政商务座驾
L0C，旗下 L9%等明星产品
也悉数亮相，充分展示传祺
!N&时代实力。

发布会上，广汽集团执
行董事、广汽乘用车总经理
吴松表示：“随着《中国制造
!&!$》国家战略的深化，中国
汽车制造业将加快汽车制造
与信息化的融和，以广汽传
祺为代表的中国汽车品牌积
极进军全球市场，中国品牌
在国内市场中全面赶超合
资、在国际市场站稳脚跟，全
面实现品牌崛起的梦想指日
可待。”

随后，就未来传祺会有
怎样的品牌突破，吴松在展
台接受了本刊的专访。

!"#$年广汽传祺市场表

现如何#

吴松$销量上!今年 )*)+

月!传祺销量达到 ),-.万辆!

同比增长 &/0! 预计全年将

超额完成年度目标! 达到 )1

万辆'其中!传祺 234自上市

后销量实现 %六连涨&!)+月

创出 5-)万辆月销新高!稳居

367销量前三' 5+)&年 8-9-

:;<=> 中国新车质量研究报

告显示! 广汽传祺品牌整体

得分 /' 分! 蝉联中国品牌

%三连冠&'

根据规划% 到 !%!"年%

广汽大自主要实现产销 &%%

万台& 对此%传祺在生产上做

了哪些准备#

吴松$目前!传祺用了 1

年时间形成完备的体系合

力!构建了广汽生产方式-全

球供应链-全球研发网!并不

断完善营销体系! 形成品牌

持续发展的核心竞争优势'

在广汽集团的 %十三五

规划&中!传祺作为广汽集团

的重点将进入高速发展时

期! 明年在新能源领域会实

现突破' 研发方面!传祺以广

汽生产方式 5-+为核心!创建

了跨平台模块化架构 ?:!

"#!有效缩短开发周期并降

低了成本.产能方面!工厂第

三期建成后产能将达 ,& 万

辆!通过生产组合挖掘潜能!

可达到年产 &+ 万台的产能

规模.产品体系方面!构建 #@

#+级-A@?级平台! 全面覆

盖轿车-367-":7 等车系.

在核心技术方面! 传祺已推

出自主研发的 )-+B-)-,B 发

动机!明年还将推出 5-+B发

动机'

未来产品% 尤其是新能

源车%有怎样的规划#

吴松$ 传祺正努力向高

端市场突围! 此次亮相的传

祺首款 ? 级旗舰轿车 2#1

已是车展热门车型! 计划明

年上半年上市' 对标汉兰达

的一款中大型 367 将于明

年北京车展上首发! 此次亮

相的 C*D;EFG=概念车的竞争

对手为丰田埃尔法'

目前! 传祺已将发展新

能源汽车作为重中之重!两

年前就设立新能源部门!统

筹产品研发- 生产制造及营

销! 并已构建了插电混动

*:HI7+和纯电*I7+两大技

术路线! 致力成为行业领跑

者'

规划中有提到 !走出

去"%对于海外市场%传祺有

什么拓展计划#

吴松$ 目前中国品牌在

海外市场的影响力尚未形

成!中国品牌应该有步骤-有

战略地去拓展! 最终形成全

球影响力' 传祺选择中东-非

洲-东南亚等%一带一路&沿线

重点区域切入!提升中国品牌

国际形象!这一阶段目标已经

初步实现.第二阶段将择机进

入北美及欧洲市场!初步建立

传祺国际品牌形象.第三阶段

传祺品牌国际化全面推进!成

为全球强势品牌'

汽车市场已进入中国品牌时代
———访广汽集团执行董事、广汽乘用车总经理吴松

打造未来新能源汽车新标准
北汽新能源 '(!)%亮相广州

消费者直呼看不懂!其中%滥竽充数&的小改款不在少数


