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趋势 /

! ! ! ! !“中国设计行业方兴未艾，与西方发达国家相比有其特
殊性。总结在剖析国际潮流之后，再真正地探索中国市场、切
实地分析中国人群，才能自信地提出中国的未来设计趋势。”
!"#$ %&'($#创始人、国内知名原创设计师杨明洁表示，今年，
他们提出了“愈虚拟，愈真实”的趋势主题。这意味着，在明后
两年，设计界将在虚拟与真实两派之间产生激烈交锋。“因为
事物总具有两面性。”
随着第三次工业革命的浪潮席卷而来，移动网络和社交

媒体在中国普遍。人们的生活很大一部分时间被用于在虚拟
世界寻找刺激的体验。遍布于社交网络上的碎片式信息，成为
了人们每天的快速消费品，是沉湎于智能移动终端不可自拔
的“低头族”的精神鸦片。虚拟世界对当今中国人的影响不容
小觑，而报告中所提及的“萌动”和“智趣感”，正是网络文化对
设计界产生影响和冲击的结果。
另一方面，当虚拟网络文化在日常生活中无孔不入，对虚

拟世界的厌倦又让人产生了对真实的渴求。近年来，以手工艺
为主题的设计层出不穷，源于自然的真实材质、充满古老文化
与生活记忆的传统手工艺，成为设计界日益稀缺的奢侈品。与
此同时，由于对地球资源的日渐珍视，人们对设计中环保要求
越来越高。报告中提出的“暖中式”和“自然自在”两种设计趋
势，反映的正是人们在虚拟现实大举入侵日常生活之后对真
实的渴求。

萌动!给生活一点幽默

伴随微博、微信社交媒体的普及，“萌”成为人们在虚拟世
界中积极主动的自我表达。而“脸萌”，“捏捏”等充满幽默自黑的
二次元文化移动应用的崛起，更将“萌”的审美观推向了极致。
显然，“萌”已成为网络时代的重要特征之一，而杨明洁则

认为，这和中国社会的经济发展现状有着密切的关系。随着中
国经济增长钝化，人们逐渐接受了新常态的现状，而“萌动”设
计将成为未来中国社会在衰退与改革状态中寻求治愈感的诉
求。按照他的解释，所谓的萌动，就是用简单而直接的设计风
格、色彩冲击，在第一眼就俘获受众的眼球，在物与人之间快
速建立心理连接。而其幽默感的表达方式，跳脱于常规思维，
让设计更具有玩味的乐趣，也会给消费者带来直接的感知，引
发共鸣。
事实上，在日本和欧美国家，萌动设计已经作为一种重要

的设计潮流存在多年。其中最典型的莫过于设计师名児耶秀
美在十多年前所创的)*品牌。滑脚的“香蕉皮”怎么趴在门缝

之间岿然不动，这是谁在恶作剧？其实，这是用高密度塑料做
成的香蕉皮形状门挡。为什么有人坐在“窨井盖”上还有心情
开怀大笑？原来，这是用树脂做成的柔软坐垫。那只小鸟又是
什么“暗器”？别慌，不过是一把设计巧妙的裁纸刀，刀锋藏在
小鸟身体的一侧。除此之外，动物形状橡皮筋、小草图钉、花形
伞架、能压住泡面碗的卷脚的各式人形公仔，供人在无聊和烦
闷时在手中尽情揉搓的橡皮玩偶“完颜阿骨打”，数百种琐碎
的小玩意，凭借着鲜艳的颜色和别出心裁的造型，俘获了人们
的心。据说，就是一盒小小的动物橡皮筋，在全球销量已经突
破了两千万份，是纽约现代美术馆纪念品商店中最畅销的产
品之一。
“设计无分大小，只在于是否能打动人心，而萌的确是一件

直指人心的神器。”名児耶秀美坦言。无独有偶，日本的萌动设计
最初发端正是在日本的经济泡沫破灭之后，对人们的消费心理
需求观察入微的设计师名児耶秀美正是抓住了此点。和同时期
创立的无印良品品牌，旨在追求最低限度的生活不同，)*虽然
没有鲜明的日本传统文化特色，但这群设计师却凭借萌这一宗
旨，让)*的数百件产品成为日本萌趣设计的代表。
如今，在步入移动互联网时代，中国设计师也在不遗余力

挖掘萌趣设计的力量。“朕知道了胶带”、故宫手表壳、朝珠耳
机、“朕就是这样汉子”折扇、顶戴花翎官帽防晒伞等一系列故
宫衍生设计品，已经先声夺人，凭借“萌萌哒”的创意，在上半
年的销售额就突破了 +亿，为国内的萌趣设计风潮打响了头
炮。而网络众筹平台上为设计新秀们提供了自由发挥的空间，
更多的年轻设计师已经摩拳擦掌，跃跃欲试。

“从更深层次的意义来说，萌动其实是代表着一种对未
知的未来，积极而乐观心态，也是一种充满自信、活力，具有鲜
明的个性的自我表达方式。”杨明洁坦言。天时地利人和皆已
具备，,-./年，在互联网和新媒体等展示和销售渠道上，活
泼、充满童真的萌趣设计作品数量很可能会呈现几何式增长。

智趣!让高科技无处不在

毫无疑问，物联网和智能穿戴已经成为设计界的一大热
点，而充满智趣感的设计，让原本高冷的高科技，在日常生活
中的存在感越来越强烈。最大的典型莫过于苹果手表，颠覆了
以往智能手表试图浓缩智能手机功能的设计思路，利用新颖
的接口把触摸屏与物理按钮结合，诠释了更实用，也更具开发
潜力的手腕电脑理念。除具备钟表功能，苹果手表可以发送信
息、导航、跟踪锻炼情况及进行无线支付。这类产品设计思路

在 ,-./年会得到强化和巩固。
不过，智能手表并不是智趣设计领域唯一的

明星。有的设计师正在思考，如何让智趣设计变
成生活的常见物品。比如，追求大屏幕的智能手
机不适合人们贴身携带。鉴于很多人习惯把手机
放在包里，经常错过重要来电和短信，一家
0(#$12公司就开发了一款支持蓝牙连接安卓和
(34智能手机的戒指。.56金的指环，戒托上镶
嵌黑玛瑙、绿宝石、蓝宝石等材质，这些构造让
0(#$12戒指看上去和普通首饰无异。但实际上，
它具备了电话、短信等提醒功能，因为戴在手指
上，让人一目了然，从这一点上来说，这种智趣设
计还是相当实用的。“我们之所以选择珠宝作为
可穿戴设备，是因为很多人无法抗拒珠宝的魅
力。”783克里斯蒂娜·梅坎度 97:;('<(#" =&;!

>"#*?@的话，已经点明了智趣领域未来的一个重
要发展方向。“包括苹果手表在内的智能穿戴设
备外形固然可人，但有时太过显眼。很多人并不
习惯穿戴，也不喜欢那么招摇。我们的目标是生
产时尚、实用的产品，让可穿戴智能设备和人们
的日常生活真正无缝地整合到一起。无处不在，
才是高科技产品应有的存在感。”

梅坎度所言非虚。《,-./A,-.+中国设计趋
势报告》指出，人类正在进入一个用智能创造全
新感觉体验的时代。智能面料和材料被越来越多
的使用，由此，设计师开始更加关注产品使用者
在日常生活中所表现出的体感情绪。有的设计师
就利用智能材料，创造出能够捕捉人类的情绪变
化，产生强烈的色彩变化和光感的智能服装。智
趣设计，已经成为高科技进入人们平常生活的一
座重要桥梁。

而生化学家保罗·弗莱蒙特9B"C1D;&&E?#<F、
亚历山大·布斯马克9G1&H"#*&;I('E";>JF正与时
尚设计师合作开发一种名为 I(?7?C<C;&的制衣
技术，其原理和设计理念听上去则更为惊人。通
过人工干预，他们试图让实验室中培养的微生物
附着在人体 K%模型，“种”出衣服来。有媒体透
露，这个实验已经取得阶段性成果。依照设想，未
来，衣服上的微生物将和人体智能互动。这些服
装上附着的和谐的微生物群落，能感知人体机

能发生的变化，甚至自动治愈某些疾病。保罗认
为：“这种生物智能技术，要比检测身体各种指标
的电子仪器更加聪明。而在未来，这种微生物技术
不仅会出现在服装设计领域，还会和每一个设计
领域密切结合。”被智趣设计刷爆存在感的高科
技，已经近在咫尺了。

暖中式!成就心灵港湾

在网络虚拟文化大行其道的同时，人们对真实
的渴求也日趋强烈。家庭寄托了国人对安全、温暖
和正能量的追求，在人们心中的价值凸显。不止是
《,-./A,-.+中国设计趋势报告》，L68G宜家 ,-./

《中国都市人居家生活报告》也以“用心，让家更有
味”为主题，强调了和家人共度时光的重要性。于是
乎，中国传统的家庭观念越来越融入设计之中，关
注生活中的情感层面给人带来的感动和关怀。

和杨明洁一样，很多国内设计师在经过多年
的观察后发现，尽管早先中国消费者对西式家居
设计趋之若鹜，但从更高的精神层面来看，真正符
合中国消费者的审美需求，能够承载大部分人传
统的家庭观念的，仍然是中式设计。无奈，以骨感
的明式设计和繁复的清式设计为代表的中式设
计，总和现代人的生活有着距离。不过，这种距离
感也在众多设计师的共同努力之下被渐渐抚平。
在去年和今年的中国国际家具展上，新中式美学
犹如一股旋风，带着积聚已久的能量，预言了未来
中国家居设计理念即将发生一场本土化的蜕变。
不必再做过多解释，带着浓浓暖意的新中式设

计已经成为近期家居设计领域的首选，而且这种风
潮还将一直持续下去。用杨明洁的话来总结，带着
浓浓暖意的新中式，风格上趋向简约，从视觉、触
觉、味觉等多种感官维度营造温暖感，深入中国文
化精髓，以简洁凝练的语言表达沉稳儒雅的气蕴。
以发现中国传统手工艺的“看见造物”、“新手工艺”
等运动也具有越来越大的影响力和接受度。人们对
于真实材质并充满文化与生活记忆的传统手工艺
将产生巨大的渴求。

由华人设计师卢志荣97:( M(#$ N?F一手打造
的“看见·戏石屏风”，就是新中式美学的代表力作。

两年前的年盛夏，受“看见造物———中国创造寻访
之旅”之邀，旅居的卢志荣前往了江南地区，寻访当
地传统手工艺的能工巧匠。在那里，他如获至宝，对
苏州双面绣、制绡、丝印等工艺产生了浓厚兴趣。返
程之际，主办方又以极富当地特色的江南蟹宴款
待，卢志荣的设计灵感被螃蟹触发。于是，他将齐白
石墨下的螃蟹作为屏风的主角，将中国传统的制绡
工艺与双面异色异样绣技法带入当代设计领域。屏
风上的螃蟹，栩栩如生，腿上绒毛、蟹钳上的齿痕等
细节皆是惟妙惟肖，就像是在“双面异色异样绣”技
法的呈现下重获新生一般。实际上，卢志荣用的是
在水墨画原作的基础上进行再创作的方式，他先在
屏风的一面以水墨形式绘制出螃蟹，而在水墨的另
外一面，他让技艺精湛的绣娘再以丝线重新勾勒螃
蟹的形态。屏风表面以绡制成，螃蟹留白处则成了
两只螃蟹的玩耍之地，与另一圆上的数码丝印巨石
互动，开合动静间，形成了古今手法奇妙的比对。

俏皮、精致，注重材质，讲究构造形式，在古
典和现代之间寻找微妙平衡，手工的打磨的细
节传递出温暖，看上几十年都不厌倦，这是从古
至今，国人对家居设计的追求。从骨子里来说，
即使在快速消费时代，因为对家的珍视，中国人
希望找到传世家具的愿望仍然相当强烈，新中
式设计就能很好地满足这种心理需求。

自然自在!环保设计发力

环境问题越来越严峻，雾霾、水污染等都是等
待人们动用智慧解决的难题。“GB87蓝”将国人对
于城市环境问题的关注推向了一个制高点，一方面
是大众开始越加地关注和欣赏大自然的价值，新能
源和可替代材料被不断地开发。另一方面，对于环
保等公益问题的社会性思考也让人们不断地思考
周遭的环境，希望借助更有效的方法达到自然与自
我共生的状态。

不止是在中国设计界，回归真实的自然和材
质，用设计营造舒适而悠闲的氛围，如万物之悄然
安静，不张扬，不喧嚣，让人们静静享受自然之美，
已经成为国内外设计界的共识。在这一点上，国外
设计师和建筑师近期的作品，也许会给中国设计界

带来启发。
日本设计师岸本和彦在神奈川县厚木市

郊打造的“天空捕手住宅”，就是其中的范例。
整个住宅面积不过百余平方米，乍看并不起
眼。用当地出产的木材打造的外墙，使得它看
上去俨然就是一个密不透风的盒子。不过，正
因为木头外墙上没有窗口，反而确保了业主的
私密。而当格栅大门徐徐打开，映入眼帘的却
别有洞天。院子四周被起居空间所包裹。居室
的外部无一例外安装的都是落地玻璃窗，原来
自然被设计师“包裹”在了住宅之中。“钢材和
玻璃，对东方人来说都是充满冷感的建筑材
料。所以，我使用了附近出产的暖质木材来平
衡这种冷感，就近取材也符合业主的环保需
求。”岸本和彦解释说，为了让内庭看起来比实
际面积大一些，刻意降低了住宅的挑高。“从居
室里向天空张望，你会有一种冲动，想把天空
紧紧握在手里，与自然融为一体，‘天空捕手’
的名字由此得来。”

加拿大建筑师沃特·凡科（M"1<&; D;"#>1）
在温哥华市中心位置，为协平世博集团打造的
豪宅 O:& G07，也是自然自在的力作。使用环
保材料建造的 O:& G07位于海滨社区，面对
海岸，凡科就利用这个地域特点，为 O:& G07

度身定制了波浪形的建筑造型。这种因地制宜
的建筑造型，不仅减少了大楼的风阻，对节能
减排大有裨益。同时，建筑师还把水和植物等
自然景观引入大楼内部。据凡科介绍，在楼高
,--尺的空中游泳池，住客可在游泳池底部看
到温哥华景色。
用杨明洁的话来说，自然自在的设计，其

设计要诀在于，因地制宜，就地取材。而在造型
上，整体采用自然中富有生机的色彩，让人感
受到生命的律动和美好，并受到感召。局部应
用具有鲜活感觉的元素和色彩，使产品具有灵
动的自然之美。随着越来越多的设计师意识到
环保对于设计的重要性，并且掌握了自然自在
的设计要诀，“垂直森林”、O:& G07、“天空捕
手住宅”这样优秀的环保设计也会在国内大量
出现。

展望 2016! ! ! !时至年末! 全球各大设计中心

和知名设计机构的未来设计趋势预

测报告纷纷出炉" 由于各国的审美

心理#文化背景#对设计的认知度和

认可度差异不小!在这其中!对中国

设计行业具有标杆式参考价值的报

告为数不多" 不过!!"#$ %&'($#

设计策略研究所每年一度出品的

$中国设计趋势报告%! 影响力倒是

在国内设计行业举足轻重"据悉!他

们最新出炉的$)*+,-)*+.中国设

计趋势报告%正是在对中国大背景#

生活形态# 消费趋势充分调研的基

础上!采访各领域的前沿专家!并根

据资料收集和访谈总结未来 )年中

国消费者的心理诉求之后! 做出的

对应趋势总结"

! 日本萌趣设计代表名児耶秀美的动物橡皮筋

! 国内萌趣设计风潮官领头羊!故宫博物院出品的银储蓄罐

! !"#$ %&'($#设计策略研究所每年一度出品的"中国设计趋势报告#采访各领域

的前沿专家!并根据资料收集和访谈总结未来 ,年中国消费者的心理诉求

! 卢志荣的看见$戏石屏风是新中式美学的代表力作 ! 杨明洁的趋势材料研究室

" 陈琳


