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热点锁定
朝鲜6日宣

布成功进行氢弹
试验，国际社会
表示谴责。图为
平壤民众观看关
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!爱"得快分手也快
莎莉通过 !"#$%& 遇到的第一

个对象最初看起来挺靠谱，他们你
来我往地聊得挺痛快。后来约会了
两次，网聊也没断，总共交换了大约
!"条信息。
然后，毫无征兆地，对方给她发

了一条信息宣布分手。“这家伙在现
实中跟我没有任何关系，所以就能
这么粗暴对待我。”莎莉说。

莎莉 #"岁，住在伦敦，是一名
化妆师，两年前注册了 !"#'%& 账
号，当时她刚结束一段感情，处于疗
伤期。最近她又注册了一个 ()**#

账号，这是另一款约会软件，特色是
为现实中有过交集的用户“配对”。
不过，莎莉表示已经开始厌倦

约会软件，“这种一见钟情的把戏已
经毁了整个一代女性的情爱体验”。
英国杂志《鼓声》报道，通过

+"#'%& 联系上的约会已经有 !" 亿
次，覆盖 $%&多个国家，是全世界人
气最旺的手机软件。,"#'%&用户每
分钟使用“指滑”操作筛选对象达
%-'(万次，平均每人每天花费 )$分
钟浏览推荐对象的个人档案。
但选择多并不意味着更容易找

到可心对象。莎莉说：“选择琳琅满
目，感觉上就像站在酒吧里，成百上
千个男人都来告诉你他们多么喜欢
你。但是只要有个更漂亮的女孩走
进来，他们立马和你擦身而过。”
然而对很多男性来说，这正是

约会软件的优点。在现实生活中，普
通男人在酒吧里搭讪女孩常常遭到
拒绝。对那些个性内向、不善交际的
男性来说，约会软件更是福音：只要
照片拍得好，就有可能约会。
而对女性来说，这可能意味着

见到更多其实不该见的人。不少年
轻女性抱怨说，注册约会软件后，邮
箱里就塞满了陌生人发来的各种不
雅照。一些媒体评论和情感专家也
说，传统约会文化被约会软件败坏
了，用户得到的是短暂、肤浅的体
验，很难发展出深刻的情感关系。
尽管如此，约会软件依然红火。

约会网站 %./&01#2拥有超过 **+&

万用户，而每天通过约会软件
3456*"'发送的信息有 ',&万条。

!看图识人"很危险
纽约爱因斯坦医学院临床教授

露西·布朗曾与人合著数篇论文，阐
述与爱情相关的神经生物学原理。
她说，看照片选择伴侣并不新鲜，古
人就干过这件事：英国国王亨利八
世曾命人远赴克莱沃公国为第四任
王后的两位候选人安妮及其妹妹画
像，凭画像选定了安妮。
布朗指出，现实中选择婚恋对

象，“看图识人”是很危险的。像约会
软件这样，仅靠静态照片和屏幕上
的文字信息，很难得出合理判断。人
类的大脑设置，更擅长通过观察一
个人的动态来判断是否喜欢对方，
比如走动的姿态、微笑的样子等。因
此她建议，在网上建立联系后，应该
尽快见面。
而如果意在发展持久的恋爱关

系，“速成”的线下约会也不靠谱。据
布朗研究，平均来说要在同居 7年
后，一个人才会全面地展露真实个
性，!"#'%& 和 ./**# 之类约会软件
促成的大多只能是露水姻缘。
在布朗看来，感情“三分钟热

度”、“来得快去得也快”可能是个人
性格特征所致，约会软件不是罪魁，
但它们的罪过是为这种个性提供了

更多发挥空间。
她提醒说，第一次约会后感觉

非常兴奋的时候，反而是应该提醒
自己保持冷静谨慎的时候，以避免
被恋爱初期体内化学物质的变化
“冲昏了头脑”。因为通过约会软件
认识的对象，很可能同时约会三四
个人，或者刚见过你，下一秒又对另
一张照片见异思迁。

距离盈利还遥远
用户们想的是“爱”，软件开发

商想的是“钱”。约会软件虽层出不
穷、人气正旺，但大多数离盈利目标
还很远。“你够规模吗？有很棒的创
意、时髦的名字，但有没有足够的用
户数量呢？”约会软件领域鼻祖级人
物山姆·亚甘说，这才是成功关键。

亚甘 (&&,年创立 89:6*"'，如
今它是美国约会网站中的佼佼者，
但也整整用了 '年才实现盈利。美
国 ;<:互联网公司 (&$$年用 %&&&

万美元收购 39:6*"$，就是看中这
家网站当时拥有 $-&&万活跃用户。

39:6*"$被收购后，与另两大
约会软件 =/>?@A?10和 ,"#'%&一起
成为 ./0旗下的 =B>?@集团，由亚
甘领导。他深知将产品人气变现有
多难。“现在做一个又酷又时髦的手
机软件容易多了，只要界面漂亮，就
能受到关注。但如果你要问到今天
有多少人登录嘛……”
有一些网站，如“咖啡遇上面包

圈”，采用的是所谓“免费增值”模
式：基本服务免费，以此吸引足够多
用户后，推出一些收费的特色服务。
一部分高端客户会愿意为此掏钱，
成为服务商主要收入来源，理想情
况下也能覆盖免费服务的成本。

近年大热却没赚钱的 ,"#'%&

也走了这条路，去年 )1月刚刚推出
付费升级版 ,"#'%& CD6E，美国 ,+

岁以下用户购买要花 %-%%美元，,+
岁以上还要多付 )+美元。付费版新
功能包括允许客户“反悔”、找回被
划掉对象的“撤销”、寻找其他国家
用户的“护照”、去广告功能等。

市场价值待提升
在风险投资家眼里，新上线的

约会软件不是可以任性撒钱的对
象。统计数据显示，1+)2年针对约
会软件的投资总量比前一年有所增
加，但每一轮融资的规模实际上在
逐步下降。

投资人“小气”，而约会软件发
展初期急需扩展用户规模，必须舍
得砸钱搞营销，所以难免入不敷出。
1+)2年底 ."#F%获得 )#++万美元
融资，融资总额达到 1+++万美元，
但它的平台仍未有实质收入。

“我想每周都会出现 )+到 )-

款新应用，到了年底，大概只有一两
款还能留在线上并维持运营。”约会
软件分析师戴维·埃文斯指出残酷
的现实，“推出一款新软件很容易，
整个市场充斥着 +"#$%&的克隆品，
并没出现什么革新性的创意。”
在移动应用领域，做游戏软件

一向是最赚钱的，约会软件虽然离
普遍盈利还遥远，但有一个优势：不
用操心紧跟潮流更新内容，只要用
户的婚恋状态有所变更，就等于完
成了自动更新。

所以移动应用市场分析机构
<** <##"% 通信业务副总裁马科
斯·桑切斯认为，约会软件的市场价
值仍有提升空间，“它们带来的价值
和与线下世界的关联性，使它们有
抬高估价的可能”。

互联网时代让“谈恋爱”变得无比便捷

一“滑”钟情 约会软件靠谱吗？
文 G 沈敏

互联网时代，
找对象有什么难？
美国最为热门的约
会软件 Tinder，根
据你登记的个人条
件，向你推荐成千
上万个潜在对象。
如果喜欢对方的照
片，手指在手机屏
幕上往右一滑，表
示“喜欢”，便可以
聊天及见面；不喜
欢则往左一滑，让
对方“消失”。

约会软件层出
不穷，让“谈恋爱”
变得无比便捷。但，
这样靠谱吗？

! ! 对约会软件的后来者如

&咖啡遇上面包圈 #'!"##$'

%&$'()'!&$*(等$ 即使发展迅

猛$要将人气变现却是难题(

"咖啡遇上面包圈)虽然声

称它的"配对)服务已经撮合了

!万对情侣$其中至少 "#对订

婚$但对投资者来说$配对成功

率并不总是等于收益率*

自 $#!$ 年上线后$"咖啡

遇上面包圈) 已融资 $"#万美

元*著名投资人马克+库班也看

上了这家新创企业$ 曾开价

%###万美元收购* 但网站的两

位创始人拒绝了$ 他们认为公

司有望实现一年 " 亿美元收

入$ 和美国规模数一数二的约

会网站 +",-./-01 一个量级*

但一年后$它仍未实现盈利*

$#!& 年推出的 234&#( 也

吸引了投资人的眼光$ 它有清

晰的目标用户群,,,犹太人$

发展不到一年已在全球吸引了

$#万用户* $" 岁的创始人戴

维+雅鲁斯声明他永远不会对

用户收费$因为&爱情应该是免

费的$ 一想到人们居然想兜售

爱情我就觉得生气#*

至于怎么让公司赚钱$雅

鲁斯说有一大堆想法$ 但都不

是近期可以实现的*

$#!&年 !$月$234&#(公司

结束了一轮不公开融资* 雅鲁

斯说-&投资人理解我们现在的

核心目标是增长用户量$ 现在

不管赚钱* #

! ! 目前除$##% 年创立的约

会网站5678#&'外$另一个已

成功实现盈利的是 39:;互动

集团旗下的 &你有兴趣吗#

!'()%约会软件*

'()创立于$##*年$目标

客户是 &+岁以上的单身男女*

公司一开始想靠广告收入维

持$但头 <年一直在亏钱$于是

在 $#!#年推出了付费会员制*

目前 '()拥有 !#万付费

会员$占所有用户的 +,$虽然

每月付费仅约 !$美元$但已足

以让公司扭亏为盈* $#!&年$

光是使用 '()付费服务的&脸

书#用户就为 '()贡献了 !+##

万美元收入*

先行者已盈利

后来者变现难
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