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! ! ! !拿起手机!扫右边的二

维码!关注"新民晚报#汽车

官方微信$$$!"#$!即有

机会赢得%新焦点&洗车券

一份'

关注后输入您的 (姓

名%性别%联系方式%爱车

品牌及车型 )有车*%车龄

)有车*+! 就能变身我们的

专属汽车会员!有机会赢得

我们送出的%新焦点&价值

&'(元汽车光触媒一次'

! !日前!一则二手车电商%暂停业务&的消息

引发了行业的小震惊!因为!这家二手车电商不

是别人!正是以资金雄厚背景大,财大气粗靠山

硬的平安好车'所谓的暂停业务!已经被内部人

士默认为是关停业务'

虽然平安好车不是第一家暂停二手车业务

的电商!但此前有消息称!平安好车市场估价超

过)*亿美金'而二手车市场!一直被认为是潜力

大到无法想象的巨型金矿$$$有资本,有远景!

暂停业务又是为何-

回头看看平安好车的隆重登场')*+,年&月

份!平安集团上线了-).二手车业务!+/亿广告

费用砸出了气派'截至)*+&年年底!平安好车已

经在全国,'个城市布点! 其业务主要是进行二

手车-).的售卖!并借助兄弟部门!对这些二手

车提供信贷及延保产品'

去年年中! 平安好车甚至斥资'*亿打造二

手车认证质保! 包含了,)0项专业检测,+年)万

公里的全国联保'有了这项好车认证!平安好车

认为!二手车买家不必担心买到问题车,事故

车1 二手车经销商也因有了认证而不再担心车

辆卖不出去产生积压!在销售过程中能够更加

的自信与从容'长期被消费者诟病的二手车售

后维权难的问题!貌似也迎刃而解了'

可就是这家愿意为全国二手车提供认证质

保服务的二手车电商!八个月后!自家的二手车

业务%暂停&!这是怎样的经营思路-

对此!平安集团高层说得很具互联网时代感.为了集团

的,2*开放战略!平安的,2*是不再局限于平安内部的综合金

融!而是将%互联网%金融&的发展模式向全行业开放'

第三方数据却揭露了另一个现实的骨感'平安好车每

月平均线上)***辆的交易量! 销售线索转换效率或不到

+3'每卖一辆车至少亏损六七千元'低频,销售线索不足,

转化率低是致命伤'说白了!就是平安好车不但不赚钱!反

而是狠狠地亏钱'除去亏钱!平安好车并没给平安集团挣

回个类似行业占有率第一的荣誉'而且!随着二手车电商

竞争的日益激烈!资本寒冬前的%疯投&砸遍各家电商!得

资金者!得天下!热闹和风光!永远属于行业小鲜肉'

不过!从另一个角度来说!平安那么有钱!为什么就解

决不了销售线索不足,转化率低的问题呢-是不想解决!还

是不能解决-而平安高层给出的解释!只会让我更加坚信.

做实业的干不过做金融的' 姚琼

也
议
平
安
好
车
业
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停

! ! 进入 !"#$年后，中国车市巨大
增量的消失激发前所未有的激烈竞
争，要想在这个市场取得先机，一场
逐鹿大战不可避免。近日各大车企
纷纷公布 !%&$年度销量目标，集体
亮剑挑战 !%&$车市。

!自主" 信心十足
经过去年的大反转，今年大部

分的自主品牌显得斗志昂扬，!%&$
年的目标销量与去年同期相比基本
都是 &%'以上的增幅( 普遍高于合
资车企。

长城乘用车 !"&$ 年销量目标
为 )*万辆，将较 !%&*年实际销量
增长 &&+,&-。这个速度明显高于整
体车市，不过对于长城来说并不算
不切实际。长安乘用车 !"&$年销量
目标为 ./万辆，较 !%&*年的 0*万
辆增长 #%+$-。吉利今年将进一步
丰富轿车、123、跨界等各个细分市
场的产品线，!%&$年销售目标锁定
在 $%万辆，较 !%&*年增长 &.-。

广汽乘用车 !%&$ 年提出销量
目标为 !.万辆，与去年相比增长
**+*-。其第三工厂将于 !%&$年 $

月建成，年产能将达到 &*万辆。广
汽传祺的 123 产品 41, 去年担起
了销量大旗，今年能否顺利完成销
量目标仍然要看 123市场的表现。
众泰汽车 !%&*年累计销量 !!+/万
辆，同比增长 //+.-。根据官方公布
的计划，众泰汽车将在 !%&$年冲击
/%万辆的目标销量，较 !%&*年增
长 /,+*-。东风风行 !%&*年完成 !*

万辆销量，!%&$年目标是位列自主
品牌第二阵营的第一位，在确保 /!

万台销量目标基础上最高挑战 /0

万台的销量目标。
江淮乘用车 !%&$ 年销量目标

为 /$万辆，同比增长 ,-。要在去年
的成绩上有所增长，稳扎稳打对于
江淮来说更为稳妥。!%&*年累计销
量达到 $$万辆的北汽自主品牌（其
中北京品牌销售 //+0万辆，昌河汽
车销售 &%万辆，北汽幻速销售 !!+/

万辆），!%&$ 年将销量目标定为 0%

万5."万辆，提升 $-5!&-。
!"&* 年比亚迪共销售 ,,+* 万

辆，同比增长 ,-，其中新能源车型
销量达到了 ,+0万辆。!"&$年比亚
迪针对新能源车型制定了 &* 万辆
的销量目标，其中涵盖了乘用车和
商用车型。!"&* 年奇瑞累计销售
**+"&万辆，同比增长 .+/-。虽然目
前奇瑞尚未发布 !"&$年销量目标，
但是从增长趋势来看，年度目标应
定在 $"万辆左右。

!合资" 谨慎有加
与自主品牌的高调相比，合资

车企今年普遍调低了预期。从已公
布的目标看，曾经强势的德系、美系
车企也不再冒进。上汽大众今年目
标是 !""万辆，同比增长 &"+,-。从

产品来看，!"&$年上市的全新帕萨
特算是其撒手锏，6 级旗舰轿车也
将上市，7898、朗逸、途观等产品在
各自细分市场表现不错，都会助力
!%&$年的销量提升。!%&*年上汽通
用三大品牌总销量 &0*+! 万辆，根
据之前预测，!%&$ 年增长幅度在
*'50'，根据此增长趋势，上汽通
用今年销量目标将达 &.0万辆。今
年将是上汽通用的新产品爆发年，
三大品牌将要完成细分市场的全覆
盖。!%&*年: 一汽5大众完成销量
&$/+,万辆，同比下跌 $+!'，同时也
未能完成 &.*万辆销量目标。!%&$

年，一汽5大众将目标定在 &.!万
辆，比上年的目标要低，不过与
!%&*年的销量完成情况相比，也要
提升 &&'，挑战也不小。
北京现代今年将销量目标设定

为 &&!万辆，增长 *+0'。虽然 !%&$

年北京现代在沧州的新工厂将投
产，并有多款新车上市，但要扭转上
年的下降态势实现增长依然不易。
!%&$ 年东风悦达起亚将销量目标
定为 $.万辆，提升 &%+,'。长安福
特去年制定的 &%%万辆销量目标并
未达成，但销量增幅达到 0'。今年
长安福特继续将全年销量目标定在
&%%万辆。神龙汽车 !%&$年产销目
标为 0$+*万辆，同比增长 0+*'。

去年取得“大翻身”的日系今年
依然稳扎稳打。广汽本田 !%&$年目
标为 $!万辆，增幅 /+,'。东风本田
!%&$年目标为 ,*万辆:对东风本田
来说也不算太高。!%&*年广汽丰田
完成了 ,%+/万辆，今年目标 ,,万
辆，增幅 )+!'。一汽丰田销量目标
为 $*万辆:计划推出新款小型 123

车型以及新的 ;级车，继续推动小
型车、年轻化战略。东风日产 !%&$

年销量目标为 &%.万辆，同比增长
0+)':将继续推出新车型，包括上半
年即将上市的全新轿车西玛等，轩
逸、蓝鸟、逍客等车型也将贡献不少
销量。

备战路径趋清
!%&$ 年的汽车市场依然充满

变数，如何判断 !%&$年的市场状况
及自身表现，车企都有各自的依据。
在已公布 !%&$年销量目标的自主
品牌企业中，广汽乘用车最为激进，
同比增长 **+*'，江淮乘用车较为
保守，同比增长 ,'。总的来说，多数
企业还是依据市场形势、自身实力
和优势进行调整，制定比较合理的
全年规划。全国乘用车信息联席会
秘书长崔东树表示：“合资品牌汽车
企业年销量目标保守而自主品牌汽
车企业年销量目标激进的现象早已

有之。”!%&$年汽车市场或将保持
中低速发展的新常态，但受 123和
跨界车市场影响，自主品牌的增幅
可能比合资品牌会高一些，目标相
对较高应属正常。

通过上述各大车企 !%&$ 年的
销量目标的制定以及新产品的规划
可以发现，尽管对 !%&$年的期望与
制订的增长率各不相同，但如何在
市场低速增长的背景下实现在中国
市场地位的提升是大家共同的发展
方向，即在“十三五”整体战略的开
局之年，一方面加速企业战略的实
施；另一方面在车型、产销及营销方
面纷纷加码，抢占更多的市场份额。

应该看到，汽车市场已经发展
到由购买力和环境共同决定发展速
度的时期，某个车型的大卖并不能
维持企业持续高速的增长，市场环
境、资源环境的约束在未来一段时
间将会是影响汽车销量的重要因
素，这也导致了各家车企不会为了
短期的销量和利益最大化而盲目追
求发展速度。事实上，不少汽车企业
都在主动转型，开始从单纯追求规
模转为注重核心技术积累再到追求
产品高品质；只有稳扎稳打，多条腿
走路，才能让企业在不断变化的市
场环境中应对自如，保持良性健康
发展。 雍君

激战2016车企纷纷亮剑

! ! ! !新年&月，上海新上沪籍
牌照汽车*&.!/辆，环比上涨
&/+$,'，同比大涨$,+$.'，呈
现沪牌大反弹上牌新局面。这
是上海市信息中心汽车产业
研究室日前披露的新年沪籍
牌照汽车上牌量信息。

国产轿车上牌大增**'。
&月份上牌!/,%%辆，环比增长
$+)&'，同比疯涨**+/0'。各类

轿车上牌同比，除微轿下降，
其余各类轿车上牌均为两位
数，豪华车 !,)$辆，增长
0*+&$'；中高级车*,0)辆，增
长$&+$!'；中级车...$辆，增
长0,+!%'；普及型车*)0$辆，
增长//+$/'。微轿*$/辆，下跌
&$+/,'。

国产小客车（除轿车）上
牌疯长&/%'。各类国产小型

客车&月上牌&.%0.辆，同比疯
长&/%+*%'。其中<73 /0,.

辆、123 &!$0!辆，增速均高
过 小 客 车 平 均 数 ， 前 者
&/%+$*'，后者&,$+0/'；一般
小客车上牌 &$*.辆，也有
*/+!/'的增速。

德日美为进口小客车三
强。进口小客车（含轿车）&月
上 牌 $$*$ 辆 ， 环 比 增 长

$*+&!'，同比增长!)+!0'。其
中德国车/!./辆，环同比增长
$*+,0'、/)+,&'；日本车&,%.

辆，环同比增长 .!+.$'、
,.+,.'；美国车)$0辆，环同比
增长,,+&&'、&*+.&'。其他国
别车上牌，英国车*0/辆、瑞典
车&0*辆、意大利车&!,辆、法
国车$0辆、韩国车,.辆、捷克
车&&辆；除英国车和瑞典车分
别下挫 &$+&&'和微增 !+),'

外，其余国别车都是/%'以上
两位数增长。 川页

! ! )月 4日! 伴随着一辆铂金色全新帕萨

特驶下生产线!上汽大众迎来了第 +/**万辆

汽车下线!再度刷新行业纪录'

今年 +月 +0日!全新帕萨特上市!引领

了 .级轿车市场新潮流'+月销量数据出炉!

上汽大众又拿下批零售双料冠军' 如今!上

汽大众仅用了半年多的时间实现了 +,**万

到 +/**万的跨越!可谓%三喜临门&'

+/**万辆汽车下线的背后!是强有力的

产能支撑!对产品品质的精益求精!对服务

品质的不断提升' 上汽大众目前已拥有上海

安亭,南京,仪征,乌鲁木齐,宁波,长沙六大

生产基地!完善的质量管理体系缔造了上汽

大众出色的产品品质!也赢得了消费者'

! !乘联会发布的统计数据
显示，!%&$年 &月新能源乘用
车销量达 &+/0万辆，同比增长
&.%'，但环比下降 $/'。上汽
荣威 =**%插电式混动轿车销
售 &&*/辆，同比大涨 !/&'，
连续第二个月蝉联新能源中
级车“销量王”。受新能源汽车

补贴退坡政策及相关部门介
入“骗补”调查等多重因素的
影响，不少新能源汽车销售出
现半停滞状态。上汽承担“退
坡”部分补贴额度的做法，很
大程度上刺激了 &月销量。

新能源汽车补贴对购车
成本的影响非常明显。以荣威

=**%为例，按去年的补贴标
准，消费者购车可享受国家
/+*万元、上海 /万元，共计
$+*万元的补贴；今年国家补
贴下调为 /万元后，上海市很
可能跟进下调，补贴总额或许
在 $万元以下。由于上汽承担
了减少的补贴金额，并追加至

少 &万元的企业补贴，使今年
上海消费者购买荣威 =**%能
享受共计 0+*万元的补贴，终
端售价在 &.万元左右，价格
比此前更加亲民。

荣威 =**% 能获得价值 .

万元多的新能源专用牌照，享
受免征购置税、免征车船税的
一系列优惠，综合下来购车成
本与传统燃油车无异。

余音

1月上沪牌新车5.18万辆

荣威e550蝉联新能源车“王”


