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趋势 /

2016精彩开局，为设计唱一曲冰火之歌
! 陈琳

冬春交替，有些地方冰雪
还未完全融化，设计界已经进
入了展览和新趋势发布的密
集期。1月，巴黎家居装饰博
览 会 （Masion & Objet
Paris）用“自然野性”（wild）
早早为 2016年的设计趋势
定下基调。野性自然风的高歌
猛进，治愈系小清新的恰到好
处的抚慰着饱受枪击案和难
民潮困扰的欧洲人的心。紧接
其后的科隆家具展，延续了这
些设计风潮。在这场以交易务
实而著称的展览上，我们竟然
发现，设计新人奥利拉·豪琪
（AurelieHoegy）根据舞者
肢体动作创作的“舞者”
（Dancer）椅子，充满韵律感
的造型和从椅背上垂下的黑
色“长发”，为科隆家具展增添
了几分惊世骇俗的格调。显
然，设计师是在用作品为那些
不久之前受到当地伤害的女
性发出的呐喊。

! ! ! !就在国人还在欢度春节时，德国法兰克福已经吸引了众多专业媒
体。一年一度的法兰克福春季国际消费品博览会展，不仅是消费品行业
内最具影响力的国际性展览会之一，也是全球最大的消费品展览会。世
界各地的参展商在这里各显其能，拿出的看家本领务求提升品牌的国
际影响力。不过，就在为数众多、让人眼花缭乱的新设计和新产品中，我
们仍然找到了激进自然风、萌系设计和整装待发的小清新的影子。事实
上，在其后的“设计上海”、以及 !月的米兰设计周、美国高点家具展上，
这种趋势还会继续蔓延。
冬去春来，设计为准备打点新生活的人们唱响了一支冰火之歌。不

得不提的是，在这些国际知名的设计展会上，提到上海和东方设计时，
所有人都会像发现新大陆一样眼睛发亮。东方，中国，上海，是的，那是
设计界未来的希望所在，值得设计师为其谱一曲赞歌。

自然的!怒吼"

“巴黎急了，设计师急了，”刚进展馆，设计杂志《安邸》主编王旭对
今年的巴黎家居装饰博览会下了这样的判断。在展览最重要的几大公
共区域，已经在无形中将野性自然派设计趋势强势表现了出来。在策展
人的要求之下，设计师们用原木搭起了信息中心。在木制咖啡小屋，主
办方免费向人们提供特别制作的蒸馏咖啡，虽然小圆壶滴起来很慢，而
且一壶仅能提供几杯咖啡，但主办方此举旨在无言中传递出自然的原
味。此外，展览提供的参观手册上，野兽的爪印和“野性”（"#$%）的硕大
字眼，也以白纸黑字的方式说明了策展人的心意。
实际上，当你真正步入趋势陈列展馆时，来自自然的“怒吼”一波接

着一波更加强烈。树枝搭起的简易小帐篷下，展示着最新设计的极简造
型远足工具。用资深“驴友”、展览宣传总监菲利普·乔玛特（&'#$#(()
*'+,-.）的话来说，“要聆听自然的声音，最好的方式就是亲近它，走进
自然。而现在的这些远足工具在材质选择上和造型上都相当精简环保，
使得人们在出行设计上更贴近自然。”另外一边，红砖搭起的烤炉，引得
大量观众在此驻足，对其简单拙朴的造型热情点赞。其实，这是为后面
的粗犷手工陶瓷展示做了铺垫。众多手工艺匠人用心制作的陶土家居
用品，不规则的造型，粗粝的外表，仿佛把人们带回了远古时代。之后登
场的原木异型抽屉柜，简单加工的木材保留着清晰的木纹年轮，在粗犷
中见精致。石头打造的经典潘通椅，带给人们惊喜的同时又为人们如何
让现代与自然和谐相处的话题留下了思考的空间。数位绘画艺术家以
白描的方式将森林中的植物和动物直接印绘在盘子上，也是让人们喜
闻乐见的展现形式。角落里，一系列动物造型作品的墙饰和挂饰充满灵
性，很容易让人联想到，前不久著名艺术家林天苗去秘鲁参观当地土著
博物馆后向媒体吐露的感悟。
提及今年的设计主题策划，乔玛特的话发人深省：“我们媒体都在

电视新闻里都看到各地空气、饮水严重污染的新闻。环境问题已经成为
当今全球最重要的命题之一，为了我们的下一代，每个人都要做些什
么。而设计可以最直接地改变人们的生活方式。如果设计师不率先做这
样的改变，还有谁来做？”
相较于以概念展示为主的巴黎家居装饰博览会，注重商业交易的

科隆家具展，在自然主题传递方面稍显含蓄了些。不过，这并不影响有
想法的设计师的发挥。“当红炸子鸡”塞巴斯蒂安·汉克纳（/)0-1.#-2
3)452)4），为本土品牌 &6$(+打造的玻璃灯罩，灵感来源于太阳。设计师
试图用吹制玻璃表现出太阳的炙热和内核的层次感。以往，像汉克纳这
样的设计师在表现自然时，通常会用设计手段对自然原型进行加工和
修饰，让它成为人们更容易接受的形式。然而现在，这些拐弯抹角的方
式已经显得累赘，直接简单的表现自然已经成为上佳之策。汉克纳认
为：“自然风的设计趋势延续了数年，早就已经深入人心。现在的确是到
了高歌猛进的时候。”
而在科隆家具展上斩获新人设计一等奖的奥利拉·豪琪的“舞者”

椅子，在某种程度上也是自然激进派的拥趸。“舞者”远看是舞者，近看
是板凳，人体的自然动态和不经雕琢的野性美在黑色的“长发”之间被
全然释放了出来。“或许有人会觉得它们看上去不柔和，不那么令人舒
服，但对我来说这些并不重要，”奥利拉说，“人是自然的一员，我的设
计是为了用视觉重新打开人与自然沟通的渠道，提醒人们不要忘记这
一点。”
法兰克福消费展也不难觅得自然的进击设计。比如，知名陶瓷品牌

")%78++%在今年新推的茶具上，以写实的手笔大肆轧印上了各种鲜果花
卉。对于一个之前清淡高冷系的品牌，这样的做派亦然是一反常态。作为
法兰克福消费展最重要展商之一、在欧洲家喻户晓的厨具品牌"9:，也
在今年大打激进自然牌。"9:打破了一贯硬冷单一的不锈钢厨具设计，
推出了自然色系的奈彩米厨具系列。根据 "9:中国区总经理林振家
（;+7)4 <-,）的介绍，在很大程度上，"9:的奈彩米正是受到中国家庭的
烹饪习惯启发打造的。这一系列的设计产品，颜色取材于真实的蔬菜瓜
果，以及自然界的碧海蓝天。最关键的是它的锅体材质以天然矿石与钢材
结合，让主妇们在烹饪时做到健康少油，最大程度保存食材的原味。用林
家振的话来说：“身处都市，也已经和自然有共处的空间，至少是在厨房看
到自然的原色，尝到自然的原味。”

小清新的民族风

和自然风设计一样，小清新设计的走红亦有多年时间。不过，在今年
的各大设计展览上，发源于北欧设计的小清新经过各地设计师的“改造”
之后，有了各种全新的版本。尤其是现在，当小清新和各地民族风结合的
时候，迸发出一种令人意想不到的活力。

来自新西兰的设计师海伦·9·斯特文斯（3)$)2 9= /.4)>)21）从古罗
马的图腾中汲取设计灵感。此次，她在法兰克福消费展上展出的瓷器作
品，力图以小清新式样的瓷器作为基本载体，重新把古典美学带入现代的
人的生活。小清新与古典主义珠联璧合的餐具的图案设计看上去不但相
当有趣，而且还不失 ?4. @)A+美学风格。

另一位荷兰设计师黛芮亚·博友科瓦（@-4#- B#4C65+>-）也一直是小
清新设计的铁杆粉丝。只不过，热爱旅行的她，在一次前往乌兹别克斯坦
旅行时被当地传统的手工陶瓷片所吸引，有了新的收获。旅行归来，她忙
不迭地将当地的传统图案将其融入到最近茶壶设计之中，做出了同样融
合了小清新与民俗气息的社交茶壶（D+,,62#A-.#+2 E)-(+.），在展览上大
受好评。

对烹饪和美式情有独钟的波兰设计师玛格达兰娜·马努斯（9-7!

%-$)2- 9-F261G），运用了波兰当地的原木以及本土的木材切割方法，制作

了一系列面食工具。按照她的想法，这套工具通过设计分享食
物制作的乐趣，将繁复的工序变得简化易操作。“你可以和任何
人参与其中，设计将食物制作变为生活的社交工具。”从视觉上
来看，这套面食工具在造型、肌理以及功能上都带有浓郁的波兰
气质。
韩国设计师周大宇（@-)5C6 D'+#）则将西式小清新咖啡壶和

韩国传统茶具的基因进行了嫁接。针对现代韩国人喝咖啡的生
活习惯，周大宇将韩国传统茶具制作技艺与器物造型化为
)1(4)11+咖啡杯，让人们在喝西式咖啡的同时，又保有韩国饮茶
文化中的传统的仪式感，让小清新有了几分历史的厚重感。

小清新加民族风的设计，在今年的各大设计展览上层出不
穷，令人目不暇接。更多的例子还有，英国设计师凯瑟琳·瑞利
（H-.'$))2 ;)#$$C）在极简餐具中加入了复古的维多利亚时代元
素，希望唤起现代人对传统餐桌礼仪的重视。葡萄牙设计师莫妮
卡·布拉嘎·多斯·桑托斯（9+2#A- B4-7- %+1 /-2.+1）将南欧插画
风格带入极简家居设计中，丰富的色彩让人看了忍俊不禁，寡淡
的小清新从此多了几分隽永。往来于伦敦和伊斯坦布尔的设计
师泰门·纳克斯（E-,)4 I-5#1A#），则将土耳其的餐具器形与小清
新做了结合，普通的小清新餐具有了几许中东风味。
小清新设计有千篇一律的倾向，而注入了民族风元素之后，

产品设计的辨识度得以大幅度提高。另一方面，懂得运用这一
点的设计师，也将他们喜欢或者熟悉的各种烟火气息和不同的
生活场景和生活方式，甚至是历史文化，以轻巧的方式带到了人
们的眼前。来自于东欧小国波黑的家居 J-2-.品牌在科隆家具
展上的登场令人眼前一亮。他们别出心裁地将源自传统木刻家
具的雕刻首发应用到现代家具设计上，还在展厅门口设立“木工
工坊”，不仅现场展示出传统木刻家具的制作工艺，连展厅天花
板都用彩色木块打造出民族风地毯的形态，赚尽眼球。而实际
上，他们的椅子、凳子等木工产品，在现代器形上都带有浓厚的
波黑特色。就冲这一点，媒体纷纷这个新登场的小国品牌打开
了镜头。

萌系治愈神曲

新年伊始，《新民晚报》国家艺术杂志就在设计趋势预测的报道提
到，治愈系萌系设计作为今年最重要的趋势，将在各种新设计占有相
当重要的比重。果不其然，在各大设计展览中，萌系设计凭借着可爱的
造型、鲜亮的色彩，为人们吟唱着治愈神曲，起到了安抚人心的作用。

意大利品牌 K$)11#向来是萌系设计的重镇。“香蕉家族”、L开
瓶器、小鸟鸣叫水壶，这些好玩、好看，充满童趣的设计，曾是几代
人共同记忆。而今年，M$)11#在法兰克福消费展上推出可爱系核桃
夹以及爱心型不锈钢汤匙，又是“惊为天人”的萌系设计。很多人看
到 M$)11#的新品时，提出了这样一个问题，为什么那些设计师能在
那么多被人忽视的生活细节上玩出那么多新意和花样？“这正是我
们希望带给顾客的信息，生活中的每一刻都可以充满乐趣，哪怕是
砸核桃、从盘子里舀出一勺汤往嘴里送，都是无比美好的时刻，关
键是你有没有发现和欣赏美好的眼睛。”M$)11#品牌的掌门人阿尔
伯特·阿列西（M$0)4.+ M$)11#）这样告诉媒体。

B#-$)..#摩卡壶是不是很多咖啡爱好者的心头好？今年他们推
出的咖啡壶新品，大胆启用萌系标志色———糖果色，还邀请艺术家
在咖啡壶上绘制了机器人、可爱花朵的图案，也是一副誓要将萌系
设计进行到底的架势。

不过，在众多萌系设计中，最受媒体欢迎的，恐怕还要数一只
在法兰克福消费展上大红大紫，受到众多媒体争相报道的名叫
;N;N的小猪。这是德国陶瓷品牌卢臣泰（;+1)2.'-$）的新品，为了
迎和消费者对萌系设计的需求，卢臣泰的这只小猪还会被印制在
他们家的餐盘、茶盏上，成为 OPQR年产品的烙印。

不止是这些小件家居用品，由建筑大师大卫·奇普菲尔德（@->#%
D'#(()4S#)$%）捉刀的德国木质家具品牌 )QT，新推出了变形家具。茶几
一片片打开后，就变成了一个憨憨的夹子小人。这样的设计将功能性
和趣味性完美的融合在一起，让人不得不佩服大师对设计语言的驾
驭力。还有设计师用木片搭出了小狗的身体，用巨大的灯泡当做小狗
的头，做成了一盏落地灯。从人类最忠实的朋友———狗身上找寻设计
突破口，这款产品也算得上是萌系设计的代表力作。

为新人搭台造势

除了发布重要的设计趋势之外，越来越多的设计展览把新人
作品展览放到了相当重要的位置。“谁发掘了那些设计新人，谁就
抓住了设计的未来。”米兰设计周卫星展策展人玛瓦·格里芬·威尔
谢（9-4>- L4#SS#2 "#$1'#4)）在接受媒体采访时坦言，“虽然，在某些
方面，新锐设计师的作品会表现出些许稚嫩，但是，在创新和创意
方面，他们带来的思考和想法不容小
觑，有的甚至带有强烈的颠覆性。”

QUUV年，米兰设计周的前身米兰
家具展首开先河，为急于寻找出头机
会、渴望成功的设计新人们提供展示和
招商的舞台。米兰家具展的卫星展由此
而生。事实上，这也是米兰家具展对设
计师、家具商、买家饱有吸引力的重要
原因之一。诸多设计师在此舞台上一举
成名，而今，怀着感恩之心的他们对有
知遇之恩的米兰设计周进行反哺。与此
同时，各大展览主办方也看到了为新人
搭建展示舞台的重要性，纷纷利用展览
的资源为更多设计新人保驾护航。

比如，德国科隆家具展就在展览之
余增设了新人作品评奖环节。经过多年
的经营，这个评奖环节已经聚集了相当
高的人气和关注度，“当红炸子鸡”塞巴
斯蒂安·汉克纳当年也是在这场比赛中
展露头角的。今年的比赛竞争也是异常
激烈，除了前文提及的带有强烈视觉冲

击效果的奥利拉·豪琪的“舞者”椅子之外，获得二等奖的设计师奥利
维尔·萨姆（N$#>)4 W/)$#, B+6-$-,）和卢卡斯·马斯代拉（<65-1
9-41.-$$)4）设计的秋千家居，也让人感到惊喜。在家中装个秋千是很多
人梦寐以求的事情，只不过，以往的秋千设计平庸又很占地方，这次两
位设计师将秋千做了大量简化，成了很多普通家庭都能接受的产品。
此外，露西亚·卡特菲尔德（<6#1- H-'$S)$%.）带来的纸板凳、安娜·波德
尔（M22- B-%64）打造的艺术瓷砖，以及（D-4#2- @)61A'$）为小户型住
宅度身定制的便携式可折叠浴缸，都有着成为明星设计产品的潜质。
巴黎家居装饰博览会的新人展览规模也在不断扩大，成为博览

会不可忽略的一道靓丽风景。而法兰克福展览的新锐设计军团的人
规模更为庞大，培育新星设计师的平台，今年一共有 XQ组年轻设计
师参与，新型意大利面制作工具、复古手工银器、无厘头搞怪的变形
餐具，每一件都富有巧思，让人在把玩时爱不释手。

下一站#期待东方的歌谣

如果还要总结各大设计展览的重要趋势，那么，欢迎东方设计肯
定是不能漏掉的。如恩设计研究室的两位掌门人郭锡恩、胡如珊已经
多次应邀在巴黎和科隆露面，成为刷新西方人对中国设计印象的重
要幕后推手。这次，他们在巴黎家居装饰博览会带来的富有老上海特
色的家具设计，灵感来源和他们在上海静安将民国老房子改造成设
计共和旗舰店的过程不无关系。

而来自浙江余杭的品物流行，则将最中国传统油纸改装成了时
尚的咖啡店遮阳伞，纸椅、纸灯，也处处洋溢着浓郁的江南特色。还有
本届巴黎家居装饰博览会评选出的“亚洲年度设计师”傅厚民（M2%4)
:6）来自中国香港，在设计各种时尚西餐厅时，总是将各种中国元素
融入到其中。

还有中西合璧的东西方组合雅布 Y普歇尔伯格 Z[-06 &61')$!

0)47\，也在巴黎家居装饰博览会占据了醒目的展位。他们带来的是为
上海四季酒店公寓、南京路宝姿旗舰店等项目定制的钢铁转椅和钢
丝床，也让西方设计师啧啧称奇。“的确，它们是上海根据国外设计改
造的物件，每一件都很有海派特色、东方的特点。”
“你在说东方设计吗？那还用说吗，西方设计师们最愿意看到的就

是有东方色彩，尤其是有中国特色的设计。”每年都要去全球各地观
展、寻找灵感的知名设计事务所 3-11)$$的首席设计师托马斯·赫伦
（E'+,-1 3)44+2）在接受媒体采访时，介绍了他为最近刚刚完成的升
级的上海科勒设计中心打造设计名人廊时，在西式设计中融入了禅
意。“禅文化中渗透的平衡和智慧令人静心，也符合设计中心要求的将
艺术与生活有机融合的设计要求。”说来也巧，赫伦的这份设计的灵感
和动力不是来自于别处，正是从这些西方设计展获得的。“这件事情在
以前不可想象，我在西方找灵感，没想到，找到的也是东方的。”
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