
! ! ! ! !月，全国二手车市场完成交易
"#$%&万辆，实现交易额 '%($)亿元，
环比分别回落 *#$)*+、*&$!,+，同
比增长 %'$'*+、%!$#*+。从往年交
易数据看，年初市场活跃度要低于
年末似成规律，!月交易量的回落实
属正常。同比大幅度上升，是去年同
期 '($#' 万辆的低交易基数而致。
“"#万辆的交易量表明二手车市场

通过几年积累，已经提升到了一个
新高度。”中汽流通协会副秘书长沈
荣如是评说。

主流二手车 -*. 电商平台，!
月上传的车源有 *($&) 万辆，仅有
&%$'+的车辆完成了交易，只占当月
总交易量的 !&$*%+。线下渠道实现
交易周期 *%$%天，线上 -*.销售周
期为 &*天。可见，迅猛发展的二手

车电商，并没有体现出快速和高效
的优势。沈荣认为，二手车电商必须
依据市场现状和发展期待进行必要
的战略调整。

!月，上海二手车交易保持良好
发展态势，当月完成交易 '&&(!辆，
环比回落 )$&%+、同比增长 '($%)+；
交易额 &&$%& 亿元，环比下降
)$)'+、同比增长 *%$(,+。 川页

! ! 大众汽车集团大众品牌首款 . 级豪华轿车在日前举行的
*#!%日内瓦车展迎来首秀。/012345将于今年第三季度率先进入
中国市场，并由上汽大众生产销售。

/012345源自奥迪 6%平台开发，车身长超 ,米、轴距超过 &

米。作为大众品牌旗下首款、并且也是唯一一款 .级豪华轿车，
/012345衔接未来辉腾、弥补市场空白、扩大大众品牌豪华车市
场的意义不言而喻。

/012345在后排舒适性上的表现可圈可点。值得一提的是，
/012345搭载空气悬架系统，并提供五种驾驶模式选择。此外，它
还首次搭载了夜视系统、抬头显示系统等众多高端科技配置。
上汽大众这次进军豪华车领域，也让消费者对 /012345的前

景充满期待。/012345有望在北京车展进行国内首秀。
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! !上周!有消息称!中国

第一汽车股份有限公司董

事会正式批准成立红旗事

业部!与红旗品牌原来归属

的一汽轿车股份有限公司

成为平级单位"

随即有消息传来!一汽

集团方面对此事予以否认"

随后又有一汽轿车内

部人士向媒体透露!一汽集

团董事会的确讨论了推动

红旗事业部成立的事情!但

何时成立并无时间表"

如此反转!只说明一个

事实!那就是红旗事业部会

成立!等一汽集团官方宣布

即可"

作为中国汽车民族工

业的金字招牌! 此事一出!

红旗品牌立刻成为了舆论

焦点#成立事业部!意味着

红旗品牌将会以独立的姿

态迎来又一次复兴"

红旗品牌!犹如它的名

字!是中国民族汽车工业的

一面旗帜" !"#$年!红旗轿

车诞生!当时国家领导人对

此满心欢喜!中国人能自己

造汽车的成就极大地鼓舞

了士气! 红旗品牌一炮而

红" 即便 %"$&年红旗品牌

凤凰涅槃! 也丝毫没有影响它的知名

度" 到 '(($年一汽启动$复兴红旗%项

目时!国人表现更多的是激动& 在资金

投入上!有明确的数据显示!$十二五%

期间! 一汽用于红旗研发的费用高达

!()亿元!红旗的城市展厅!前期投资

高达 *(((万元&

多年来!花大价钱复兴多次的红旗

品牌!却依然很难在汽车销量排行榜上

刷出存在感&例如!+(!*年上市的红旗

,-! 头两年年销量没超过 *((( 辆!

+(%)年也才 )(((辆!而它的竞品奥迪

./0!+(1)年月平均销量超 %2+万辆'(

可又能怎样) 我们的民族情怀需要这

么一个吉祥物来支撑!否则阅兵车开谁

家的!否则何处诉衷肠3

但如果一直都是吉祥物!有着得天

独厚优势的红旗品牌真的是可惜了!这

些优势!至今都令吉利*奇瑞*长城等羡

慕不已& 坦白说!就现有产品而言!实

在难以看出红旗车的技术创新和市场

优势!相反!看到了它对国外成功车型

的各种借鉴*模仿& 与此同时!政治产

物带来的仪式感! 也让不少消费者望

而却步& 一汽已公布的战略规划显示!

红旗 +4'5年前将有 )款新车推出!布

局 678*9*:*;*< 级完整的产品线&

在所有的汽车品牌都在推年轻化*个

性化*技术化*实力派产品的今天!不

知道这一次红旗会不会真的被放出来

独自闯市场! 也不知道 +5+5 年的红

旗!会以怎样的改变来面对大众消费市

场!真正以复兴的气势!继续承载中国

人的民族情怀& 姚琼
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! ! ! !“汽车制造业主营业务收入
)#!,%亿元，同比增长 '$"+；利润
总额 %#)!亿元，同比增长 !$,+。”
其中“汽车工业重点企业（集团）实
现营收 &!'#'$#! 亿元，同比增
#$,+；利润总额 &')%$)%亿元，同
比下降 *$(+。”这是国家统计局和
中汽协于日前分别披露的汽车制
造业和重点企业（集团）*#!,年经
效指标数据。

营收利润呈#形走势
去年，我国汽车产销经历了一

条 7形运行线，行业主业收入和利
润等经济运行走势，与汽车产销运
行线吻合，汽车产销与行业经效自
(月起逐渐出现反转。
主营业务收入，全行业一季度

!%!)%$% 亿元，增长 '$"+；上半年
&&&**$! 亿元，增长 &$"+，较一季
度下滑 ! 个百分点；三季度
'(&*%$( 亿元，增长 *$*+，比上半
年又下挫 !$%个百分点；年末出现
反弹，增长重回 '$"+，与一季度持
平。实现利润总额，一季度 !&&!$*

亿元，下降 !$#+；上半年 *(*#$#亿
元，下滑 *$!+，较一季度加深 !$!

个百分点；三季度 '#"&$"亿元，下
滑 '$'+，比上半年又下挫 *$&个百
分点。随后跌幅出现收窄，!8!#月
下降 &$!+，较三季度收窄 !$&个百
分点；! 8!! 月又负转正，增长
#$%+；年末以 !$,+的微弱增长，跻
入全国 '!个工业大类中的 !* 个
增长行业之中。

零部件好于整车
按小行业分类，主营业务收

入，整车制造业 &',#"$%#亿元，低
增 !$%"+，增长额 ,)#$(*亿元；零
部件制造业 &*!!)$*&亿元，增长
"$*(+，增长额 *',)$%)亿元。利润
总额，整车制造业 &''!$*,亿元，
下滑 ,$%* +，减少 *#'$),亿元；零
部件制造业 *'%'$)( 亿元，增长
!&$'!+，增长额 *(!$,#亿元。

按经济投资分类，外商投资企
业（含中外合资）营收 &#')"$,,亿
元，增长 *$&#+，增幅下降 ($*) 个
百分点；利润 *('!$'%亿元，下降
%$&#+，由 *#!'年的正增长滑入负
增长。内资企业营收 &("(&$'&亿
元，增长 %$*,+，增幅下降 %$&# 个
百分点；利润 &#"($*(亿元，增长

"$)#+，增幅下滑 "$*(个百分点。
受宏观经济形势严峻和汽车

市场低迷影响，一汽大众和北京现
代乘用车企销售下降，上汽通用、
神龙汽车、上汽大众和一汽丰田等
乘用企销售微增；北汽福田、东风、
金杯、一汽和江淮等商用车企销售
两位数下挫，势必阻遏了整车业经
效前进的步伐，整车不及零部件，
也在情理之中。

大集团盈利水平下降
!)家重点企业（集团）营收增

长率，前 &个季度始终处于下降态
势，一季度增长 !$&&+，上半年下
降 !$!'+，三季度下降 &$'(+；年末
降幅有所收窄，全年微增 #$,!+，
由负转正，全年营收 &!'#'$#!亿
元。重点企业（集团）之间，营收增
速差异也很分明，排名前 , 的上
汽、一汽、东风、北汽和长安，除一
汽外，'家高于上年；另 !*家重点
企业（集团）中，"家高过上年，'家
低于上年。大集团全年盈利波动起
伏大，一季度 8!$%!+，! 8' 月 8

!"$)"+，上半年8&$*"+，三季度8

%$(!+，直至年末收窄到 *$(!+。!#

家低增微增，利润 *!!'$(#亿元；,
家负增，利润 !&%,$)!亿元；*家亏
损，亏损额 &$"'亿元。
大集团盈利水平下降，受累于

轿车销售持续不振、中重型货车市
场萎缩扩大，同企业新产品研发费
用加大、成本提高以及产品大幅促
销降价密切相关。

股东净利润升降不一
多家整车上市公司日前初步

披露的 *#!,年度业绩，显示了归
属于股东的净利润。上汽净利润
*(%$,!亿元，增长 %+，超 *#!'年
!%亿元；长安汽车净利润 (&8!#!

亿元，增长 *&8&&$,"+；广汽净利润
较上年的 &!$"%亿元增长 *#8',+；
比亚迪净利润 *"$*(亿元，增幅高
达 ,,*$%&+；东风汽车净利润 &$,&

亿元，与上年 !$' 亿元比增长
!,#+。长城汽车营收虽增 *!$,+，但
股东净利润 "#$'亿元，微降 #$#*+。
净利暴增的比亚迪表示，他们

主要得益于新能源汽车爆发式增
长，插电混动“秦”和“唐”受市场
热捧；纯电动大巴 9(，收获了国内
外大量客户。 张伯顺

汽车制造业经效保持增长

! ! 近日，上汽集团与阿里巴巴集团双
方决定，将于今年 '月发布全球首辆“互
联网汽车”———荣威城市 :7;，告别互联
网汽车史前时代。这将是全球首款真正
量产的互联网汽车，将打通汽车全生命
周期用车需求和互联网生活圈，让用户
体验到一个基于互联网的、更加便捷的
移动智能化生态圈。

据了解，荣威城市 :7;将安装由上
汽与阿里巴巴联合研发的智能互联车载
操作系统，将为用户构建起移动智能化
生态圈。另外，这款车将搭载上汽“蓝芯”

世界级高效动力科技，后续还将提供“绿
芯”插电式混合动力和纯电动车型。鲜明
的互联网功能特色加上世界领先的动力
科技，将构成这款“互联网汽车”最核心
的竞争力。

早在 *#!,年 &月，上汽就与阿里宣
布合资设立 !#亿元的“互联网汽车基
金”，研发下一代互联网汽车。双方联手
打造首款荣威“互联网汽车”，正是基于
两者在汽车和互联网方面领先的行业优
势。这款荣威城市 :7;的推出，将以创新
为整个汽车和互联网行业带来巨大变
革。当互联网汽车替代掉手机等移动终
端的大部分功能，它给生活习惯和驾驶
体验带来的改变无疑是巨大的。

上汽4月发布全球首辆互联网汽车

! !日前有消息称，在 .<=>?<@热潮的带动下，上汽荣威 &,#或将在下半
年推出 .<=>?<@车型。不久前，苹果公布了支持 .<=/?<@的车型名单，其中
售价亲民的荣威 &%#一举成为 .<=>?<@汽车“销量王”，与价格高昂的豪
车品牌 .<=/?<@车型形成鲜明对比。据悉，支持 .<=>?<@的荣威 &%#销量
占据其总销量的 (#+，足见市场对 .<=/?<@车型的需求之大。看来，与荣
威 &%#并称荣威“中级车双雄”的荣威 &,#也有意借助 .<=>?<@的热度，
进一步拉动销量，在该细分领域分一杯羹。

虽然上汽方面对此事未明确表态，但随着 .<=/?<@系统势必成为 'A

时代汽车智能化发展的主流，未来上汽荣威全线产品都搭载 .<=/?<@也
不是不可能。 宝龙

荣威350将推Carplay车型 元月全国二手车交易“升至新高度”

上汽大众C级豪华车首秀


