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中国福利彩票

!七乐彩"全国开奖公告第
!"!"#$%

期
一!本期销售额为 !""#$%!元
二!中奖号码"

基本号码 特别号码
&' ($ %( %) &) &! &$ ()

三!中奖结果"

奖等 中奖注数 每注金额

一等奖 % %'''$)&元
二等奖 &' )$($元
三等奖 &*$ %)+,元
四等奖 %,-$ !""元
五等奖 !*(+ -"元
六等奖 +(,-- %(元
七等奖 )-)!+ -元
四!奖池资金累计金额 (元#

中国福利彩票发行管理中心

!天天彩选
#

"#!天天彩选
$

"开奖公告

开奖日期 !"%*年 $月 %日

!

天天彩$选
#

%

销售期号 第 !"%*(!-期
中奖号码 ) * '

中奖情况
类型 中奖注数 每注奖额

直选 %,! #"$"元
组选$ ( $$*元
组选% *(* #',元
本期投注总额 '$++%*元$

!

天天彩$选
$

%

销售期号 第 +(%*(!-期
中奖号码 $ + * *

中奖情况

类型 中奖注数 每注奖额

直选 * %((((元
组选$ ( +-((元
组选% ( %*((元
组选%+ %), !((元
组选+$ ( $((元
本期投注总额 %'*,-(元$

上海市福利彩票发行中心
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伦敦

巴黎

法兰克福

罗马

雅典

莫斯科

卡拉奇

东京

曼谷

新加坡

河内

开罗

旧金山

纽约

悉尼

首尔

世界部分城市

阴
多云
小雨转多云
多云转阴
多云
小雨
阴转小雨
中雨转小雨
阴转多云
小雨
小雨
晴
多云
小雨
晴
晴转小雨
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南京

扬州

泰州

镇江

南通

常州

无锡

苏州

湖州

嘉兴

绍兴

杭州

舟山

宁波

台州

温州

长三角城市

中到大雨转阵雨
中雨转小雨
中雨转小雨
中雨转小雨
中雨转小雨
中雨转雷阵雨
中雨
大雨转中雨
中雨转大雨
中雨转小到中雨
中雨
中雨
中雨
中雨
阴转雷阵雨
阴转雷阵雨
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!本栏气象信息由上海中心气象台今日上午 !"""提供#

奉贤区

!"#!$!

松江区

!"#!$!

金山区

!"#!$!

青浦区

!"#!$!

崇明县

!!#!%!

徐汇区

!&#!$!

闵行区

!"#!$!

嘉定区

!"#!$!

宝山区

!"#!$!

浦东新区

!"#!'!

今日天气
&月(日 周六

上海

!"!#$"

昨天温度实况
!)*$"()*&!

雷阵雨转中雨$东南风"#级

空气质量指数

%上海环境热线截至上午 $%时&

+,-

&'(良
./0*%

)&*+微克(立方米

上海明日部分区县温度预报

$级(弱

%不需要防护&

日照指数

,级

%较易感冒&

感冒指数 空气湿度

今夜 +'-

明日 &'-

洗晒指数

上午 )级%不适宜&

下午 )级%不适宜&

!"!!%" !!!!&" '!!!(" )"!!%" !!!!("

&月"日周日

阴有阵雨阴有阵雨转

阴到多云

!"!*)"

阴到多云 多云多云转阴有

阵雨

阴有阵雨转

阴

&月&日周一 &月%日周二 &月$日周三 &月'日周四 &月1日周五

全民阅读

扫一

扫下载新

民 晚 报

.//

体彩公告

排列 "第 !$)1%期

中奖号码!2 2 '

直选 *'!,注 %($(元
组选三 '%,'注 ,$*元

排列 %第 3$)1%期

中奖号码!2 2 ' $ "

直选 $%注 %(((((元
七星彩第 !$)"'期

中奖号码!2 & 2 & " ) &

一等奖 +注 -((((((元
二等奖 )注 -''-'元
三等奖 %*,注 %!((元

哪座古城将取消“大门票”收费方式？
! ! ! !周末到了，快来参加“全民阅
读”赚奖品吧。这次我们为您准备
了轻松易做的题目和能大饱口福
的奖品。只要下载新民晚报 /00

%二维码见后&，点击 /00首页右
上角的用户中心，进入页面后点击
右侧的“全民阅读新闻大挑战”就
可以参与了，回答正确 '个问题，
根据提示提交个人信息即可参与
抽奖。没有回答正确的网友也不要
泄气，每个问题下方还有与之相关
的新闻链接，只要您点击链接阅读
全文就可以轻易找到答案。

本次活动奖品是来伊份 %((

元储值卡，一共抽取 %(名幸运读

者，获奖名单将于下周二公布，还
犹豫什么，赶紧来参与吧！
本周题目如下：
!* 上海何时全面推行网上自

主约考机动车驾驶证"

/1 +(%*年 21 +(%'年
31 +(%!年 41 +(%)年
0* 申城去年新增多少张养老

床位"

/1 %(((张 21 %万张
31 %1%万张 41 %%万张
"* 国足终于获得了世界杯亚

洲区 !0强赛资格# 这是国足时隔

多少年后再进亚洲区决赛圈"

/1 -年 21 %(年

31 %-年 41 -(年
&* "月 01日# 在韩国仁川市

有多少名中国游客参加炸鸡啤酒

派对4

/1 %-(( 21 +-((

31 ,-(( 41 $-((

%* 以色列向中国公民开放办

理多少年期的多次往返签证"

/1 %年期 21 +年期
31 %(年期 41 +(年期
$* 上海苏州河上将多一座

桥#连接什么路"

/1 昌化路恒通路
21 昌平路恒通路
31 昌平路恒丰路

41 昌化路恒丰路
'* 哪座古城将取消 !&1 元

$大门票%收费方式"

/1 平遥古城
21 丽江古城
31 凤凰古城
41 长城

新民网 沈小栋

! ! ! !这几天! 上海正全面展开

道路交通违法行为大整治行

动" 这不仅仅是为了让上海的

道路更通畅!城市面貌更亮丽!

也是为了督促大家养成 #规则

意识$!提升市民的幸福感和安

全感%说到&规则意识$!笔者不

得不举几个在平日里我们常见

的不守规则的事例%如'在社会

机构对外服务窗口前! 明明划

有一米线!许多人却视而不见!

一蜂窝地朝前挤( 在飞机降落

还在滑行阶段就有人急不可耐

地打开行李舱(在公交车上!对

#前门上!后面下$或#先下后

上$的语音提示以及黄色座位

的使用规则又有多少人在遵

守) 之所以会有这些现象!就

是因为大家少了规则意识% 当

然! 人的规则意识的养成!不

是一朝一夕! 一蹴而就的事

情!是要靠日积月累的自律和

法规的约束*惩戒% 每个公民

不仅要通过这次交通大整治

行动来促进*提升自己的规则

意识!更要在社会生活的方方

面面都能做到行有规* 蹈有

矩!让#循规蹈矩$成为我们社

会生活中的一种习惯%

———读者 周钰栋

本报记者 陆常青 整理
感谢读者给晚报提供真知

灼见和独到见解。您可以拨打
本报读者热线：)*+---或投稿
邮箱：56789:;<=17>;17?

! ! ! !谁能想到，一款青团能够如此
走红，成为众人追捧的“爆款”，吸引
大批市民排队 !小时。百年老店杏
花楼出品的咸蛋黄肉松青团，为什
么有这么大的魅力？昨天本报对此
现象的报道引发读者讨论。

创新口味引来关注
“肉松鲜，咸蛋黄香，混在一起

没有‘柴’的感觉，而口感油润细腻，
加入艾青汁的外皮也很有咬劲。”排
了好几个小时的队，市民茅蔚一买
到就立马吃了一个，他告诉记者，这
款从没吃过的青团味道特别好。
“传统口味吃了好多年了，没想

到青团也能有新花样，很想尝一
尝。”记者在采访中发现，口味“新”
加“好”是消费者愿意排队的最重
要原因。“杏花楼是百年老字号，产
品有口碑，但要真正点燃消费激
情，杀手锏还是推陈出新。”一名业

内人士表示，过去很多老字号抱着
几款经典产品过日子，路越走越
窄，只有创新才能长青。“现在的经
典产品，也是过去新创的‘爆款’，
所以老字号创新不但不违和，反而
是应有之义。”

网络传播引爆消费
“我是在微信上看到朋友转发

的美食评论，说这款青团特别好吃，
所以来排队的。”在杏花楼福州路总
店前，早上 -点就来排队的公司白
领张娜告诉记者。记者在现场看到，
等候的队伍中有不少年轻人，而他
们买到青团后，几乎都会立刻拍照
发上网。事实上，咸蛋黄肉松青团最
初的走红，就来自网上传播。
“我们也没想到这款青团会这

么火。”杏花楼办公室主任孙春莉告
诉记者，此前他们并未大力推广过
咸蛋黄肉松青团，而是几位品尝过
的网友发上网后，才逐渐发酵成为
“网红”。随着网络上犹如滚雪球般
的快速传播，终于让这款青团成为
“爆款”，这也为老字号的营销工作
打开新思路。

$黄牛%炒作惹众怒
一边是美味青团排长队，一边

是“黄牛”炒作卖高价，这让不少市
民感到愤怒。

$!元一盒的青团，被“黄牛”一
路炒高，从最初八九十元一盒，到现
在最高卖到 ,((元一盒，青团变成
了“金团”。面对“黄牛”倒卖青团，甚
至是卖排队位子的行为，不少市民
颇为愤慨。为此杏花楼从最初限购
%(盒咸蛋黄肉松青团，变成限购 -

盒，昨天又减少到了 ,盒，同时还推
出预订机制，一盒起订。市民更可以
选择在清明节后购买，让“黄牛”无
机可乘。

本报记者 张钰芸

青团为什么这样“红”
老字号创新!网络滚雪球效应
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