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信京东，赢未来，京东重新定义3C

广告

因3C而起的京东
有新动向

所谓“!" 产品”，就是计算机
（"#$%&'()）、通信（"#$$&*+,-'+#*）
和消费类电子 （"#*.&$() /0(,!

')#*+,.）产品三者结合，也称“信息
家电”。回顾历史，京东因 !" 而
起，!" 品类是京东最传统而重要
的品类。京东之所以有今天领先行
业的电商王者地位，!" 品类功不
可没。基于此，沈皓瑜表示：“!"事
业部是京东最具优势的王牌品类，
集团将继续整合各个体系资源优
势来全力支持京东 !" 创新发
展。”未来，京东将聚焦在电商、金
融和技术三大领域。各大模块之间
将在京东大平台的整合基础之上
交互共荣，互为支持，实现全生态
共赢。

为厂商打造
百亿级品牌

京东 !"事业部成立于 1234年
5月。一经成立，事业部迅速整合手
机、数码、67三大品类，共涵盖 1!88

个品牌，成为中国 !"行业线上线下
全渠道最大零售平台。19:4年，京东
!"事业部斩获行业协会及合作伙伴
颁发的 122多项创新大奖；12:;年，
京东将继续精心呵护并打磨每一款
交给京东首发的产品，同时携手产
业链伙伴共同推动行业创新，打造
互利共荣的京东生态圈，用开放宽
容的格局迎接每一个合作伙伴及消

费者。对此，京东 !"事业部总裁胡
胜利先生表示：“海纳百川有容乃
大，共生共融利泽天下，京东将从品
牌零售商逐步向品牌服务商转型，
为消费者代言，同时为客户创造更
大的价值。”

3C购物节火爆开启
12:;京东 !"战略发布会结束

了，但属于消费者的购物狂欢才刚刚

开始。8月 ;日起，百大厂商品牌联合
限时大促，全场低至 4折起！8月 ;日
至 :2日，每天一个超级品牌日；8月
::日至 :<日，每天一个品类惊喜福
利；8月 :5日至 12日，大牌手机每
天 4折限量抢，:22万件商品 4折
抢！8月 1:日至 1;日，文具最高每满
:==立减 52元，并有 :2万个数码福
袋，以及电脑办公 :222元抵扣券限
量抢。

以行动重新定义3C
! ! ! !信京东，赢未来。会上，京东 !"

事业部总裁胡胜利宣布，12:;年，京
东 !"将携手品牌厂商打造 :22亿品
牌 5家；上线全新京东 !"整合营销
平台———!"频道，打通手机、67、数码
三大品类玩转 !"；同时打造京东 !"

社区，融合品牌、资源、内容，为消费
者提供一站式体验化社交平台。

“一呼百应”
———渠道3C计划

为了更好地从品牌零售商向
品牌服务商转型，京东提出了 !"

升级计划，涵盖运营、营销、渠道、
金融等方面，全方位推动品牌升
值。渠道上，京东将整合 !"全渠道
能力，为合作伙伴提供定制化的渠
道解决方案，除了京东原有的 >"、
?>>、微信、手 @等传统渠道，未来
京东还将发力企业客户采购、开普
勒线上联盟、线下渠道联盟、区域
行销渠道等新渠道解决方案，打造
线上线下全渠道平台。根据京东的
财报，活跃用户数达 :A44亿，同比
增长 <:B，而且京东移动端占比不
断攀升，达到 ;3B。

“一触即发”
———运营3C计划

京东致力于成为拥有中小件、
大件、冷藏冷冻仓配一体化物流设
施的电商企业。京东自营物流在全
国范围内拥有 <大物流中心，在 49

座城市运营了 13!个大型仓库，拥
有 4!;<个配送站和自提点，覆盖
全国范围内的 1!4;个区县。并且
正在加速推进渠道下沉。配送员、
农村推广员、校园派旗舰店加起来
总共超过了 14 万人的行销规模，
有 !999个实体行销网点来覆盖全
国。京东商城仓储物流部副总裁傅
兵表示：“京东将继续用领先的物
流网络来缔造京东核心价值，最终
实现物流促进商流，交付拉动交
易。”!"品类有着单品价值高，生
命周期短，更新换代快等特点。而
针对京东 !"品类，京东物流有其
专属的供应链解决方案———专业
的 !"品类仓保驾护航，在运营中
实现快速交付减少等待时间，上门
提货监测维修，并有开放的售后导
购提供咨询服务。

“一目了然”
———京腾3C计划

“京腾计划“是京东与腾讯共
同推出的战略合作项目，利用京东
销售大数据和腾讯社交大数据对

消费者进行精准人物画像，深度打
通消费者触媒习惯，为厂商提供定
制化的营销解决方案，实现销量和
品牌的双重提升，并针对不同属性
消费需求形成多维战场，利用腾讯
社交平台进行精准人群定制化投
放。对此，京东市场营销中心负责
人熊青云表示：“未来，京东会将数
据和场景化电商无缝整合，为目标
人群创造一个无缝和愉快的社会
化电商体验。”

“一诺千金”
———金融3C计划

“针对3C产品，京东金融将从
设计研发、生产制造、渠道营销、支
付交易等整个供应链及销售链条上
为厂商及消费者提供全程金融服
务。同时为消费者在购买环节进一
步增强保险和众筹的覆盖范围，以
此达到消费者与厂商互利共荣。”京
东金融副总裁战略研究部负责人金
麟表示，未来京东金融将继续助力
3C品类，为3C品牌厂商提供全产
业链一体化金融解决方案。

4月18日，中国电商
的节日。

各家大佬的动向，一直
为新闻界和消费者所瞩目。

4月 6日，“大战”前
夕，2016京东 3C战略发
布会暨 3C购物节启动仪
式正式开启。作为中国领先
的自营式电商企业，这次发
布的阵容可谓豪华，传递的
信息可谓重要。

京东商城 CEO沈皓
瑜，京东集团副总裁、市场
营销中心总负责人熊青云，
京东 3C事业部总裁胡胜
利，京东商城仓储物流部副
总裁傅兵，京东金融副总
裁、战略研究部负责人金麟
出席会议。3C品类一直是
京东商城最为重要的支柱
品类，此次发布会不仅是京
东 3C事业部第一次以全
品类联合方式进行公开亮
相，更揭开了京东3C平台
价值全面升级的序幕，大会
公布了京东3C升级计划，
集中展现了其强有力的整
合、创新和增值能力。同时，
大会还启动了京东 3C购
物节的促销战役，4月必将
会掀起一轮来自京东 3C
的聚能风潮。

! ! ! !“中晋”和“快鹿”被警方调查和
兑付危机还在继续发酵。这次卷进
漩涡的不仅有公司高层，还有为其
代言的明星。明星代言 >1>，遇到非
法集资和跑路事件有连带责任吗？
去年 =月新修订的《广告法》中明确
指出：有，并且还要受罚。
金鹿财行、当天财富陷入兑付

危机已有多日，两家平台的“战略合
作伙伴”上海快鹿投资集团“紧急”
调整管理层，并宣布兑付计划。有消
息传，东虹桥在线等与快鹿集团“关
联”的多家互联网金融平台也开始

出现逾期，而黄晓明正是东虹桥的
“代言人”，不过也有消息称，他并没
赚代言费，自己还投了一笔钱进去
当起合伙人。
东虹桥出现状况后，不少投资

人跑到黄晓明微博下诉苦，他的微
博已经成为 >1>讨债的集合地，还
有人专门发起话题，一起召唤黄晓
明来还钱。
在风口浪尖的还有“中晋”，该

平台的合伙人种类繁多，包括一般
合伙人、高级合伙人、明星合伙人、
超级合伙人、战略合伙人，以及永久

合伙人。其中，高级、永久、超级合伙
人各自的出资规模分别都是 3 亿
元，“九球天后”潘晓婷则为其明星
合伙人。
“中晋合伙人”公众号显示，截

至 193;年 1月 39日，中晋合伙人
投资总额已突破 !89亿元，备付金
突破 3=亿，涉及总人次超过 3!万，
其中 ;9岁以上投资人超过 1万。而
就在去年底，投资总额才刚刚突破
!99亿。
明星虚假代言问题近年来屡被

曝光。此前，张铁林就因为代言的鑫

琦资产被曝陷 3=亿兑付危机，如今
换成了黄晓明和潘晓婷。193!年通
过的关于修改消费者权益保护法决
定，规定明星代言广告如涉及虚假宣
传，将与商家一起承担连带责任。去
年新修订的《广告法》对广告代言人
的法律责任再次予以明确和强调。

新法规定，广告代言人，明知
或者应知广告虚假仍设计、制作、
代理、发布或者作推荐、证明的，
应当与广告主承担连带责任。应
由工商行政管理部门没收违法所
得，并处违法所得一倍以上二倍以

下的罚款。
如果两位明星只是代言人，涉

及的是代言虚假广告罚款，但如果
是传闻中所说的合伙人，事情就会
更复杂。
在部分欧美国家，法律对于明

星代言广告也有相关规定：明星必
须是其代言商品的使用者和直接受
益者，否则就构成虚假代言，有可能
被重罚。而在日本，明星一旦代言伪
劣产品，不但要向社会公开道歉，还
会面临失业风险。

本报记者 钟喆

明星代言!"!是否追究连带责任？
!中晋"!快鹿"接连出现兑付危机

! ! ! !本报讯（记者 连建明）央行
昨天发布《支付结算违法违规行为
举报奖励办法》，此举是为规范支
付服务市场秩序，鼓励举报支付结
算违法违规行为，建立支付结算违
法违规行为举报奖励制度。
《办法》规定，任何单位和个

人均有权举报支付结算违法违规
行为。举报奖励的实施主体为中
国支付清算协会；适用主体涵盖
支付市场的各类参与主体，包括
银行业金融机构、非银行支付机
构、清算机构，以及无证经营支付

结算业务的单位和个人；适用范
围针对支付结算领域，包括银行
账户、支付账户、支付工具、支付
系统等支付结算业务的各类违法
违规行为。
《办法》要求，举报支付结算违

法违规行为时，应实名举报，且应
有明确的举报对象、具体的举报事
实及证据。若举报内容经查证属
实、对规范市场有积极作用且事先
未被监管部门掌握的，将对举报人
予以奖励，具体奖励标准由支付清
算协会制定并对外公布。

央行鼓励举报
支付结算违法违规行为

! ! ! !本报讯（记者 钟喆）昨天，太
平洋保险公司宣布，正研发一款专
门针对上海市老年人出行的交通意
外保险新产品。这款产品拟在六七
月推出，推出前还将就该产品的具
体内容、办理方式等作出详实说明。

据了解，该产品的保险责任主
要是保险人投保该产品后，如在本市
乘坐公共交通时，因意外事故发生死
亡的，可以获得保险赔偿。同时，该产
品可以申领一张“保险交通卡”，具有
在工作日非高峰繁忙时段和节假日

可以全天乘坐本市除高速公路线
路、机场线、旅游线及磁浮线外的公
交和轨道交通线路的增值服务。
太平洋保险公司推出这个保险

产品还是一种探索尝试，目标客户
是上海市户籍<9岁以上的老年人。

! ! ! !本报讯 （记者 许超声）建信
安心保本六号混合基金即日起至8

月1=日通过建设银行等代销渠道及
建信基金直销中心发行。

据了解，该基金投资周期1年，
以全额保本为前提，依托配置债券
资产建立起厚实的“安全垫”，进而
稳步开展权益类投资获取超额收

益，攻守兼备的投资特点使之具备
穿越市场震荡的投资优势。建信安
心系保本基金更是堪称其中“口碑”
之作，业绩领航者建信安心保本混
合基金过去1年、3年的净值增长率
分别达8;A=3B和3!A8;B。

上海将推老年人交通意外保险

建信安心保本六号基金发行

非高峰时可持卡免费乘坐公交


