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! ! ! !如今，中外合拍片越来越受到
重视，奥斯卡获奖影片《荒野猎人》
就有中国资本介入，票房比例也达
到了三七分；而博纳影业投资福克
斯六部大片、万达收购 !"#等现
象，则标志着中国资本对好莱坞的
追逐。因此，在今年的北京国际电
影节上，“无国界大片”俨然成为热
门话题。博纳影业总裁于冬在“中
外电影合作论坛”大胆预测，未来
大的合拍电影一定是在中国投资
人主导下的国际制作，好莱坞年轻
导演及亚洲导演都会投奔中国市
场。

在今年的北京国际电影节上，
《美国队长》系列的导演罗素兄弟、
《蜘蛛侠》系列的导演山姆·雷米等

多位好莱坞大咖陆续现身，他们或
与中国电影人达成合作，或成立制
片公司，都表达出了想来中国拍电
影的愿望。在他们看来，好莱坞应该
尽量融入中国电影业。“跟其他国家
比起来，跟中国合拍一部电影最主
要的不同在于———这里的市场更加
有利可图。”《断背山》制片人詹姆
士·沙姆斯的话，道出了中国对于好
莱坞的最大吸引。

有了钱、有了人、有了技术，是
不是就能拍出成功的电影？国际制
片人李少伟说，他曾经要做一个中
国人在外国的剧本，找了知名美国
编剧来写，却令人很失望，因为他
们写不好中国人的故事，后来找了
一个中国编剧，“这让我发现，必须
要找两方面的编剧来做，可以满足
两国观众需求。”李少伟还透露了
当年《卧虎藏龙》的轶事，“中国编

剧是王蕙玲和蔡国荣，美国编剧是
詹姆斯·沙姆斯，双方对剧本的观
点不一样，一直吵架，李安就在中间
做判断，最后那一稿是找了钟阿城
来修改，钟阿城没有署名，润色了对
白，让剧本最终变得很好。”

在“中外电影合作论坛”上，英
国制片人伊恩·史密斯称好莱坞是
一个品牌，并不是实体。他认为，中
国目前正处于一个非常独特的位置

上，完全可以建立一个中国式“好莱
坞”，但若想成为另一个“好莱坞”，
本国电影的全球化是必经之路。
曾与李安合作过《卧虎藏龙》等

作品的美国制片人詹姆斯·沙姆斯
认为中国电影人不是不成熟，只是
讲故事的手法和好莱坞不同，他认
为世界电影观众反而应该多了解中
国电影语言，而方淦的观点是短期
内不必一味迎合文化差异，“《老炮
儿》《美人鱼》外国观众根本看不懂，
但它们在中国又很卖座。现在需要
关心的是独立创意电影怎么办？我
们是不是可以通过互联网为其找到
一个生存之地？”

驻京记者 鲁明
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! ! ! !今年上映的《叶问 $》，因为网友对其
“幽灵场”的揭发，引爆舆论对“假票房”的
激烈质疑；风波尚未停息，去年上映、因 %&

亿票房成为国产片“年度第一”的《捉妖
记》，在这两天也因为“票房造假”的问题，
站上了舆论的风口浪尖。
近日，针对《捉妖记》的票房问题，中央

电视台发布新闻调查视频，揭露国产片票
房注水黑幕。随着“潜规则”的层层拨开，中
国电影市场乃至整个电影产业的公信力，
却在层层缺失。

票房惹争议
据央视新闻频道报道称，%'()年 *月

%*号，在《捉妖记》公开放映 &$天之后，制
片方宣布开始公益放映活动，即买自己公
司旗下 %+家影城的电影票，为特定人群免
费放映《捉妖记》。其中，(&家影院的放映
情况被网友提出质疑，也有可能存在自己
买票房的“虚假场”。根据片方最终的公告：
《捉妖记》的内地票房（%&,%*)+亿元）以
%'$ 万的优势超过 《速度与激情 -》
（%&,%.).亿元），其中，公益场次放映票房
总额是 &/&%万。而片方将公益场次也计入
票房，以期获得票房冠军，很多网友认为赢
得并不光彩。

此外央视还揭露，《捉妖记》就在上映尾
声先后采用了 $种“注水”手法，陷入“票房
造假”泥潭。这 $种手段依次为买包场票，造
成每场上座率 0''1的虚假繁荣2排“幽灵”
场，在零点至清晨 .点时段内大量排片2花
样包场，在正常营运时段，片方提前买下影
厅里部分不受欢迎的位子，以冲高票房。

造假潜规则
对于网友的质疑，制片方给出的说法

是，自己花了真金白银，为的就是让更多的
人能看到这部影片，计入票房无可厚非。但
这些场次真的吸引了“更多的观众”走进电
影院了吗？还是仅仅造成一个“票房火爆”
的虚假现象，在给影院返利的同时令观众
盲从，以便在后期获得更高的排片率呢？

新影联院线前副总经理高军透露，票
房成绩，代表了有多少观众愿意为这部电
影买单。可《捉妖记》的公益场、票房数据，
却成了桌面上的数字游戏。“因为影片的出
品、发行、参与公益放映的 %+家电影院，背
后的投资方都是安乐电影公司。买自己旗
下院线的票房，如果只按成本价计算，最少
花费 &''万就能买到 &'''万的票房。”国
家电影专项资金办副主任李东也承认，“买
票房”和普通意义上的“包场”不一样，因为

并没有真正的“观众”。“包场能提升上座率
和首日票房，首日票房一好，第二天影院就
会增加排片，一下子增加了几百场，自然利
益也是水涨船高。”

电影局!将建"黑名单#

对于票房造假行为，国家新闻出版广
电总局电影局已于去年采取措施，公开发
布了电影市场专项治理规定，并重申《电影
院票务系统3软件4管理实施细则》的通知，
表示对采用违规手段获取的票房，全国电
影票务综合信息系统及各票务平台将不予
统计，并对已经计入平台的虚假票房数据
予以剔除。

据了解，《叶问 $》制片方、发行方、票
务方、院线及影院已经依法依规进行了惩
罚和处理，国家电影事业发展专项资金管
理委员会办公室主任姜涛表示，电影局将
会拿出更严厉的措施，建立影院经理“黑名
单制”，一旦数据造假，则不能再获录用；此
外，在影厅安装摄像头，人数误差在 %1之
间，就会报警。
在姜涛看来，票房数据造假，让电影市

场深受其害，影响投资人、政策制定者对市
场的判断，已经阻碍到行业发展。

本报记者 张艺

去年票房冠军被揭底
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