
!迪士尼!"黄浦深度游信息发布

对接迪士尼 联动商旅文
! ! ! !本报讯（记者 姚丽萍）迪士尼
开园在即，中心城区的旅游业如何
对接迪士尼，联动商旅文？昨天下
午，!"#$年“迪士尼%”黄浦深度游
信息发布。
来自黄浦区旅游局的信息显示，

上海迪士尼项目的目标客群主要是
家庭亲子和青年人群，与黄浦区目标
客群高度一致。服务目标人群，首先
要建立和完善黄浦区旅游公共服务
体系。作为市旅游局十三五重点项
目，上海旅游综合便民服务中心是以
旅游交通枢纽、旅游集散、旅游便民

服务功能为核心，并配套“&'%旅游”
及“互联网%旅游”为技术支撑的旅游
服务综合体。服务中心位于中山东二
路 (!)号，室内面积 *+,万平方米，
现有 -""个小车停车位、.个公交终
点站、##个旅游大巴泊车点、#))个
旅游大巴停车位；已开通上海迪士尼

专线，根据淡旺季情况 #个小时或半
个小时间隔发班；已开通与舟山、杭
州、南京、宁波、温州等地集散站对接
专车；已与都市快线、/01234'、上海
及长三角多家旅行社合作，提供停泊
和接转服务。
同时，即将开出的“都市快线”，

一样引人注目。作为黄浦区政府实
事项目，都市快线共设红、蓝、绿 *

条线路，以“商业文化游、传统文化
游、浦江文化游”为线索，串联起黄
浦区境内景点地标、文化剧场、百货
商厦、酒店宾馆等商旅文资源，并与
公交地铁、/01234'、上海旅游综合

便民服务中心等交通设施对接。目
前，都市快线计划将于 $月 -日开
通红线，5月 !-日蓝线通线，6!月
!.日绿线运行。
此外，黄浦区还将提出新的深

度游产品。其中，作为上海市历史文
化保护建筑，外滩 !!号推出建筑导
览参观%服装高订店体验%餐饮%下
午茶的产品，让游客有机会走近这
座百年建筑。和平饭店推出下午茶、
酒吧、中西餐厅的套餐组合，还可免
费参观酒店博物馆，为市民游客体
验和平饭店建筑、美食提供新选择。

! ! ! !“晚报作用真大，昨天报道
后，我花一周没联系上的三个人，
今天都现身了！”周日，本报刊登

了一张上世纪 -7年代原闸北区“上海市新长征突击手”去共青森林公
园植树的老照片，表达了照片主人郦彩霞希望寻人“旧照新拍”的心愿。
昨天，郦女士高兴地告诉记者，“小伙伴”们看到报道，主动找到了她。
“我就是你们要找的人！”昨天上午，共青森林公园的“寻访热线”接到

一个来电，对方激动地表示，自己就是老照片上的金荣敏。记者联系上金
先生，他说，昨天傍晚突然接到以前老同事的电话，告诉他“晚报在寻侬”。
他赶紧找到报道一看，当年往事瞬间浮上心头，第二天一早就按寻访电话
打去，想和郦彩霞等人取得联系。“植树的经历记得很清楚，但这张照片我
一点印象也没有了。”金先生说，当年的闸北汽车配件厂历经更名、改制，
如今已不复存在，而他也承包了一家工程塑料企业，*月才刚退休。和郦
彩霞通电话时，两人都感慨时光飞逝。
除金荣敏外，照片上另两位也通过微信或熟人与郦彩霞联系上了，

“有人晚上 66时多还给我打电话，告诉我找到了照片上一人的新手机
号。”郦彩霞说，如今除了一位小伙伴出国失联外，其余人都找到了，她
已经把他们都拉进了微信群。“他们都说很期待再次见面，如有时间，一
定来参加聚会。非常感谢晚报！”她说。 本报记者 金旻矣
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市消保委社科院最新游客调查显示

40岁以上者更想玩迪士尼
! ! ! !迪士尼只是孩子喜欢去的乐
园？错了。昨天是上海迪士尼开园倒
计时一个月，记者从市消保委和社
科院的调查获悉，年纪大的上海市
民，对迪士尼反而更有兴趣，而高收
入群体对迪士尼的热情不如低收入
者。与外省市消费者相比，上海市民
更倾向于“错峰出游”，两成受访者
选择明年前往。

中老年人兴趣更浓
社科院一份针对上海 !"""名

不同人群的调查显示，出乎大家意
料，.68(7岁和 $7岁以上的中老年
群体，对迪士尼在上海开园的喜爱

程度分别达 -59!:和 -$+-:。而 *6;

."岁和 *"岁以下者，喜爱程度只
有 -"96:和 -!9(:。

另一项较有意思的结论是，个
人年收入在 ,;6" 万元以上的群
体，对迪士尼的喜欢程度反而不如
低收入群体。其中，6"万以上年收
入人群对迪士尼的喜爱度只有
,-9.:，而 (;,万元年收入群体对
迪士尼的喜爱度最高，达 -$9*:。
对此，上海市新消费研究中心

主任、上海社科院社会学研究所所
长杨雄表示，与大家的印象不同，喜
爱迪士尼的人群呈现出“大龄化、大
众化”的特点，孩子已经长大或没有

任何孩子在家的成年、老年人对乐
园更感兴趣。此外，与为期半年的世
博会相比，迪士尼开园带来的热度
将形成“长尾效应”，是一项常态化、
持续性的游玩项目。

外地消费者热情高
会上，市消保委也发布了《上海

迪士尼境内游客相关消费需求与趋
势调查报告》。报告显示，外省市消
费者对迪士尼更热情，$*:的受访
者表示“肯定会去”，其中约两成已
购门票。上海人中，“肯定会去”的只
有 *59(:。

在游园时间上，..95:的外省

市消费者倾向于今年七八月暑假期
间游园。上海人则不愿“轧闹猛”，近
一半受访者计划开园 *个月后再去
玩，!!9!:甚至选择明年前往，显得
相当“笃悠悠”。
报告还显示，迪士尼的溢出效

应明显，将拉动上海“吃住行娱购
游”等消费经济。外省市消费者多数
计划在沪逗留 *;(天，其间计划人
均消费 .!6(元，还不包括往返上海
的交通费。

公益攻略即将上线
消费者对迪士尼的热情高涨，

如何才能获得放心、优质的消费体

验？对此，市消保委表示，将基于这
份消费者需求调查，发起“体验迪士
尼，乐游上海滩”攻略公益活动。攻
略将更注重公益性，组织上海各知
名企业或旅游行业从“旅游达人”的
角度，为消费者提供价格公道、没有
“植入广告”的选择。“迪士尼开园
前，公益攻略将在市消保委网站上
线，开园后还会持续更新。”市消保
委副秘书长唐健盛说。

市消保委秘书长陶爱莲则表
示，迪士尼开园将给本市服务行业
带来考验，对商家的服务质量、内
容、手段都提出了更高要求。

本报记者 金旻矣

浦东成立医疗紧急救援队
为迪士尼游客提供安全保障

“晚报作用真大，
小伙伴都现身了！”

! ! ! !迪士尼开园在即，承担救援任
务的浦东新区两支区级医疗紧急
救援队早已准备就绪。浦东新区人
民医院距迪士尼路程近，最快十余
分钟的车程能为伤病员赢得宝贵
时间，医院."人组成的医疗紧急救
援队经验丰富，每年救治危重病人
千余例次。

几天前，一辆救护车呼啸而
至，将!-岁的外籍男子从迪士尼送
至浦东新区人民医院。经诊断，男
子由于肾结石引起肾绞痛。这是迪
士尼内部测试以来送来的第二位
急诊患者。本月初，一人疑似“中
暑”被送至医院，诊断为眩晕症。

保障上海国际旅游度假区，是
紧急救援队的最新任务。此前，医
院由于距离浦东国际机场仅-公
里，承担了机场的大部分急救。据

悉，这支救援队员平均年龄*"多
岁，涵盖外、骨、麻醉、护理等各科，
一旦收到上级命令，立即集合。

去年“上马”举办期间，市卫计
委为参赛选手配备“骑行急救队”，
根据要求，医院派出!6名成员，外
加志愿者，!人一队，骑着自行车，
身背<=>（自动体外心脏除颤仪），
在6*公里之后的赛道，来回骑行巡
视，密切关注跑者的异常情况。当
天，骑行队员每人骑行近*7公里，
参与救治了66名选手。
浦东新区人民医院是一家二级

医院，地理位置特殊，周边有16、
?6(76等多条快速路、主干道，一旦
发生严重交通事故，常有群体创伤。
医院每周都会接到创伤患者，积累
了丰富的抢救经验。不久前，曾有一
旅游大巴在华夏东路、?6(76处发

生车祸，车上6,人受伤，医院立即
开通绿色通道，召集救援队集合，
迅速将伤者分类安顿并救治，伤者
均无大碍。
“群体创伤的抢救经历并不常

上演，平时我们更多的是面对心
梗、猝死、食物中毒、创伤的急救。”
医务科科长、心内科副主任祁炜罡
说，以心源性猝死为例，如能在6分
钟内实施心肺复苏，*;(分钟内实
施<=>，可使其存活率达到.5:;

,(:。然而，上海一些公共场所
<=>设备会用的人很少。紧急救援
队这两年不断向社会传播急救理
念，曾在王岗、周家渡等多个社区
面授院前急救知识，不定期在医院
内开展免费讲座。在大众中普及急
救知识，也是衡量一个城市文明程
度的标志。 本报记者 左妍
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