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! ! 颠覆传统，开创汽车产品新
品类，树立全新行业标杆。!月"

日，上汽集团与阿里巴巴联合宣
布，“全球首款量产互联网汽车”
荣威#$%正式上市，共推出&'()和
*+%)两个排量,款车型，售价-'-,

万.*,'",万元。根据多项购车优惠
政策，消费者实际最多只需支付
*!'-,万元。业界人士认为，这一诚
意十足的价格及多项优惠政策，
无疑使一向以品质取胜的上汽乘
用车，在价格上也拥有了锋利的
砍杀利器，对消费者来说是极大
的利好消息。
作为上汽聚焦“品质战略”的

首发作品，荣威#$%采用品牌全新

设计语言“律动设计”，矩阵式全
/01大灯、领先同价位产品&代的
*2+3英寸高清触控电容屏和超大

全景天窗，均以世界级造型
设计彰显极致科技感与

品质感。
荣威#$%采

用高效动力科
技，搭载&+2)和
*+%)两款直喷增
压发动机，最大
功率分别达到
&&2马力和*"-马
力，百公里加速
表现比同级456

快&秒以上，百公
里刹车距离比同
级短7.%米，百公

里油耗比同级少&/，展现出越级
动力表现。此外，#$%采用保时捷
底盘调教、与路虎同源的89:智能
适时四驱、全独立悬架、四路全高
速;<:=54系统总线等，技术性能
全面超越同级。
以质论价，可以说荣威#$%的

&+()车型是目前*%万.&(万元价格
区间最好的456，*+%)车型也可在
同级*(万.*%万元的456中称雄。
创新突破，是此款新车的一大

看点，体现的是上汽集团可持续发
展的灵魂和创新转型的重要举措。
荣威#$%开创了汽车产品的新品
类，不仅是汽车巨头上汽集团主动
拥抱互联网经济的转型支点，同时
也是阿里巴巴全面进军汽车行业
的象征，更是两位业界老大跨界深

度融合的标志性成果。
超越传统汽车的内涵，荣威

#$%集成了阿里巴巴的>?@A4智
能操作系统、支付宝、阿里通信、高
德导航、虾米音乐等资源，开放融
合互联网和大数据，围绕用户的车
生活，整合双方线上线下资源，为
用户提供智慧出行服务。
据悉，未来上汽集团和阿里巴

巴还将以互联网汽车为基础，快速
迭代更新，不仅逐步将上汽目前研
发的新能源技术、智能驾驶等前瞻
技术应用于该车，同时未来车内硬
件将持续开发扩展、软件自动升
级，云端数据不断丰富积累，“无限
迭代”升级，打造“有生命”的智能
之车。

本报记者 张云

! !上周! 国内首款互联网汽车

火了!加上接地气的售价!它赢来

了掌声" 而号称国内首款即将量

产的太阳能汽车! 却迎来了一片

嘘声###与传统汽车相比! 这两

款车都是汽车人寻求突破的梦想

之车!虽然一个在功能上!一个在

能源上! 但为什么反响会如此截

然不同$

互联网汽车会是什么样!在

荣威!"#之前! 我们都是从国际

新闻上知晓一二% 谷歌和苹果都

号称在做互联网汽车! 但它们的

互联网都基于各自的操作系统!

通过手机来运作! 汽车本身的功

能并没有突破%

但这次上汽与阿里联手之

初!就表示汽车$手机!互联网汽车%荣威

!"#最终搭载了%&'()智能系统! 汽车本

身就能在网络上奔跑!它能记路线&导航&

推送音乐等!突破了传统汽车'行(的功能%

这是它赢得掌声的原因之一%

那么!太阳能汽车什么样!我们都是从

国际新闻略有了解%此前!太阳能汽车更多

的是试验品% 目前比较实用的技术是太阳

能车顶技术! 德国奥迪公司和美国的菲斯

科公司走在了应用的前端!换言之!太阳能

是有益补充%

但汉能研发的太阳能汽车! 是计划年

产*+万辆的量产车%消息一公布!顿时让人

觉得中国又走在了世界前列% 可细细研读

它的资料! 却发现有一个数据让人觉得梦

想难以照进未来! 那就是裸晒#,-小时!太

阳能板可发电./度! 汽车大概能行驶0/公

里%单说这0/公里这一数据!在日益扩大的

城市里!算不上中远途!更何况还是最理想

状态下能实现的续航里程! 万一碰到晴转

阴&局部阵雨等天气!那就很容易趴窝!出

现出门易&回来难的尴尬局面%再者!目前的

电动车! 续航里程轻轻松松就能突破1//公

里!如果买一辆混合动力车!那么!没什么好

考虑的!想开多远开多远%为什么非得要买

一辆理想天气下!活动半径也不能超过2/公

里的太阳能汽车呢$ 开个车也要看天气!实

在是太不接地气%或许!资本市场大起大落

的汉能!项庄舞剑意在沛公吧% 姚琼
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全球首款互联网汽车开盘即送利好
荣威RX5超低价树SUV品质标杆

! ! !全国乘联会近日发布
上半年销售数据，上汽大
众实现销售 -!22*,辆，位
列乘用车市场第一，继续
领跑国内市场。

大众品牌 *."月销售
,*,**-辆，继续蝉联国内
单一汽车品牌销量冠军。
其中 BCDC家族上半年销售
-2!-%辆，在 <2级两厢车
市场遥遥领先。在 <级车
市场，/EFGHE 家族上半年
销售 &,!*"3辆，同比增长
&7+*I，而全新朗逸更以上
半年 &3,-7- 辆的销量表
现继续成为国内最畅销的
车型。此外，凌渡上半年销
售 !*73&辆，以月均破万
的销量表现继续引领高端
<级车市场。全新帕萨特
上半年销售 ,&,"% 辆，位
列 =级车市场第一。)GJ?E@
途观上半年销量达 ***!"*

辆，在竞争激烈的国内合
资 456市场稳居首位。

斯柯达品牌 *."月销
售 *%*,-- 辆，同比增长

*2'&I。明星车型明锐上半年实现销
售 !77*7辆，进入中国市场九年来累
计销量已突破 *22万辆。#EKGH家族
受到年轻消费者的追捧，上半年销量
超过 3'7万辆。 宝龙

! ! &2*"年上半年汽车市场表
现延续整体回暖走势，继续保持
小幅增长。与整体车市缓慢提升
形成强烈反差的是，上汽乘用车
今年 *." 月以 *2'-! 万辆的销
量、"*I的同比增速，强势领跑
上半年车市。
上半年，荣威品牌表现尤为

出彩，* ." 月销量同比增长
!3I，几乎 *2倍于市场整体增
速。今年 "月，荣威品牌销售
**!-&辆，同比增长高达 ,"I，
其中荣威 7"2销售 "*3* 辆，上
半年累计销售 7"-*3辆。作为
“蓝芯”重磅车型，荣威 7"2自去

年 - 月上市至今销量已突破 "

万辆，其中支持 ;ELBDEM车型占
总销量的 -2I，成为 ;ELBDEM车
型全球“销量王”。作为上汽集团
新一代创新成果，荣威 #$%树
立了中国品牌 456的“品价比”
标杆，上市后将为荣威品牌销量
的持续提升提供强大动力。
上汽新能源产品以 *"!I的

增速以及荣威 N-%2等新品的不
断推出，占领国内新能源市场重
要位置。"月，上汽新能源主销
车型荣威 N%%2 共销售了 &7&-

辆，以同比 &7,I的增幅，领跑新
能源汽车市场，荣威 N%%2上半

年销售了 ,!** 辆，同比增长
*"&I。今年 3月，作为中国首款
新能源 =级车，荣威 N-%2的上
市，在 =级车市场崛起了一股新
势力。下半年在现有三款新能源
产品的持续发力和重磅车型荣
威 N#$%的强势助推下，上汽新
能源将进一步扩大市场份额。

O8名爵品牌上半年销量同
比增长 3&I，其中权重产品十万
级“高性能中级 456”名爵锐腾
销量达到 &",2& 辆，同比增长
,!I。与英超利物浦合作、赛道
音乐节等一系列体育营销，获得
了年轻消费者的广泛认可。

上汽乘用车半年同比暴增6成

! !长安福特日前公布了其 &2*"年
*."月的销售业绩，累计销量创同期
历史新高，达 373"3%辆，同比增幅为
*2I。其中，"月销量为 "37!!辆，同
比增长 3I。

由福特锐界、福特翼虎、福特翼
搏组成的长安福特 456家族表现尤
为抢眼，持续创造销量佳绩，上半年
累计销量高达 *77&32辆，同比劲增

&!I。其中，福特锐界 *."月累计销
量 %7*7%辆，月均销量近 -222台。福
特翼虎 *."月累计销量达 %!7!%辆，
以月均近万辆的销量，持续受到消费
者的青睐。截至目前，福特翼虎累计
销量已突破 32万辆。

作为“新典范家轿”，全新福特福
睿斯已成长为推动长安福特持续增
长的重要推动力，今年 *."月累计销

量高达 *&%*!7辆，月均销量超过 &

万辆。福克斯品牌依然是对长安福特
销量贡献最大的车型之一，*."月累
计销售超过 *2万辆。新蒙迪欧 *."

月总销量达 %&&"7辆，月均销量超过
,%22台。长安福特全新旗舰车型福
特金牛座今年上半年累计售出
*32",辆，印证了高端汽车市场和精
英人士对其的认可。 江美

! 上汽通用汽车新锐性能中级车雪

佛兰全新科鲁兹将于 3月 1/日正式上

市% 全新科鲁兹基于通用汽车全球最

先进中级车平台打造! 是在雪佛兰全

球最新一代设计语言下推出的第二款

战略车型%

全新科鲁兹车长增加!车体加宽!

轴距更加长至同级领先的 13//44%动

力采用 .526发动机以及 .5#7发动机!

分别匹配 3 速 89: 智能启停双离合

变速箱& 全新 -速 8))智能启停变速

箱!以及 -速手动变速箱%

! ! 炎炎夏日中! 更要享受内心的平静与

小清新% 卡罗拉双擎乐活市集上海站活动

近日举行!众多卡罗拉双擎车主相聚现场!

共同见证并感受由卡罗拉双擎所带来的

'乐活(魅力%

在'卡罗拉双擎乐活市集(不仅有新锐

设计类展位&还有女生最爱的彩妆类展位&

妈妈们关心的母婴类展位& 社会精英们关

心的提升生活品质的家居类展位以及关注

环境发展的非政府组织);:(*展位!向前

来参加活动的客人们宣传环保信息! 呼吁

大家共同创造绿色&和谐的崭新家园% 卡罗

拉双擎代言人高圆圆也来到活动现场% 在

<=>?@A=B环节中! 高圆圆与来自一汽丰田

的领导们还有现场的众多嘉宾共同参与到

乐活教室的手工制作环节% 林夏
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长安福特上半年销量创历史新高
! ! ! !大众汽车集团耕耘中国三十余年，一直致力于促进中德两国之间
的文化交流。今年仲夏之际，有德国戏剧“奥林匹克”之称的“柏林戏剧
节”首度来华，携三部出色剧作在北京和上海两地进行巡回展演，大众
汽车为此戏剧盛宴提供了全程赞助。

对“柏林戏剧节”的支持，是大众汽车全新文化项目“B<;0”的重
要组成部分，B<;0意为参与、互联和交流。大众汽车致力于为公众创
造更多参与文化和艺术项目的机会，使更多人接触和感受新文化，积
极促进中德两国之间的交流。近期，大众汽车集团（中国）还宣布成立
文化交流基金，帮助两国青少年加深合作，进一步助力中国社会的可
持续发展。 晨阳

大众汽车助力中德文化交流


