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公牛的韦德是现役圣
诞大战得分王，他一

共得到过 !"$分，是历史第三
人，他也是现役出场圣诞大战
次数最多的球员，一共 $%次。
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自 $'&( 年圣诞大战
创办以来，一共进行

过 %&%场圣诞大战。
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勇士的杜兰特是现役圣
诞大战单场得分数最多

的球员，他在 %"$"年雷霆对阵
掘金的比赛中砍下了 &&分。
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今年有 !( 位来自美国
海外的球员参加圣诞大

战，分别来自 %% 个国家和地
区。马刺拥有最多的国际球员
（)名），西班牙是拥有球员最
多的海外国家，一共有 *名。
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+,-历史上两位单节最高
分的创造者都出席了今年

的圣诞大战，他们是勇士的汤
普森和骑士的勒夫。
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! ! ! !当骑士众将一拥而上，将全明
星后卫欧文围住，庆祝这惊心动魄
的胜利时，这场本赛季最受瞩目的
+,-圣诞大战，无疑足够吸睛。
今晨，一年一度的 +,-圣诞大

战开打。骑士与勇士继上赛季总决
赛之后狭路相逢，“续写”了总决赛
的剧情———欧文最后时刻完成绝
杀，骑士 $.'比 $./险胜勇士，赢得
了圣诞大战。笑到最后的，不只是
骑士，还有 +,-联盟在圣诞大战中
收获的商业效应。

总决赛翻版
骑士显然有备而来。赛前在客

队更衣室外张贴了一张海报，那是
%.$)年总决赛抢七最后关头，詹姆
斯追防封盖伊戈达拉时的情形。有
意思的是，这张海报还被特意 0

过：詹姆斯的左手戴上了 %.$)年的
总冠军戒指。勇士更衣室大门推开
后，一眼就能看到走廊上张贴着的
大幅海报。这样的做法，倒是有助
于两支球队彼此更加“憎恨”对方。

未料到，库里延续总决赛的梦
魇，此役依旧低迷，只有 $*分进账。
而总决赛以绝杀帮助骑士赢得总冠
军的欧文，本场再度展现“大心脏”
的一面，他连续命中关键球，其中包
括最后时刻一个背转身投篮送出绝
杀，帮助骑士最终以 $分险胜。欧文
刷出了 %*分、$.次助攻、)个篮板
和 (次抢断的全能数据。

不只是比赛
$个节日，*场比赛，$!小时比

赛盛宴，场场都有故事和悬念，这
就是 +,-%.$) 版的圣诞大战。让
人气最高的球员，出现在最闪耀的
舞台，给观众最精彩的比赛，这就
是 +,-圣诞大战的逻辑。

从当地时间中午 $%点开始，*
场比赛依次排开，一场接着一场。美
国人重视圣诞节，相当于中国人的

春节。会做生意的 +,-将圣诞大战
打造成一场全方位联动的娱乐秀，
尽管这只是常规赛中的一天，但球
员和球队都将参加圣诞大战看成一
种荣誉。这就可以理解，为什么赛前
骑士会张贴出这张 0过的海报了。
有意思的是，今天也是全明星

投票日开启的第一天。隔岸观火的
雷霆趁火打劫，在骑士和勇士大战
后第一时间发官方推特，为雷霆当
家球星威斯布鲁克拉票，而威斯布

鲁克则公开写道：“谢谢你，欧文！”
要知道，欧文打爆库里，对于库里在
全明星阵容中的对手威斯布鲁克来
说是好事，而且杜兰特恰恰本赛季
从雷霆转投了骑士。这两条推特的
转发率惊人。

!"#还未跟上
不管是联盟、转播商、赞助商还

是观众，赛后都为圣诞大战点了赞。
圣诞节前很多天，各招牌球星们会
拍摄一系列有趣好玩的广告片，同
时参加各种主题采访。赞助商为旗
下球星推新产品、拍新广告，力图在
圣诞购物季中多分一杯羹。球队则
会进社区做公益。
圣诞节，是 +,-打造品牌的最

好时机之一。今年的收视数据尚未
出炉，但去年的圣诞大战收视率就
已经非常喜人。去年骑士和勇士的
圣诞大战在美国本土一共吸引了
$.'.万观众，达到四年来圣诞大战
的最高值。

值得一提的是，1,-也渐渐开
始有了圣诞大战的概念。昨晚的第
%$轮就是 1,-的圣诞大战，不过，
赛程编排并没有什么特别，强队之
间的较量也不多，所有比赛的开球
时间依然是一致的。而配套环节似
乎也没跟上，各支球队依然只是紧
紧盯着比赛的胜负。对 1,-而言，
要学一学 +,-的生意经，显然路还
很长。 本报记者 陶邢莹

一边两队激战酣 一边球星打嘴仗

NBA圣诞大战成了大秀场
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