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! ! ! !! 詹姆斯!桥本 !

岁 ""万粉丝

詹姆斯的爸爸丹尼

尔!桥本是艺术家"在梦

工厂工作" 主要负责影

视特效制作#平日里"爸

爸丹尼尔会给儿女拍摄

视频"! 岁的詹姆斯出

镜最频繁# 爸爸会充分

发挥其专业技能" 剪辑

出一些带有奇幻色彩的

好玩视频#比如"让儿子

詹姆斯置身熔岩之境"

不得不从一个家具跳到

另一个家具上" 一边还

挥舞着星球大战里的激光剑#

! 玛雅 ##岁 !$万粉丝

玛雅 "#$% 年起拥有一个

自己的频道 $与玛雅一道当全

职儿童%# 在视频里"她会做实

验&做工艺品&做食物"告诉同

龄人做家务也是开心而有趣

的#玛雅的父亲是一名摄影师"

负责帮女儿拍摄视频并传到

&'()(*+上#

! 莱恩 "岁 %&&万粉丝

莱恩喜欢玩玩具" 尤其是

玩具汽车&火车等#他的$莱恩的

玩具测评%频道开播仅一年"就

吸引了上百万的粉丝"这些视频

由莱恩的姑姑和父母帮助拍摄#

! 海莉 "岁 ''("万粉丝

, 岁的海莉有一个叫做

$海莉的神奇剧场% 的频道"并

且几乎天天更新" 介绍一些小

玩具# 海莉的频道主要靠爸爸

打理#视频拍摄完成后"大部分

的玩具都会捐赠给慈善机构#

! 吉莉安 #&岁 阿德莱

德 $岁 )*万粉丝

吉莉安与阿德莱德 "-#.

年就拥有了自己的频道# 她们

在频道$乳牙 !%上尝试各式各

样的新糖果"或是玩具"爸爸为

这对姐妹花拍摄视频# 玖田
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博览 /

“小不点”视频博主名利双收
过家家讲故事做实验 爸爸妈妈搭手忙“创收”

! ! ! !当个视频博主有多赚？《福布
斯》杂志 !"#$年十大 %&'(')* 网
红收入排行榜中，排名第一的小哥
年收入竟达 #!+"万美元（约合人民
币 ,!-.万元）！于是乎，在视频网站
上开设账号的潮流风靡男女老少，
最引人注目的是那些儿童博主。

自我表现
来自西班牙的麦克 !+#$年在

视频网站 %&'(')* 开设了两档节
目。如今，他已拥有十几万订阅者，
视频播放量也达到千万级别。哦，对
了，他今年刚满 /岁。
在节目中，麦克和哥哥、表姐一

起展示新买的玩具、做手工、玩过家
家，还会分享学校趣事、假期活动等
等。他爸爸说，最初做视频是麦克自
己提出来的，这样也更方便与家人
朋友分享生活点滴，没想到短短一
年时间会收获这么多喜爱和关注。
现在的孩子越来越懂得如何在

镜头面前表现自己。随着网络的普
及，他们的兴趣也从看电视转向玩
电脑，越来越多像麦克一样的儿童
视频博主便应运而生。
年仅 $岁的艾伦科萨通过视频

讲故事、做实验、打扮芭比娃娃，她
的节目有 !!万订阅观众，累计播放
量超 # 亿；. 岁的尼古拉斯则跟爸
爸一起开了一档名为“寻找宠物小
精灵”的节目，教大家玩游戏之余还
做足球评论，父子俩现在有 0万名
订阅者、-++多万播放量；克里斯蒂
娜从小看着妈妈在 %&'(')* 上教
人做蛋糕，也耳濡目染有了兴趣，便
开设了属于自己的节目。
还有一些做玩具测评的儿童视

频，“小不点”视频博主全程不露脸，
观众只能看到一双手在摆弄玩具。

视觉冲击
这些儿童视频何以获得这么大

的关注度？
首先，定位准确。就像年轻姑娘

爱美妆视频、妈妈爱育儿视频、二次
元拥趸钟爱电游视频一样，小朋友
当然也有偏好，讲故事、玩游戏、过
家家总有一款能让这些人小鬼大的
观众看得目不转睛。而对于为了给
孩子挑选礼物而绞尽脑汁的大人
们，这些视频无异于“雪中送炭”。
其次，童言无忌。儿童博主用自

然、天真、不做作的语言表达自己的
想法，这对大批同年龄段的小观众
来说是巨大的吸引。通过评论留言，
他们还可以跟心目中的儿童明星交
流互动，不再只有动画可看。这也从
反面证实了如今儿童节目的缺失之
严重，大人们用自以为俏皮的语言
装可爱，结果只是东施效颦。
视觉冲击也是不可忽略的一个

因素。孩子们总是更容易被明亮的
色彩所吸引，所以在这些视频中，凡
是出镜的东西，比如飞机、汽车、摩

托车模型等小玩意儿都颇受欢迎。
此外，马德里的一家网络公司

收集相关数据后发现，在!到##岁的
孩子中，每天都浏览%&'(')*的约
占七成。研究者认为，这说明儿童视
频风潮不会昙花一现，将在很长一
段时间内持续流行下去。

生财有道
持续更新一档视频节目需要耗

费大量的精力，孩子虽然是主角，但
由于年龄太小、知识储备有限，反而
是家长要花更多时间帮助拍摄、剪
辑并维持频道运转。这一过程中，金
钱成本是无法回避的一个问题。就
像麦克的爸爸所说，小孩子对赚钱
还没有概念，做视频可能只是他们
日常生活中的一个玩具。然而，站在
父母的角度，潜在的经济收益已经
在一定程度上成为了动力。

%&'(')*允许视频博主通过平
台竞价广告机制获取收益，平台与
博主共同享有视频播放前的广告收
益。但是，针对西班牙的 %&'(')*

用户投放广告的成本很低，而视频

博主最多能拿到其中的一半。
显然，另一种折现方法能得更

多。广告商直接与博主签约，后者在
视频中推荐相关产品，也就是“广告
植入”。儿童视频博主接到的广告多
为玩具、零食、迷你厨具和服装等。
收益多少也取决于博主的影响

力，越红赚得越多。美国男孩埃文专
门对玩具和游戏进行测评，订阅者
达 1++万，年收入过百万美元。

利弊皆有
儿童心理学家认为，如果只是

作为消遣，那当一个儿童视频博主
也无可指摘。孩子不仅获得了乐趣，
也能在潜移默化中形成“多渠道就
业”的理念。有调查显示，约 /2的
儿童愿意在长大后尝试视频博主、
电竞选手、社团经理等新新职业。但
如果把兴趣变为一桩彻头彻尾的生
意就大错特错了。同时，儿童博主不
懂如何理财，收益如何支配往往由
父母决定，未来可能导致亲子矛盾。
此外，还有一个问题值得思考：

到底该不该让孩子频繁地曝光于网
络？儿童教育学家何塞对此持否定
态度。在何塞看来，儿童视频博主扎
堆的现象太过疯狂，“家长们曲解了
何为创造力、想象力和多元化”。甚
至有些父母想靠视频把孩子打造成
小明星，以此作为自己炫耀的资本。
谷歌公司在西班牙的办事处规

定，年满 #0岁才可以申请谷歌账
号，有了谷歌账号才能在 %&'(')*

上开设专属频道。也就是说，“小不
点们”的视频账号只可能靠父母来
获取，既然如此，父母就更应起到监
督、引导的作用，而不是光顾着自我
陶醉，视孩子的身心发展于不顾。
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