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! ! ! !寻找新的增长点，发现一片新
蓝海，是 !"#$年每家合资汽车企
业所寻求的方向。进入 !%&$年后，
中国车市各细分市场盘根错节、错
综复杂的竞争格局，比三国乱世有
过之而无不及。角色之间的穿插与
跳跃、一轮接一轮的谋略与动作，
一场撩人眼球的车市“三国演义”
已拉开帷幕。

!自主"全面上攻
今年前 '月，自主品牌延续了

去年的崛起态势，销量增幅领先市
场平均水平，市场占有率进一步扩
大。特别在刚结束不久的上海车展
上，自主品牌呈现了旺盛的生命力
与上攻的实力，其中吉利发布的
高端品牌领克特别吸引眼球，从
外观到内饰再到配置，一点也不
输主流合资品牌。对于这一新诞
生的高端品牌，吉利寄予厚望，将
通过领衔时代的理念，实现自主品
牌向上突破。

其实，想“向上”突破的何止吉
利一家，国内主流自主车企都意识
到了这一点。如广汽传祺 ()*冲击
大 $座 )+,市场，价格已进入 !"

万元区间；奇瑞、比亚迪、长城、长
安等诸多自主车企也纷纷推出高
端品牌或精品车型。全国乘用车联
席会秘书长崔东树表示，这显示出
当前自主品牌的产品力有了较大

程度的提升，不仅产品产值越来越
高，品质越来越好，而且支撑产品
的核心技术也在不断突破，有了与
外资合资品牌一较高下的底气。

令人欣慰的是，自主品牌全面
上攻的努力，既有自身实现突破性
发展的意愿作为内在动力，也有国
内市场大环境整体向好的外在助
力。特别是国家重视，出台政策支
持，成为自主品牌“上攻”的有力推
手。日前工信部等三部委印发《汽
车产业中长期发展规划》明确提出
“到 !"!"年，中国将打造若干世界
知名汽车品牌”。为此，国家将从体
制机制建设、标准体系、财政政策
等各方面予以支持。

!豪华"下探神速
曾几何时，宝马、奔驰、奥迪、

雷克萨斯……这些传统豪车品牌
高高在上，离普通消费者是那么遥
远，如今却开始放下姿态抢占市
场。今年以来我国市场上主要的豪
华车品牌，无论是已实现国产化的
宝马、奔驰、奥迪，还是对市场谨慎
的雷克萨斯，都已经完成新一轮
-."升排量以下车型的市场布局。

与此同时，豪华车降价的势头
有增无减。开始主动和中高级车品
牌争抢消费者，以求扩大市场份
额。据威尔森数据监测，今年奥迪
品牌现热销轿车终端成交价已低

至 &$万/!%万元，而定价在 !0.1*

万/-1.* 万元之间的奔驰 (23，终
端售价也降至 !-万/!$万元之间。
众多豪华车品牌早已开始国产化
生产，使豪华车成本进一步降低，
从而具备了再进一步降价的空间。

从以往遥不可及，到如今 !"

多万元就可买到一辆豪华车；随着
豪华车品牌不断推出排量更小、价
位更低的车型，豪华车在中国市场
变得越来越“亲民”，客观上打破了
之前和中高级车之间泾渭分明的
市场界限，分流了一部分中高级车
的客户。

不可否认，近年来国内豪车市
场的价格和车型级别不断下探，是
中国汽车市场日益成熟和理性的
必然结果，也是竞争日益激烈的必
然结果。从目前豪华车在中国汽车
市场的现状来看，一方面，豪华车
的价格已经下探到 !"万元的售价
区间，已经与一般品牌的 45级轿车
或 6级轿车以及中型 )+,甚至是
紧凑型 )+,的售价区间有重叠；另
一方面，以往豪华车一般都主要面
向 4级轿车以及中型 )+,等以上
级别细分市场进行产品投放，但现
在也都开始向 3 级轿车以及紧凑
型 )+,市场进行产品投放；豪华品
牌开始谋求以量来补齐以往以高
溢价带来的利润无可厚非，实属明
智之举。

!普通合资"反击
普通合资品牌的困境在近两年

显得尤为明显。一方面是自主品牌
的全面上攻，一方面是豪华品牌的
加速下探，普通合资品牌遭遇上下
“夹击”之忧。从表面上看，普通合资
品牌在中国汽车市场仍占据最大的
市场份额，但是，纵向比较数据可以
发现，面对豪华品牌以及自主品牌
的下探上攻，其市场份额正逐渐被
对手蚕食和侵袭。

面对豪华品牌的重兵压境，普
通合资品牌不得不以降价的方式保
住销量，目前雅阁第九代改款车型
优惠最高可达 0万元，!.'升主力车
型优惠也达到 !.7万元。另外大众
朗逸、凯美瑞、阿特兹、蒙迪欧、新天
籁等十几款车型也都出现幅度不等
的降价。在向下压低老款车型价格
的同时，普通合资品牌为了追求更
多的利润，旗舰、高端产品系列逐渐
涌现出来，更加注重突破与创新。

面对自主品牌的全面上攻，普
通合资品牌开始将市场目标向“下”
移动。在 *万元左右的市场，普通合
资和自主品牌的竞争尤为激烈，可
以说到了白热化的地步。普通合资
品牌不断扩大产品线，推出迎合中
国市场的高性价比车型，特别是
)+,车型，试图在中低价格领域和
自主品牌一较高下。 雍君
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! ! 7月 &1日，经扩建的华晨宝马
新大东工厂开业，全新宝马 7系 28

新车于当日下线，这款豪华商务轿
车今后将在此生产。过去 $年，华
晨宝马在沈阳生产基地的投资超
过 -0"亿元。

总投资 $0亿元的标杆式智能
新工厂拥有冲压、车身、涂装和总
装等完整的生产工艺、尖端生产设
备并采用大数据、数字模拟和物联
网等创新生产技术，是“工业 '."”
科技应用的先锋和“中国制造
!"!7”的典范，也是宝马集团本土
化发展的又一里程碑。随着新工厂
投入使用，华晨宝马可根据未来市
场需求将沈阳两大整车工厂的总
产能逐步提升至每年 '7万辆。

华晨宝马新大东工厂在设计

之初就前瞻性地应用“工业 '."”设
计理念，采用先进的生产设备和高
度数字化的生产方式。新工厂的生
产系统通过计算机 -9模拟技术建
立数字模型，这不仅使生产线调试
更加高效，而且有助于实现更精密
的生产作业。

大数据应用贯彻于整个生产
过程。通过数码识别系统，全新
4:; 7系 28的每个零部件以及每
台机器的每次作业都可被追踪和
分析，让生产线的品质管理更为高
效，使“零缺陷”生产更接近现实。
此外，-9打印（增材制造）和智

能穿戴设备也在新大东工厂得以应
用。一线员工可以通过智能终端获
得准确的生产信息并进行即时通
讯。总装车间的机械外骨骼（无座座
椅）能够向需要重体力操作的员工
提供物理支撑，帮助员工降低劳动
强度，提高生产率。 余音

华晨宝马新工厂打造“工业4.0”典范

! ! 雪佛兰实力中级 )+,探界者自 '

月 $日上市以来，一直广受消费者的好
评。日前，搭载通用汽车全球最新动力
总成 !.%<513< 的 77%< 车型陆续到
店，包含两款车型，分别是 77%< 1速四
驱拓界版和 77%< 1速四驱捍界版，售
价 !!.11万元至 !'.11万元。

雪佛兰探界者 77%< 车型搭载的
!.%<双涡管直喷涡轮发动机，能带来
&1& 千瓦的最大输出功率和 -7- 牛米
的最大扭矩，百公里加速实测成绩仅
$.&1秒，动力表现傲视同级；而通用汽
车首款 1速 =>9?3/:3<@6手自一体
变速箱则赋予了探界者 77%<更平顺细
腻的换档表现。
探界者 77%<车型还配备了前驱和

适时四驱可切换的智能四驱系统。

雪佛兰探界者550T到店
! !宝马集团 ' 月在中国市场继续实现稳健发展，共交付 '**01 辆

4:;和 :@A@汽车，同比增长 -1.!B。今年前 '个月，宝马集团在华累计
交付 #1#01$辆 4:;和 :@A@汽车，同比增长 #*.77B。

宝马旗舰车型新 4:; $系延续强劲增势，前四个月累计交付超
*$%%辆。4:; -系仍以每月超过 #.#万辆的销量稳步攀升；4:; 7系
将于下月迎来全新换代C 前四个月交付量在高位基础上实现继续增长，
'月单月销量超过 &.!万辆。此外，4:; D&完成产能爬坡，前四个月同
比增幅近 00B；4:; D7 前四个月销量同比上升 !!.*B。4:; :!、
4:; :'和 4:; D7 :则继续带领 :家族同比增长近 &&7B。
随着全新 4:; D&插电式混合动力的上市，4:; 混动性能车型受

到中国消费者喜爱，前四个月交付量同比增长 &-0B，其中 4:; D7插
电式混合动力与去年同期相比获得超 !%%B增幅。继 '月集团在华交付
第 -%%万辆汽车，华晨宝马新大东工厂开业生产第七代 4:;7系 28车
型，开启宝马集团在华本土化进程的新篇章。 宝龙

宝马在华继续稳健增长


