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! ! !去年中国车市在很多人都不看
好的情况下交出了一份出色答卷，
不料进入 !"#$年后风云突变，中国
车市在一季度增长乏力的情况下%&

月首次出现负增长% 与去年车市的
火爆呈现出强烈的对比。中国车市
再次徘徊在十字路口，下滑是暂时
还是会延续？

两种不同看法
& 月车市似乎来了个“急刹

车”，首次同比、环比均出现双降。#'
&月虽保持小幅增长，但增速明显
减缓，对此业内有两种不同的看法。

乐观派认为，& 月份通常是汽
车市场淡季，受终端市场消费需求
不旺影响，产销出现双降并不意外，
市场需求依然强劲。今年 ()&月中
国车市总体仍维持 &*+,的增长，尽
管这一数字与去年同期相比有所回
落，但下滑仅有 (*-个百分点，在合
理范围之内。基于这种判断，下滑只
是暂时，还有上升空间，特别是国家
“一带一路”战略为汽车业提供了前
所未有的发展契机。另外，国际原油
价格在低位徘徊，国内汽油价格一
路走低，易到等网约车频频爆出负
面，对汽车消费都是重大利好。
悲观派认为，下滑超出预期，担

忧今年宏观调控对国民经济和车市
发展的影响。随着购置税减半政策
的退坡，其对车市的影响也逐渐显
现。很多消费者都选择在购置税优
惠政策退坡前，进行持续抢购。受到

透支因素的影响，哪怕是厂家自掏
腰包进行补贴，未来的中国车市恐
怕也很难再掀起巨大浪花。与此同
时，随着公务车采购严控，劳动力、
原材料、经营成本不断攀升，车企的
利润率直线下滑；经销商考虑到销
售低迷而不愿进货补库存，渠道蓄
水池效果在减弱，形势不容乐观。

尽管看法有所不同，但有一点
是一致的———!"($ 年中国车市增
速会放缓。对于全年的销量走势，多
数分析机构均持谨慎态度。中汽协
会副秘书长师建华表示，今年市场
增幅将与 ./0同步，同比增长预计
为 -,。而汽车流通协会副秘书长肖
政三则认为增幅将在 -,)#1,之
间。由于购置税优惠政策并未完全
“退出”，而是优惠幅度收窄，仍对市
场有一定的保障作用。但新能源汽
车市场却正在经历一场持久的降
温。自去年下半年政府对新能源政
策加大调整力度并严格监管以后，
!1($ 年新能源市场真实的市场发
展状态也呼之欲出。

呈现三大变化
国内车市在“急刹车”的同时，

又呈现出三大新变化。
一是向来高速增长的 234 销

量明显下降，&月环比下降 ($*$+,，
一些原本市场前景较好的 234 车
型，下滑非常明显。对许多车企而
言，234不再是拉动销量的“灵丹妙
药”，234躺着数钱的好日子已经到
头。一方面是消费者对 234的消费
热情不可能无止境地高涨，另一方
面是新车型不断涌现加剧竞争，接
下来的几个月内，瑞风 2$、吉利远
景 5(、长安 62--、新 7889 自由光、
马自达 65)- 等新车型扎堆上市。
为了提高销量，启动“以价格换市
场”策略，已有一批厂家进行了官方
降价。而从趋势看来，价格走低、利
润变薄是 234 市场必须面对的严
酷事实。

二是之前一路高增长的中国品
牌销量也出现了不同程度的下滑。&
月，中国品牌乘用车销售环比下降
!:*:$,，同比下降 #*;&,，占有率比
:月下降 :*1$个百分点，连续两个
月环比下降。同时，根据乘联会发布
的数据，& 月份国内狭义乘用车销
量前十名企业排行榜与 : 月份相
比，呈现较大波动，特别是吉利超越
长城，一直往前冲到第六位，长城位
列第七，昔日的自主龙头老大长安
却无缘前十。中国品牌车型留恋内
耗竞争，给了合资 234 反攻的机

会，再度诱发中国品牌消费危机。
三是韩系法系降幅明显。&月

韩系品牌因中韩关系恶化持续下
滑，北京现代和东风悦达起亚继续
跌出销量排行榜前 #1名，北京现代
&月销售仅 -万余辆，跌落到了谷
底。集体低迷的还有法系品牌，今年
前 &月，标致雪铁龙一落千丈，国产
后的雷诺 234 虽然看上去销量递
增，但整体依然缺乏持续向上的动
力源。

理性对待市场
日前，中国汽车流通协会对外

发布 &月份“汽车经销商库存调查
结果”。汽车经销商综合库存系数为
#*;!，环比上升 #+,，同比上升
!-,，库存水平位于警戒线以上。与
此同时，一季度汽车工业景气指数
为 :;，处于浅蓝灯区，综合评价行
业未来情况趋冷。

一般情况下，每年汽车销量走
势基本上都是两头高，中间低。&月
开始进入淡季，而到 ;月又回到旺
季。今年 &月环比下跌还算正常，但
同比下滑却是个不好的信号，因此
今年车市走势是 <形还是 4形反弹
还不好判断。此前，增速最快的新能
源汽车前 &月也没有呈现强劲的增

长势头，234增速明显放缓，轿车一
如既往呈下滑态势，目前市场没有
什么增长亮点，未来几个月的销量
淡季对众多车企而言是一大考验，
将面临更大的挑战和压力。

必须指出的是，目前中国车市
“无 234不欢”的局面已经形成，在
这一轮“淘金”潮面前，已尝到甜头
的，变本加厉扩军备战；还没分得一
杯羹的，则削尖脑袋向里钻，这种大
干快上的“集体冲动”，已造成新一
轮产能过剩。一个真正健康的车市，
应该是产品多元、结构合理且产销
相对平衡的。

此前，有业内人士预测，如果
!1#$年购置税完全退出，中国车市
将出现负增长，是需要下猛“药”的，
这剂猛“药”就是出利好政策。但是，
如果一味依赖于政策刺激，市场是
永远做不大的，依靠内生动力才能
实现真正的增长。另外，对于一直纠
结于产销量的中国汽车业来说，产
销量不应成为“成王败寇”的唯一标
准。过去往往因过于纠结产销量而
忽略很多重要元素，如消费观念的
更新、消费趋向的变革、市场结构的
变化及产业链的健全等，而汽车业
未来发展的秘密，恰恰“潜藏”在这
些重要因素内。 雍君

中国车市徘徊在十字路口

! ! ! !由中国艺术家曹斐女士以 =>?

>+ .@:为原型车创作的第 (A辆宝马
艺术车 -月 :(日在京全球首发。这位
多媒体艺术家把增强现实技术与实体
车身相结合，打造出一部穿越时空的装
置艺术作品，由此展望以自动驾驶和人
工智能为特征的数字化未来出行前景。

!"(-年 ((月，由全球艺术领域最
具有影响力的 (!(!人组成独立的宝马
艺术车评审团，无记名投票决定，由曹

斐创作第 (A辆宝马艺术车。历经 (A个
月的调研、思考和创作，曹斐终于完成
了第 (A辆宝马艺术车。

此次，多媒体艺术家曹斐以其特有
的艺术手法创作宝马艺术车，构建了一
个“三位一体”的平行时空———整个装
置艺术作品由三部分组成：一部视频短
片，一款通过 BC增强现实技术呈现彩
色光影的 B00手机应用软件，以及一辆
纯黑的 =>? >+ .@:赛车。 余音

! ! ! ! !英特尔公司近日发布了一
份市场调查的研究结果，该调查
主要研究了当驾驶员“退休”成为
乘客后，尚未被挖掘的经济潜力。
市场分析机构 2DEFD8GH BIFJHDKLM

对英特尔创造的新词“乘客经济”
进行了研究，调查预测，乘客经济
的规模将从 !":-年的 A"""亿美
元激增到 !"-"年的 $万亿美元。
历史一再证明，技术是巨大

社会变革的催化剂且企业必须适
应这一转型，否则就有可能面临
失败，甚至遭遇濒临倒闭的危险。
当人们从“开车”转变为“乘车”
时，无人驾驶和智慧城市技术将
催生全新的乘客经济，逐渐重新

配置各行各业，并随着时间推移
和认知盈余从而开启全新的产
业。
城市规划专家兼未来出行学

者 .E8G <KINMFH 表示：“未来出
行、经济进步以及像乘客经济这
样全新的增长机会需要进行持续
对话。我很高兴能和英特尔一道
提出这样的概念，并从各行各业
的视角来寻求解决方案，这其中
包括汽车制造商、投资人、政策制
定者以及初创公司，这些行业正
在塑造未来。”
这份报告从消费者和企业的

角度分析了其经济价值，并开始
构建用例，旨在让决策者能够制

定可行的变革战略。
报告指出，出行即服务的业

务预计催生价值约 :万亿美元的
收入，占“乘客经济”总收入的
&:,。使用出行即服务的消费者
预计产生 :*$ 万亿美元的收入，
也就是“乘客经济”总收入的
--,。保守的估计，在 !1:-年到
!1&-年的乘客经济时代，无人驾
驶汽车将挽救 -A-111条生命。在
全球最拥堵的城市，无人驾驶汽
车每年预计将节省 !*-亿小时的
消费者通勤时间。在 !1:-)!1&-

年的乘客经济时代，与交通事故
相关的公共安全成本可能会节约
超过 !:&1亿美元。 林夏

英特尔预测无人驾驶!福利"###

催生价值7万亿美元乘客经济

! ! 端午节期间$ 备受期待的 !法拉利赛道日嘉年

华"连续第七年登陆申城$约 !"###名热情洋溢的法

拉利车主%车友齐聚上海国际赛车场$共同体验跃马

品牌无与伦比的激情与活力&

今年的赛道日嘉年华精彩程度更上层楼& 由

$%%&&项目及亚太挑战赛组成的法拉利客户赛车

项目依旧备受追捧' 由多款经典车型组成的史上最

强阵容华丽亮相$倾力呈现品牌长达 '#年的峥嵘岁

月& 在嘉年华的现场也出现了诸多明星车主及嘉宾

的活跃身影$令此次盛事更加星光熠熠&

在嘉年华的现场$ 部分幸运来宾参与了法拉利

试乘试驾体验$实现了自己梦寐以求的速度与激情&

试驾者在法拉利教官的陪伴下完成了一系列赛道体

验$尽情领略法拉利全系车型的无穷魅力& 林夏

第18辆宝马艺术车全球首发
中国艺术家曹斐创新展现未来出行愿景

! !在日前举行的官方认证二手车品
牌日活动中，一汽)大众奥迪发布了全
新品牌名称和全新品牌形象，并展示了
官方认证二手车在服务、渠道和品牌形
象方面的全新升级。当晚，奥迪精品二
手车全系亮相，展现了卓越的价值。

据悉，一汽)大众奥迪开展二手车
业务 (:年，每年投入超过十亿元推动
业务发展。如今已拥有 ::11余名二手
车专业人员，&&: 家授权二手车经销
商，!1:家奥迪“官方认证二手车标准
展厅”，实现置换销售新车超过 -: 万
辆，本品牌二手车销售超过 !1万辆，在

豪华二手车市场遥遥领先。$月份，奥
迪官方认证二手车应用程序也将上线，
进一步丰富用户的购车渠道。

作为市场的领导者，一汽)大众奥
迪从 !11&年开始，就积极推行认证二
手车的概念，所有车辆必须经过奥迪全
球统一的 ((1项专业检测，并且奥迪还
与专业认证机构合作，确保所有检测项
目同时达到国家认证标准；通过全球先
进的车辆修复技术让每一辆二手车都
经过再制造生产线的重新演绎，达到
(11,完美状态；客户可获得等同于新车
的一年不限里程延长质保。 余音

奥迪认证二手车全面升级


