
! ! ! !“!"#$%！&"#$%！&"#$%！（敲门声）”这
次敲门的不是幸福（威尔·史密斯主演过
《当幸福来敲门》），而是怪物。不过，这个怪
物是个好心的怪物，它不吃人，还帮助人。
它来自于《当怪物来敲门》。
少年康纳很不幸，母亲患上癌症，父亲

离她而去，他不得不和外婆一起生活，面对
陌生的环境，不太友好的同学，还有无意间
伤害他的老师，康纳每天都会做噩梦。有一
天，家里来了一位不速之客，这便是树人恶
魔。恶魔告诉他，自己由康纳召唤而来，要
以彼此的故事相交换才能放过他。其实，康
纳并不怕他，对于他来说，没有什么比母亲
患绝症更令他绝望的了。恶魔讲了他的三
个故事，似乎都有所指，康纳却不愿用他的
故事进行交换，因为那是他埋藏最深的秘
密，是不能向外人道出的。
“心有猛虎，细嗅蔷薇。”这是英国诗人

西格里夫·萨松所写的诗句，人性总有刚强
和柔韧两面，每个人的心中不仅有白天，也
有黑夜，光明和黑暗总是交替而生。在《少
年派的奇幻漂流》中，那个凶残的猛虎理查
德·帕克，其实就是派自己。《当怪物来敲
门》也是如此，那个高大的恶魔，其实也是
康纳自己。恶魔因他而来，由他而终，一切
善恶冷暖，都是他内心的写照。这个人世，
就是梦境中的奇幻森林。

无独有偶。去年，也有一部类似的电
影在美国上映，这便是惊悚片《梦醒之
前》。故事讲述一对失去儿子的年轻夫妇
马克和洁西，他们为了弥补心灵的创伤，

领养了一个和儿子差不多大的小男孩，他
叫寇迪。寇迪有一种神奇的能力，那就是
在他睡着后，他的梦境就会化作真实场
景，色彩斑斓的蝴蝶，失而复得的儿子，让
马克和洁西很是惊奇。不过，每当此时，便
会有一只怪物如期而至，它便是寇迪所称
的溃疡怪。惊魂甫定的马克夫妇发现事情
大概出在寇迪身上。在马克和寇迪被抓走
后，洁西顺藤摸瓜，终于揭开溃疡怪的秘
密。原来，那只溃疡怪，是寇迪脑海中因患
溃疡症死去的妈妈幻化而成，一切都是寇
迪的幻想。
寇迪和康纳是同一类小男孩。在外人

看来，少言寡语，郁郁寡欢的康纳、寇迪就
是两个问题少年。殊不知，他们的问题是
由家庭变故造成的，只有探寻他们心里最
深层的那个秘密，才能了解他们；只有解
开他们的心结，才能解决他们的问题。只
可惜，没人能这么做，也没人愿意这么做，
对外人来说，康纳、寇迪仅仅是一个问题
少年，仅此而已，至于他们为什么会有问
题，也没人愿意深究。如康纳、寇迪般的孩
子，只能带着问题去成长，长大成人之后，
成为问题青年，或者滑向犯罪深渊，或者
成为一生不幸的人。因此，我们应该给问
题少年必要的关爱和温暖，让他们解开心
结，快乐成长，好好做人。
其实，我们每个人的心中都住着猛虎，

也开着蔷薇。时时守护着自己，以及身边的
人，不让怪物来敲门，也许，这才是《当怪物
来敲门》给我们的最好告诫。

! ! ! !截至去年底，沪上博物馆的数量
约有 '()家之多，平均不到 *+万人就
有一家。其中，上海博物馆、上海自然
博物馆、上海科技馆等各类公共文化
设施在海内外具有很大的影响力。然
而，在申城现有的博物馆中，私人博物
馆也是一个不容忽略的社会现象和文
化版图，甚至有两家直接进入了中国
十大私人博物馆行列，可见上海并不
缺乏私人博物馆培育的文化土壤。只
是，私人博物馆的影响力远不及国有
博物馆，参观的对象有的也演绎成以专
业或比较热衷于此的观众为主。究其原
因，深藏闺中无人知，“酒香”还怕巷子
深，为此白白浪费了不少可贵的资源。
真的有点可惜了！
在上海的私人博物馆里，不仅有诸

如京剧艺术博物馆、壶具博物馆和茶叶
博物馆，也有像类似于筷箸博物馆、打
字机博物馆和微雕馆等，许多可列为冷
门，甚至人们听都没有听说过。尽管这
些私人博物馆多由个人或民间出资，且
资金并不宽裕，却大都不以盈利为目
的，或者干脆参观免费，公益性质十分
突出，可还是因为知名度不高，参观者
寥寥，产生的社会效益较为有限。不少
珍贵藏品，在国内或已经失传，或难以
寻觅，欣赏的价值不言而喻，却始终难
以积聚大量人气。看来，“酒香不怕巷子
深”，有时候也是不太灵光的。私人博物
馆的发展困惑，由此可见一斑。

通常情况下，私人博物馆的选题主
要集中于某一文化领域，专业性强，可
汲取的专业知识多，其拥有的文化内涵
也较为丰富，许多是与市民的文化生活
息息相关的。对于这类私人博物馆，尤其要在宣
传上多做文章。这是由于私人博物馆的宣传渠
道相对不畅，虽然有的私人博物馆已多少注意
到这一问题，通过在媒体上发布一些宣传广告，
以及自行印制部分宣传资料，然可以使用的资
金非常有限，只能是“小打小闹”。二是私人博物
馆的宣传手法相对“老套”，主要还是通过口口

相传来扩大影响面，希冀以这种方式来
增加人气，也在一定程度上制约了发展
的想象空间，常常被动多于主动。三是
私人博物馆的宣传范围相对狭隘，发展
规模较小，有时反而认为私人博物馆场
地不大，资金缺乏，如果每天人流量过
多，无力做好接待。也许正是因为各种被
动或消极的应对策略，造成了私人博物
馆“门可罗雀”现象的接连发生。
其实，对于主要还是由于人气不旺

而出现的各种尴尬，是完全可以通过各
种有效手段加以化解的。私人博物馆并
不代表就没有“公”，比如部分馆的门票
免费就有丰富城市文化内涵、提高市民
文化素养、减轻观众文化支出压力的积
极意义。仅从这方面着眼，私人博物馆
不仅是藏品的保管之地，它同时还有供
观众参观研究的功能。如果失去了后面
这一块，馆主希望能够得到观众的认同
乃至与同好的交流就无从谈起，无形中
也会有某种“失落感”。这一点，馆主想
必是清楚的。否则，建立私人博物馆，花
钱又占地方，就多少有点得不偿失。既
然是一个“双赢”的谋划，那么吸引观众
前来参观，就显得尤为必要。需要引起
注意的是私人博物馆与观众的有序对
接，应是建立在双方都有此类文化需求
的基础之上，私人博物馆需要观众，观
众也需要私人博物馆来完善自己的文
化结构，二者的关系是鱼水关系。
如今申城的许多私人博物馆，所选

择的题材和藏品在某一领域具有领先
性，即使在国内也不落伍，甚至在国外
也有一部分知音。如何吸引更多观众
前来参观，看来“酒香”还需多吆喝。

有关方面可以通过公益性运行模式，免费为
馆主在相关媒体上进行定期宣传。考虑到私
人博物馆场地等因素，在有步骤重点推出的
同时，还可同时刊登私人博物馆的预约电话。
这样做既控制了每天的参观人数，又在一定程
度上维持了私人博物馆的正常运行，其效果是
可以预见的。
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《当怪物来敲门》
这个怪物很暖心
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