
! !近日! 上汽大众大众品牌 !级旗舰座驾 "#$%&'(辉

昂 )*+,款焕新上市" 新车在舒适性#品质感#智能化配置方

面全面进化" 辉昂 )*+,款提供 -,*./$#0,*12两种动力选

择!结合不同配置共推 3款车型!售价 -045万62745万元"

入门款的辉昂 )*+,款 -,*./$商务版在高端并且实用

的配置上做了全面升级! 如全 8&%前后大灯# 电动全景天

窗#新一代 ,英寸9$:高级导航和多媒体交互系统#行李厢

盖电动关闭与感应开启#8.&功能支持$0;%#前排 +)向电

动可调真皮座椅#全车五门免钥进入和识别系统#全车 5安

全气囊#主动胎压监控装置等众多深受消费者好评的装备"

全新升级的辉昂 )*+,款 -,*./$#0,*12旗舰版!大幅提

升了后排的舒适性和豪华感!为用户打造出远超同级别豪华

车型的极致后排尊享体验" 此外还有自适应空气悬架#全车

双层静音声学玻璃#车门自动吸合装置等越级配置"

! ! ! 上汽荣威纯电动新能源车 !"#$自 %月中旬进入北京目录以来引发
抢购热潮，单日订单破 $&&。凭借 '($公里超长续航里程、)&分钟充至
*+,电量、智能互联科技等全方位越级品质，荣威 !"#$在京开售 '天订
单超 -+++辆，首批 .+++辆荣威 !"#$已陆续运送至北京。据了解，目前
北京市场荣威 !"#$补贴后售价 ./0**万1((23*万元。

荣威 !"#$搭载高密度能量电池，续航里程超 )++45。除了实惠满
满的价格和热销不加价的诚意，荣威 !"#$还配备了丰富的高端配置。
.+2)英寸高清触控电容屏、.623英寸全液晶交互式虚拟仪表、旋钮式电子
排挡极具科技感；还有独立空气净化器、泊车辅助系统，以及世界级智能
互联系统，可实现远程车控、智慧导航、接入支付宝等功能。 宝龙
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! ! ! !今年以来，补贴退坡等政策让
新能源汽车发展更加艰辛，令业内
外为之捏把汗。但即便在这样的情
况下，新能源汽车上半年仍取得不
俗成绩。但不达预期目标却成严酷
现实，能否在下半年完成剩下的四
分之三的销售目标已成业界普遍的
担忧。

政策影响明显
上半年，新能源汽车市场先抑

后扬。年初，因受补贴退坡、地方补
贴政策未出、去年年底提前透支等
多重因素影响，致使销量出现严重
空当期，多家新能源汽车业务步入
低谷，市场陷入低迷行情。另外，.
月起实行新能源汽车新的准入管
理，且补贴技术门槛提高，企业需要
一定时间优化完善产品，亦影响了
一季度销售。

进入二季度后，随着新能源汽
车目录公告常态化，产业链对政策
调整逐步消化，广大消费者逐渐接
受没有补贴的事实，市场开始逐步
解冻，迎来转机，市场批发和零售销
量同比实现了转正，特别是 7月份
销量单月达到 $2/万辆，同比增长
高达 332+8，出现强劲反弹。数据显
示，今年上半年新能源汽车累计产

销为 6.26万辆和 ./2$万辆，同比增
长 ./2%,和 .)2),，而同期汽车整体
产销增速仅为 )27,和 32*,。

上半年新能源车市场迎来转机
的主要原因仍是政策，上半年，国家
共计出台主要行业管理政策七项。
其中，尤以《关于调整新能源汽车推
广应用财政补贴政策的通知》、《两
部委关于完善汽车投资项目管理的
意见》、《乘用车企业平均燃料消耗
量与新能源汽车积分并行管理办
法》（征求意见稿）三项最为重要。三
大政策分别从环境端、供给端、需求
端着力：环境端明确逐步取消政策
补贴红利；供给端抑制新建燃油车
产能、鼓励新建新能源；需求端倒逼
企业主动调整产品结构、引导购车
需求转变。

另外，上半年市场转好还与今
年工信部共发布的 7批推广目录有
关，目录包括 ./*3款新能源车型，
上半年公布的进入目录的专用车和
乘用车数量已经超过 6+.7 年全年
水平。随着每月一批推广应用目录
的发布，市场增长的产品资源问题
逐步化解。此外，新能源汽车产品力
的不断提升，消费者对纯电动乘用
车认同感提升及不受北上广深等大
城市限购、限牌的政策也是上半年

新能源车市好转的重要推手。

竞争格局待变
上半年纯电动车产销同比分别

增长 3+2),和 6726,；插电式混动车
产销同比分别下降 .)2),和 ./2%,。
两种车型增速反差较大，体现了区
域市场的差异化拉动效果。梳理数
据后可以发现，纯电动车市场占比
*6,，纯电驱动特征愈发清晰，依然
是主力。相比纯电动车型，对消费者
而言，插电式选择空间太小，在政策
补贴倾斜上远不如纯电动，导致购
车成本不断上升，市场占有缩减。

在纯电动车市场，北汽新能源
占据 6),市场份额，比亚迪、吉利知
豆均占比 .$,，众泰汽车占比 .+,，
奇瑞、江铃、江淮均占比 %,左右。上
半年北汽新能源借力地缘及入门产
品 !9.*+优势，蝉联上半年销量冠
军，同比增幅 .+*,。吉利后来居上
稳居亚军，知豆和帝豪居功至伟。在
插电混动市场，得益于宋 :;在 7

月份的突出表现，比亚迪依然占据
插混第一，上汽荣威位居第二，广
汽、奇瑞等市场表现不尽如人意。

从今年上半年总体情况来看，
新能源汽车市场格局与去年相比并
无太大变动，比亚迪、北汽新能源等

车企主导地位明显。但在下半年，或
将迎来竞争新格局。自主品牌比亚
迪、北汽新能源、奇瑞、广汽、上汽荣
威已经或正在推出新车型，包括瑞
虎 %<=!>、传祺 ?@) <=!>、荣威
AB7、比亚迪宋 !>、新款秦 !>，宝骏
!.++等新车。可以预计，随着各大
车企纷纷布局新能源汽车市场及诸
多续航能力强、品质上佳的产品陆
续投放市场，下半年市场将更具多
元化，现今 CDD级车型主导的局面
必将发生变化。

市场蓄势待发
从数据看，尽管上半年新能源

汽车市场增幅跑赢大势，但与年初
所定目标相差甚远，年初目标定为
*+万辆，而上半年 ./2$ 万辆的销
量，还不及其四分之一。展望下半
年，销量增长是肯定的，但要完成预
定目标十分艰巨，如再加上低质车
型遭“清洗”、外企入局等不确定因
素，更是雪上加霜。

日前，工信部公布第 6/%批《道
路机动车辆生产企业及产品》公告，
其中 -+6$款新能源汽车因不符合
《公告》管理规定，自《公告》发布之
日起暂停生产、销售，共涉及国内
6)-家新能源车企。这意味着技术

门槛进入严管期，如果企业开发的
车型不满足安全认证、技术标准与
市场需求，被淘汰出局是必然的。
与此同时，跨国汽车企业已开始

全面发力中国市场。特斯拉和上海
市政府签订协议，将落户上海临港
开发区开厂；戴姆勒战略投资北汽
集团旗下北京新能源汽车股份有限
公司，大众与江淮组建新能源合资
企业，有望带动更多新能源合资企
业出现，还有多家外国品牌加快了
在中国引入新能源车型的速度。随
着更多“玩家”的入局，下半年竞争
态势将更为严峻。

不过，从上半年末市场翘尾的
情况来看，反映出市场正在向好的
态势发展。特别在市场环境方面，经
过大力整顿，补贴乱象得到很大改
善。充电桩等基础设施建设逐步完
善，民众对新能源汽车的接受程度
也在进一步提升。而产业中的技术
难题、成本问题、基础设施不足等痛
点，正在由政府与企业协同来逐步
攻克。

更为重要的是，下半年随着双
积分政策的正式出台，新能源汽车
市场将迎来中期拐点。这次政策支
持是可持续、高强度的，市场将蓄势
待发，将有规模化增长。与此同时，
为了赶上今年补贴政策“末班车”，
年底有望出现提前消费热潮。相信
今年即使完不成 *+万辆目标，但完
成 %+万辆保底目标还是大有希望
的。 雍君

! !上周!天猫汽车发布了一条

汽车自动贩机的概念视频!并表

示!最快在今年年底!汽车自动

贩机将正式推向市场"

视频虽然只有短短 )3秒!但

可以看到! 这个汽车自动贩机!

完全类似街头的饮料贩卖机!用

户手机下单! 支付宝完成付款!

就能提车走人! 全程没有销售

员!也不需要收银员的介入" 牌

照方面!支付宝或与交通部门联

手! 将实现自动打印临时车牌!

随后再去交管所选号拿车牌"

如果消费者的芝麻信用超

过 37*分!还可以享受一成首付#

月供千元的金融政策" 最开脑洞

的是!体验一年后!可以继续租

用!或者支付尾款买下!或者换

辆车开" 换而言之!喜欢就买下!

不喜欢就退掉"

这一切听起来十分完美!全

程透明#全程孤单得可以冷静思

考!甚至新车开了一年后说不要

就不要!此时的消费者!不仅仅

像是上帝!更像是一个任性的小

孩"

暂且不说汽车自动贩机的车源充不充

足! 单说汽车本身既不是快消品更不是简

单的使用品的特点! 如果按类似无人超市

模式来操作!很可能行不通" 就目前现状来

说!中国汽车品牌各有各的特点!技术含量

上各有千秋!在驾乘感受和售后服务上!消

费者要在一定的比对中! 才能找到适合自

己的产品" 这其中需要消费者的判断力!更

需要专业人员的指导"

以一刀切的销售模式对待现有车型!

有点不符合实际" 如果无人驾驶技术已经

普及! 汽车仅仅是一个交通代步工具!那

么!这一模式也许可行"

不妨从最坏的角度推测一下! 马云的

汽车自动贩机面世后! 会不会极有可能会

演绎成一台二手车制造机!或者租车行& 到

那时!想不改初心也难" 白诚

新能源汽车业在砥砺中前行

! ! %月 6+日，6+.%年最新《财
富》世界 $++强排行榜出炉。东风
汽车公司以 *7.2/- 亿美元的营
业收入再次跻身《财富》世界 $++

强前 .++ 名，位居 7* 位，较上年
的 *.位上升了 .-位，位居中国
上榜企业第 .7位，全球汽车企业
排名第十。至此，东风汽车公司已
连续 *年跻身《财富》世界 $++强
榜单。

数据显示，东风汽车公司的
汽车销量，从 6+.6年的 -+%2/万

辆增长至 6+.7年的 )6%2%万辆。
销售收入，从 6+.6年的 -*/)亿
元增长至 6+.7 年的 $%.%27 亿
元。更为可贵的是，东风公司的规
模增长始终建立在效益提升的基
础上。6+.7年，东风公司全年实
现营业收入 $%.%27亿元，同比增
长 /2/8，实现利润同比增长

%2)8，上缴税费同比增长 -8。
“十二五”期间，东风公司累

计投入科技活动经费 7762/ 亿
元，占产品销售收入的比重达
%2.$8。6+.7年投入科技活动经
费 ./+2%亿元，占销售收入的比
重超过 %268，未来还将不断提
升。

在新能源汽车“风口”，东风
公司明确提出：在研发和产业化
上取得突破，力争到 6+6+年新能
源汽车市场的占有率达到 .$8—
.*8。东风已逐步掌握电池、电
机、电控等新能源汽车核心“三
电”技术，构建起新能源汽车全产
业链的发展优势。 阿晖

东风连续八年跻身世界!""强
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