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人物 /

! ! ! !很多人终究还是注意到了多米尼克，这其中就包括诸多
之前对他鲜有耳闻的国内媒体和买家。就在今年的中国国际
厨卫展上，众多国际大牌设计师产品扎堆亮相，多米尼克一人
就引领了两种风潮。在今年 !月本报报刊登的《给卫浴设计
“披上外衣”，不只为了颜值》一文，报道了卫浴设计在外壳上
外包其他材质的趋势。这种现象令国内设计同行惊喜却也疑
惑。其中最典型的例子莫过于多米尼克捉刀的 "#$$#%&' ()*+

,-&$&.#系列设计。
相比于梁志天在浴缸和洗手盆包裹奢华的皮革外套、镶

嵌闪亮的水晶的手笔，"#$$#%&' ()*+ ,-&$&.#的可拆卸式简约
柔软织物设计，似乎更符合人们对理想居住空间的想象。而另
一方面，让单调的卫浴设计添上清新的颜色，潮流所趋。多米
尼克为 "#$$#%&' ()*+ ,-&$&.#选择的颜色，恰恰正中年轻人
的下怀。尤其是粉色系款，俘获了不少女生的心。一石二鸟的
设计，同时掐准了行业内两种最重要潮流，这种设计手腕令人
不禁拍案。

不过，一些国内设计媒体发现，想要深度多米尼克无疑是
一个“坑”。因为想要再发掘他设计的其他类型产品相当困难。
多尼米克受到设计界认可的重要原因正是在于，他几乎心无
旁骛地将大部分精力都投注于卫浴设计。作为第三方独立设
计师，他为不同品牌合作伙伴捉刀过数百件卫浴作品。即便对
以专注而著称的德国设计同行来说，如此“偏执”地坚守在某
个领域，也是“不可能完成的任务”。
然而，多米尼克竟然用这种“偏执”获得他想要的成功。第

一次登陆中国市场的 "#$$#，把他的作品作为夺人眼球，打响第
一炮的利器，就是对他的专注力最大的认可。不过，相形之下，
多米尼克本人却相当内敛，出镜时多以低头工作或者阅读的
姿态，留下几乎都是清一色的侧影。
“和那些大师级相比，我还很年轻，所以没有必要太过显

露自己。”多米尼克的言下之意是，德国设计圈子尤其是卫浴
产品设计圈不大，所以他没有意愿把心思放在自我营销上。此
外，他将自己与对标未来的大师，更倾向于“厚积而薄发”，不
争朝夕。或许，游离于人们的密切关注之外，能够让他的工作
和生活更加游刃有余。

虽然，多米尼克是一枚“非典型”的设计师，但人们还是能
从他的身上发现德式设计成功的奥秘。

极简线条下的!隐形冠军"

多米尼克是在 /001年创立自己的设计事务所 2#33#.*&'4

5*.$6#.的。在独立执业的最初几年里，一些人想当然地把多米
尼克视作为凤凰设计工作室（78-#69' :#39;6）创始人汤姆·舒
尔赫（2-< =>868#..）的未来“接班人”。的确，无论从作品设计
理念到为人处世的“两面性”做派，这两人有着诸多相似之处。

首先，在设计上，两人都对极简线条有着宗教一般的狂热
和执着。多米尼克的红点奖获奖作品 ?@9$9-6 11洗手盆水龙头
系列，以及 ABC(花洒冲淋龙头，被认为与凤凰设计室的作品
异曲同工。他一手打造的 9%--D移动化妆镜，其风格和汤姆的
如出一辙。或许，这种设计风格就是德国设计畅通全球的主要
原因。就连多米尼克自己也没想到，这样一款看上去简单却极
其好用 9%--D的拉伸臂化妆镜竟然成为了高档酒店浴室的标
配，被“山寨”和抄袭了无数次。有人做过一个有趣的实验，让一
个设计学院的学生翻看凤凰设计室的作品之后，再看多米尼克
早期的作品，对方认为两者的设计师可能在一起共事过。

同时，多米尼克不爱去公共社交场合，喜欢在工作室里埋
头做事的秉性，把自己作品摆满工作室的“专制”作风也和汤
姆完全一致。不过，慕名而来找多米尼克捉刀的制造商们发
现，这位毕业于德国顶尖理工科大学之一———达姆施塔特工
业大学的学霸，要比他的前辈更为“偏执”。他甚至不屑于在工
作室的网页上刊登自己的作品。点开其工作室网站，只看到黑
底的屏幕上用白字标记了工作室地址和电话，任何多余的信
息都没有。

不过，多米尼克还是会用语言告诉别人他对于卫浴空间
的“迷恋”。在他的眼中，卫浴不止是一个功能空间，更是一个
寄托情感，迸发灵感的所在。纤直的线条，极简的设计，瓷与钢
的碰撞，从空间的质感到材质让多米尼克相当着迷。
“我会用数年时间去研究一种工艺，”多米尼克坦言，打造

披上柔软织物的卫浴设计，是自己向品牌主动发出的联手挑
战“不可能完成任务”的邀请。此前，他已经花了数年时间钻研
"#$$#的工艺和技术。对耐腐蚀耐刮擦的专利釉面、釉面涂层钛
钢这些专利技术和材料如何在设计中发挥最大能效了然于
心。

实际上，这一点在康斯坦丁·格里克（E-63$*6$96 F.>9>）等
更为知名的德国设计师身上，也有所体现。比如，用简单的钢
材打造 ,8*9. (6#，康斯坦丁·格里克花了几年时间，以至于他
的助手对钢结构的承力极限都了如指掌。而设计一支 %*<G的
钢笔，他也用了将近三年的时间。
不过，多米尼克也表现出了与众不同的特质。他找来了材

料供应商，一起研发出了一种防霉抗菌的软包织物。在颜色
上，出于满足不同人群需求，他选择了炫酷的黑色、白色、灰
色，亲近自然的绿色，以及“少女心”的色系。这种在依仗卫浴
材料本身过硬的技术以及对材料供应商的信任基础上，挑战
式的创新让多米尼多在与其他声名正隆的设计师同台竞技中
轻松脱颖而出。

幽默创新才是德式设计!"#

和法国、意大利设计师相比，德国设计师因为严谨而显得
古板？说到这一点，多米尼克会第一个跳出来反对，而且是用
自己的作品说话。
作为独立设计师与品牌合作，无异于撰写“命题作文”。然

而，就是用有限的材料，带着镣铐跳舞的思维，多米尼克在规
则的框架内书写了在优雅创新中沾染一点幽默生活气息的德
式设计 :HI。
比如，他在去年斩获德国设计奖的作品 "#$$#%&' =8*5#，

只用瓷和钢就锻出了令人吃惊的激进外形。薄到极致的骨架
结构，配合流线型的缸体，让卫浴本身仿佛变成了流动的凝
脂，又仿佛是悬浮在空气之中。细腻的手法之中隐约透露出多
米尼克的一丝炫技，但很快，人们又会被它的百搭包容能力所
震惊。只要室内设计师在使用 "#$$#%&' =8*5#的空间里点睛
式的搭配一些中式风格器皿，人们甚至就会感觉到整个卫浴
洋溢着中式味道。
而同样是他一手打造的 "#$$#%-J$ (.6*<#6$，突出的内壁

直线，与外壁规则的几何图案形成了美妙的对比，又仿佛是在
设计师刻意在卫浴产品的方寸空间里把玩一场淋漓尽致的光
影游戏，可能令人联想到华夫饼干的美妙滋味。

事实上，多米尼克疏于与媒体大交道，热衷极限却敢于挑
战，赋予设计幽默创新的特质，在优质的中生代乃至新生代德
国设计师身上不难寻觅。比如，比多米尼克更早来中国展示作
品的塞巴斯蒂安·涩瑞（=#K*3$9*6 =>8#.#.）也是如此。他曾经极
富创意地将玻璃和钢材融合在一起做成茶几。当然，他还小小
幽默了一下，颠倒式地让玻璃成为茶几底座，而看上去更加坚
固的金属却成了桌面。

炫技式的幽默背后，其实是对材料、技术的成熟驾驭。在
命题作文的范围内自由起舞，还要跳出自己的风格，这背后的
艰辛只有像多米尼克这样的设计师自知。

! ! ! !由上海就业促进中心和上海市科技艺术
教育中心主办，上海社区众创空间平台支持的
/L1!海纳百创·青少年创客体验日科创之旅
近日顺利举行。1MN余位来自全市具有创客精
神的高中学生参加了此次活动，本次活动安排
了上海集成电路科技馆、胶囊机器人、与量子

通信专家对话和亲手体验开源硬件四个环节。
科创之旅第一站来到上海集成电路科技

馆，青少年创客们了解了何为“集成电路”，也
同时了解了集成电路在语音识别、虚拟换衣、
北斗导航等领域应用项目。在安翰医疗技术
有限公司，他们则了解“胶囊机器人”在胃病

筛查方面运作的原理。
而在与国盾量子的量子通信专家互动环

节，创客们通过探讨了量子技术计算、通讯以
及卫星等领域的应用，也对量子通讯、量子纠
缠、量子计算有了更全面的认识。
为了让青少年创客对C*D#.精神进一步理

解，活动主办方安排了老师教授学生现场制作
“炫光机器人”、能蓝牙控制移动的“风火轮平衡
车”，以及富有挑战性的“拆弹专家”创客玩具。

本次活动的主办方表示，青少年创客体
验日活动希望在拓宽青少年眼界的同时，激
活他们的科创认知，提升他们创造创新的能
力。O月 /日，走进上海设计周，探寻电影博物
馆，与文创创业者交流等一系列丰富有趣的
/N1!海纳百创·青少年创客体验日之文创之
旅即将启动。 刘建芳

多米尼克·特沙雷：
在“命题作文中”寻找空间

青少年创客体验日感知科创魅力

如果不仔细推敲红点奖、IF奖，以及德国设
计奖（GermanyDesignAward）的获奖设计
师名单，你很可能会错过多米尼克·特沙雷
（DominikTesseraux）的名字。这位出生于上
世纪60年代中期，拿奖拿到手发软的德国中生
代设计师，行事极度低调，从不在媒体上过多曝
光。为数不多的采访，他也只用只言片语谈几句
对好设计的看法，然后又转圜到和工艺师、工程
师艰难亲密的合作上。

! 黄永妹


