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! ! !月 "!日，在创建 #$周
年之际，东风悦达起亚公布了
“%&' "("( 战略”，计划到
"("(年实现 #((万的销量目
标，并将推出包括新能源车型
在内的 ")款新车型。到 "("$

年，东风悦达起亚计划进入中
国汽车品牌第一阵营。

成立
至今，东
风悦达起
亚在售车

型达 ##款，销
量从最早的 "万辆到去

年的 *(多万辆，三座工厂的
累计年产能近 +(万台，并拥
有 *((家 ),店，车主人数突
破 )!(万。"(#-年，东风悦达
起亚年销量目标为 -(万辆。

东风悦达起亚新战略规
划从新车投放、新能源产品导
入入手，未来四年传统车型方

面将推出 #!款新产品，今年
下半年将推 '. /01,,、凯
绅、全新福瑞迪和焕驰等；新
能源方面则将推出 2 款纯电
动车型和 2 款插电式混动车
型。与此同时，在智能化方面，
东风悦达起亚计划 "("(年实
现量产部分无人驾驶汽车、
"("$年实现无人驾驶汽车开
发、完成人车互联网技术等，
并推进出行平台服务，通过支
援强化顾客出行平台。
当天，基于 '"打造的 '.

/01,,、') 中期改款车型凯

绅两款新车正式上市，售价分
别为 -3)+ 万—!3$+ 万元和
#"3!!万4#)3+!万元。

'. /01,,延续 '"的设
计风格，前脸换装了带有银色
前护板的保险杠，整体造型看
起来更为年轻，车尾黑银配色
的下包围和单边双出的排气
管，增添了不少运动元素。动
力上，'. /01,, 搭载一台
#3)5发动机，最大功率为 #((

马力，峰值扭矩为 #2"牛米，
传动方面匹配 * 速手动或 *

速手自一体变速箱。 姚琼

! ! 广汽传祺两款重磅战略
新品———“都市领秀大 $ 座
,67”8,- 与“新风潮智联
,67”8,2，在乌镇互联网国际
会展中心联袂上市，这两款新
上市的全新重量级 ,67 车
型，体现了广汽智能化、网联
化的最新成果。传祺 8,-共推
出五款车型，售价为 #)3+!万4

"(3+!万元；传祺 8,2共推出
八款车型，售价为 -32! 万4

##3*!万元。
传祺 8,-于今年初北美

车展全球首发，获得福布斯
“杰出全球首发车型”和纽约
时报“新一代重磅 ,67奖”。
传祺 8,- 运用光影雕塑 "3(

设计理念，拥有全面超越同级
的车身尺寸和宽敞大 $ 座布
局，整车静音媲美豪华车 97:

水平。新车搭载传祺第二代

2"(;<"!(;发动机，#-$( 转即
可输出 2"(<"!(9=扭矩，匹配
全新爱信 * 速手自一体变速
箱，还配备博格华纳 >4)?%

第二代智能四驱系统。此外，
传祺 8,-还打造了炫酷三屏
智联、信息自由切换的人车互
联新体验。

传祺 8,2 瞄准了国内中
小型 ,67市场“乐趣至上”的
年轻消费群，设计动感而时
尚，采用了光带式 5@%日间行
车灯及横向双 ! 5@%尾灯设
计以及飞机垂翼式隐藏 %柱
设计。8,2车内配备的智能互
联系统傲视同级，搭载广汽首

创贴心驾驶伙伴“广小祺”，可
以和车主进行情感互动。8,2

搭载传祺第二代 "((;<#$(9

高效发动机，其中 "((;引擎
可迸发出 "("9= 的峰值扭
矩，匹配全新爱信 *速手自一
体变速箱，换挡平顺，超低油
耗领先同级。 江美

! ! 此前 !月份江淮大众成立之际! 我们曾质

疑过!中国的汽车行业发展至今!尤其是在自主

品牌蓬勃发展之际!是不是需要打破现有规定!

允许外资品牌成立第三家合资公司"

直到众泰福特#东风与雷诺"日产相继拟签

约或已签约成立第三家合资车企!才发现$为消

费者提供既经济实惠又性能强劲的电动车产

品%&$希望成为电动汽车领域的领军者%的汽车

合资项目远比我们想象来的多&来的快'质疑声

被这波密集催生的企业彻底湮灭(

他们的来势汹汹!正如他们所说的那样!是

要给中国汽车行业的新能源领域带来真正的欣

欣向荣吗" 未必是(

以众泰福特为例(虽然不知缘从何而来!但

福特汽车还是打算和中国众泰牵手! 成立一家

新的合资公司!专门生产新能源汽车!而后者!

在中国汽车行业以保时泰一战成名(

福特在中国有两家合资车企! 一家是长安

福特!另一家是江铃福特!日子都不难过( 但今

年 !月!国家发布了)乘用车企业平均燃料消耗

量与新能源汽车积分并行管理办法 #意见征求

稿$*!也就是俗称的$双积分%政策!将于明年实

施'这一政策最直接的影响是!如果车企积分不

达标! 那可能面临不能生产或新车无法准入的

风险'换言之!它几乎可以被定为决定企业生死

存亡的挑战'恰巧!福特那两家合资企业在新能

源车生产上!目前都是短板!而众泰 %&'(年 '"

(月份新能源销量已达到 %)'万辆!积分上多少

能共享'为了拯救现有的燃油车销量!福特牵手

众泰!成立第三家合资企业!也是情理之中'

另一方面! 在今年的上海国际车展上!即

便是再忙于无人驾驶技术!福特还是发布了在

华新能源战略!例如!明年将量产蒙迪欧 *+,-!

./+0 年内将投放单次充电续航里程超过 10&

公里的纯电动小型 234!%&%0 年前实现 (&5

的福特品牌将提供电动车型&长安福特旗下的

全系车型均有电动车型( 彼时的福特!未来计

划里完全没有众泰( 眼下的拟合资!可以想见

是多么的仓促(

以现在政策和时间双重压力! 催生的不会只有众泰

福特和易捷特( 而一直以来!发展新能源车被认为是自主

车企弯道超车的有利途径!从销量上来说!自主车企的表

现也的确是可圈可点!只是这条道路突然间挤进来一些加

速发力的外敌!而且越挤越多( 等到八年内福特在华新能

源战略实现了!众泰福特又会是谁呢" 白诚
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广汽传祺GS7、GS3双星联袂登场

2020年挑战百万辆销量
东风悦达起亚发布未来战略

二手车市场为何异军突起？
! ! ! !进入 "(#-年后，二手车销量逆
势增长超过 "(A，一举成为当前车
市的新亮点。今年二手车市场为何
异军突起？增长能持续下去吗？

利好政策驱动
去年 2月，李克强总理在政府

工作报告中提出“要活跃二手车市
场”；同日，国务院办公厅又发出《关
于促进二手车便利交易的若干意
见》，业内称“国八条”，在二手车流
通领域，政策已经从国家层面，有了
新的突破。统计显示，截至 *月底，
全国已有 #2个省涉及 #2$个城市，
下发文件要求全面取消二手车迁入
限制。随着国务院第 )次督办打破
限迁，限迁终将逐步破除。
中国汽车流通协会数据最新显

示，今年 #4- 月累计交易二手车
*!23+(万辆，同比增长 "(3!2A，为
同期新车市场增长率的 $倍，其中
乘用车交易 )(+3"2万辆，同比增长
#+3$$A；客车 -"3#$万辆，同比增长
"(3)(A；载货车 *(3-(万辆，同比增
长 $3"*A。凸显了利好政策对市场
的驱动。

政策环境的改善，是二手车市
场爆发的先决条件之一。今年以来

国务院等多部门发文活跃二手车市
场，并积极推进二手车税收政策、临
时产权政策以及金融扶持政策，法
治化营商环境正在逐步形成，二手
车市场的活力不断地释放。

与此同时，据公安部统计，今年
一季度我国汽车保有量已达 "3#亿
辆；而去年二手车全年交易量，才
#(((万辆，仅占总保有量的二十分
之一，这个保有量析出率水平远低
于国际平均水平，二手车爆发的基
础已经具备。

此外，中国消费者对二手车接
受度正在变高。从近 *年的年均复
合增长率来着，二手车市场的增速
高于新车。二手车电商大批进入，以
电商平台为主的二手车年检测量已
超过 !((万辆。由于二手车电商平
台在各种媒体的大力宣传，二手车
行业正从一个不受关注的边缘行
业，一举成为热门产业，加速了井喷
期的到来。中国汽车流通协会预计
今年二手车交易量将达 #"$(万辆，
按目前进度，完成年度目标应该不
成问题。

资本大量融入
今年以来，在资本市场，二手车

企业也是斩获颇多。仅 *月 #*日一
天，就有三家二手车企业发布了融
资和战略规划，瓜子二手车宣布获
得 B轮 )亿美元融资；车置宝宣布
获得 /轮 $亿融资；优信二手车在
今年 #月融得 $亿美元的 %轮融资
后，也于 *月 #*日发布了全新的品
牌战略。

当然二手车行业的融资热闹并
非仅此一天。据不完全统计，今年以
来几乎每个月，二手车行业均有融
资消息传出。#月，优信二手车获 $

亿美元融资；"月，车 2((宣布拿到
近 "亿元 /轮融资；2月，车置宝获
#亿美元融资；)月，大搜车宣布完
成 #3!亿美元 %轮融资；易鑫宣布
签署高达 )(亿元人民币的投资协
议；$月，迈迈车获 "亿元人民币融
资。一组数据是上半年涌入二手车
行业的资金已达 #"+3"*亿元。另一
组数据是二手车金融渗透率已经接
近 #$A，向万亿规模迈进。

与此同时，二手车金融公司已
成为二手车金融渗透的主角之一。
从几家大的金融公司提供的资料
看，第一车贷、易鑫金融、美利车金
融、备胎好车等四家金融公司二手
车业务累计贷款规模已达 !(( 亿，

以每辆 $万元贷款额计算，贷款车
辆数量达到 #*(万辆。目前在二手
车全生态链上，已经聚集了诸多二
手车专业的评估公司、经纪公司、数
据采集公司、估价公司以及二手车
品牌零售商，这些数以千计的二手
车公司正以二手车金融为纽带，向
潜力巨大的二手车市场掘进。

"(#-年是二手车电商爆发年，
但二手车用户 $(A以上有贷款需
求，金融给每单交易平均贡献 $A的
利润，汽车金融应该同交易成为双
引擎。通过延长生态链，金融、保险、
后市场、租赁等增值服务将共同为
二手车电商平台提供盈利。

行业格局剧变
"(#-年，期待已久的我国二手

车市场“风口”已经到来，行业格局
发生巨大而深刻的变化。其特征归
纳为三点：经营主题的多元化、经营
模式的多样化、互联网C平台化，这
三个特征已经成为二手车行业发展
的趋势。各种交易业态和模式的出
现形成行业充分竞争，为二手车消
费者购车提供了更多的选择。

首先，汽车厂商重视程度空前，
目前奥迪有超过 +-A的经销商提供

二手车服务，遍及全国 #+2个城市，
))2家经销商，并有 "($个标准展
厅。另外，除了像通用、丰田等已经
有成百上千万用户的主流合资品牌
之外，包括奇瑞、吉利等自主品牌，
也已将二手车业务作为未来发展重
点。主机厂的介入能够直接面对客
户，同时杜绝了中间环节，并增强消
费者的信任程度。

不过，二手车市场未来发展的
主导权，不在主机厂，而是在汽车经
销商。作为中国第一个营收突破千
亿的汽车经销商集团，"(#*年广汇
汽车二手车业务全年代理交易 +万
辆，同比增长 +-3$+A。值得注意的
是，这占到了广汇汽车去年总销量
的十分之一。随着消费意识的觉醒，
二手车交易已成为越来越多消费者
的行为之一。这意味新车销售换购
和增购时代已经来临，将催生出巨
大的二手车市场空间。经销商集团
应该将客户从新车销售开始，变成
一个完整循环。由客户使用周期，扩
展到汽车生命周期，进而把它变成
),店可以不断重复、循环去操作的
战略性业务。

与此同时，二手车交易渠道也
在不断推陈出新，呈现出传统渠道
与电商平台共存的新格局。随着二
手车电商的快速发展，“鲶鱼效应”
将日益凸现，展示了广阔的市场前
景。 雍君


