
夫妻炒股也有讲究!二"

! ! ! !“社会大舞台，股市小社会。”中国股
市走过了十多年的风雨历程，一出出悲
喜剧就在这个股市舞台台上演绎，舞台
上的故事折射出家庭股民的众生相。
纵观当前的炒股群体，我们发现中、

老年参与多，青年人参与少；城市人参与
多，乡村人参与少；夫妻参与多，单身参
与少；当然，富人参与多，穷人参与少。其
中三十岁到六十岁的已婚群体是股市参
与群体中的主流，该年龄段的家庭由于
多少有些积蓄，在银行利率较低的情况
下也就激发了参与股市的欲望。
本专栏上期提到一对夫妻炒股，而同

样是另一对中年夫妻，丈夫刘先生和妻子
潘女士却是走的另外一条道路。潘女士把
家中的积蓄分成三份，一份现金留作平时
备用，一份送进银行长期储蓄，最后一份由
刘先生主理专事炒股。每当炒股赚钱了，刘
先生总是在第一时间告诉潘女士，哪怕是

在潘女士的上班时间，刘先生也会急电相
告，这叫一份赚钱喜悦夫妻双方共同享受。
而当炒股赔了，刘先生一般不会告诉妻
子，自己私下默默地总结经验教训，这叫
一份亏钱伤心刘先生自己承担。同时，妻
子对家庭炒股也处理得相当得体，从来不
主动过问丈夫刘先生股市中的赚赔得失
情况。她多次对丈夫表示信任，经常表态：
只要丈夫认可的做妻子的都赞同，炒股
输，赢不重要，总结经验，下次不犯相同错
误即可。正因为妻子潘女士通情达理，丈
夫炒股没有心理负担，专心研究个股潜
质，股票套住了就做长线，随着时间的推
移而从小亏到大赚，短短两年，在股市行
情并不算太好的情况下，积小盈为大赚，年
底向妻子汇报总资产盈亏情况，点评股市
炒作经验，取得妻子潘女士的认可。
在家庭炒股中，不操作或操作得好

的成员，不要对操作或操作得差的成员

施加压力。须知，施加压力的结果只是会
走向反面，因为炒股成功与否最关键的
是心态，输钱本来已经伤心，一旦外来再
施加压力，更加重了情绪沮丧的结果，使
其在股市最黑暗的时候最低价把股票抛
售，形成在地板价下割肉的惨状。家庭成
员应该懂得，施压之下不是出勇夫而是
适得其反———加速走向败局。

此外，当操作方屡获成功，沾沾自喜
时，家庭不操作方应及时提醒对方注意
戒骄戒躁，告知其股市中常胜将军是没
有的，赢钱可能来自操作方的正确投资
（投机）理念，也可能源自于股市在上升
趋势中，用介入一个上涨趋势即使傻瓜
也会赚钱的事实告诉家庭操作方要注意
随时可能到来的风险。如此，在胜利喜悦
时给操作方提个戒贪的醒，在亏钱丧气
时给操作方提个戒怕的醒，这样还怕炒
不好股票吗！ 陈晓钟
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大盘上行趋势未变
! ! ! !上证指数在 !!"" 点至 !#"" 点区间已
经晃荡了 !周，大盘形成了一个新的箱体，
欲上不能，欲下不甘，尽管沪深股市的日成
交量最高达到了今年天量 $!""亿元，但大
多数时间还是维持在 %"""多亿元水准上。
最近一段时间，市场热点天天换，存量资金
天天在快速兴衰的热点中转来转去，大盘处
于盘局态势，个股热点还是比较活跃。
有三个热点值得关注&

其一：两融创阶段性新高，说明什么问
题？本周最新数据，沪深两市融资融券余额
为 '$(!)$*亿元，直逼 '(""亿元，连续增长
的两融数据让多头主力欣喜不已。说是两
融，实际上就是融资，现在的融券几乎可以
忽略不计，那么将近 '(""亿元的两融数据

算得上利好吗？有比较才有鉴别，两年前上
证指数 %"""多点时，两融的天量为 +)!万亿
元，而跌到 +*""多点时，两融的地量为 $%""

亿元，如果将指数点位每隔 ,""点做一个对
应值的话，现在上证指数 !!""点，对应不到
'(""亿元的两融数据，那两融量还是太少
了，这说明市场的杠杆还是比较小的。

其二，-./的节奏也给市场一个明显的
信号。本周三，创业板发审委讨论 $家公司
-./，结果否掉 #家，这样的结果可以说在近几
年的 -./历史上绝无仅有。最搞笑的是招商证
券某保荐人，第一次签字两个 -./项目，被全部
毙掉。而这些被否的公司，关键的问题是业绩
下降，继续获利能力存疑和不规范运作等，
本周出现这样的场景究竟是反映了管理层

对 -./继续收紧是长久之计，还是短期为了稳
定市场的权宜之计，中国股市的 -./经常出现
松松紧紧的态势，松的时候强调对那些拟上市
公司要有宽容性，紧的时候强调要从严把关。
反正本周超常规从严是一个很重要的信号。

其三，热点变化有点目不暇接。这段时
间每天要在媒体上点评股市的朋友知道，这
市场个股和板块的热点实在变得太快。本
周，苹果 0.1234(问世，市场快速寻找苹果配
套个股的热点，炒了没几天，市场突然对刷
脸技术诟病不已，于是这些个股又快速下
跌。一会儿华为推出麒麟芯片新品，股市再
度大炒相关个股，但这样的炒作都没有产生
持久的热情，这样的个股热点大多与当日市
场的新闻有关，而新闻天天有，热点的快速

转移，给人们一个很明显的感觉，那就是热
点缺乏持久性，个股的波动缺乏连贯性。

当下股市依然是一个存量博弈的市场，
慢牛行情还在继续，只是这个慢牛走得太慢
了，由于上证指数的上升通道从 %月初形成
之后，走到现在已经有四个多月了，此上升通
道的上下轨之间的距离比较宽，所以即便大
盘还有深幅调整，也很难改变这个通道的轨
迹。现在 !"日均线在 !!+"点左右位置上，即
便深幅调整至这个位置，也没有改变这个通
道的走向，市场的多头趋势依旧，相反经过回
调之后，夯实了股价的基础，后市走势反而会
更好。鉴于此，回调是一个买入机会，而热点
的快速转移也是一个个股博弈的机会，总体
而言股市的总趋势还是向上。 应健中

! 哪些板块将受益 汤子勤 画
画说
股市

!"#

庖丁解牛
! ! ! !对于当前市场的走势，各方解读不一，且
争议颇多。看多者认为，此处就是牛市的起点，
而看空者则不以为然，觉得只是反弹而已。通
过一段时间的观察，笔者倾向于前一种看法。

众所周知，牛市不会一蹴而就，其必须在
各种因素的综合作用之下方能形成。综观当前
市场内外环境，的确有利于 5股的持续走强，
最关键的有两点：其一，宏观经济已企稳反转，
基础原材料价格持续上涨已佐证了这点。其
二，人民币汇率持续走强。
一般而言，本币升值势必带动相关资产的

一并升值。言下之意，人民币升值势必带动以
人民币计价的资产一并升值。但在楼市调控不
断加码的当下，流入国内的资金不可能“火中
取栗”地再度涌向房地产市场，那唯有选择流
通性更好，且经历两年多调整，仍处相对低位

的 5股市场进行投资。
此次人民币升值肯定是有多种因素综合

作用，但是否与楼市调控有关呢？这十多年来
楼市的上涨真是完全由需求旺盛所推动？难道
货币的超发不是楼市持续疯狂的导火索？如果
货币超发引起楼市疯狂的假设能够成立的话，
那此时货币发行回归常态，自然会重现人民币
的真实价值。简单而言，不再“注水”的货币其
价值一定会逐渐回升。
回到股市，当前市场走得还是十分稳健，

原因是相当一部分投资人还无法认可牛市的
形成。回顾历史，每一轮牛市都是在绝望中产
生，在犹豫中缓慢前行，在乐观中加速上行，在
亢奋中走向灭亡。故，时下的犹豫与彷徨实属
正常，乐观的投资人可继续积极布局。许磊
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智能音箱还看中国
! ! ! !判断一个东西或者事物是否引起人们
的关注，有一个现象可以作为评判标准之
一：有没有对应的段子。譬如本周的最热段
子当属苹果新品手机全屏 0.1234 6，因为关
于它的段子最热门。

这次苹果引入人脸识别，极大地将这一
技术猛烈地推向前方。随着 5-计算机视觉
技术的不断发展，未来的人脸识别技术将更
加完善，得到广泛的应用。值得注意的是，苹
果发布的新品 0.1234 6，无论是人脸识别还
是升级后的 7080，归根结底也是视觉和听觉
的交互。而在听觉智能识别和交互方面，最
近也有一项重要的进展，虽然没有像苹果手
机那样引人注目，但一样引起了我的注意。
京东发布智能音箱叮咚 +代。前期，笔者对
天猫智能音箱也做过专门的介绍，认为对智

能家居发展会有很大的推进作用。如今发展
情况还不是太明确，但京东发布智能音箱叮
咚 +代，说明智能音箱在 +",$年一夜爆发，
各种智能音箱纷纷出现，销量呈快速增长的
状态，今年第二季度有 *"""万台的销量。

智能音箱爆发的原因除了能够联网和
引入天气、音频内容等第三方应用外，能够
智能人机交互是非常关键的因素。叮咚 +代
是京东第 $款智能音箱产品，也是首款能够
自定义唤醒词的智能音箱，叮咚用户可以给音
箱起一个自己喜欢的名字。同时，叮咚 +代还
是国内第一款配置屏幕的智能音箱。叮咚配有
9:;点触显示屏，能够显示联网、蓝牙、音量、
天气、时间等状况。值得一提的是，叮咚 +代还
具备通讯功能，通过音箱直接向手机呼叫，对
音箱说“叮咚叮咚，给 66打电话”，就能够通

过音箱与联系人通话。配上各种应用场景，智
能家居的入口看来非智能音箱莫属了。

特别需要提醒的一点是，.< 时代的交
互方式是鼠标=键盘，移动互联网时代的交
互方式是触屏，而 5-时代的交互方式是语
音=视觉。如今的语音技术逐渐进入非常成
熟的阶段，能够“听懂”，也成为最主要的交互
方式之一，人工智能有三个阶段：运算智能、
感知智能和认知智能，而智能语音交互处于
人工智能的第二阶段。人工智能时代是万物
物联的时代，家庭的智能冰箱、智能音箱、智
能电视、智能手机、汽车实现互联互通，从底
层的平台、智能终端和场景，让全时段、全场
景的内容和服务获取成为现实。+",%年 !

月，京东与科大讯飞合资成立了灵隆科技，并
随后发布了第一代叮咚智能音箱。相关股票

也出现大涨。这次发布了第二代叮咚智能音
箱，京东与腾讯、百度、科大讯飞、哈曼、飞利
浦等上百家互联网企业和设备厂商组建的智
能音频行业联盟也进行了升级。各种软硬件
企业的合作，伴随着内容、形式、互联类型的
增加即提升，一年后的智能音箱这一行业也
许又会出现上周笔者撰文分析一个现象：在
无人超市方面，亚马逊出现最早，但中国的
无人超市却领先世界。在智能音箱行业，中
国很有可能成为发展最快的国家。当然，其
中的商机更是明显。特别值得肯定的是，京
东 5>?1@智能服务平台将全面对外开放，并
将通过智能音频联盟的方式打造产业链闭
环。在全新升级的 5>?1@ -/A物联中心上已
经实现了千万级设备跨品牌的互联互通，目
前应用涵盖到儿童领域、酒店领域、家庭场
景、地产商业场景、零售场景等众多领域。

一句话，智能音箱不是中国最早发明
的，但有可能是世界上运用最广泛的领域。
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