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! ! ! !不仅在上海这座引领全国汽
车消费潮流的大都市，在全国范围
内，荣威!"#也尽显爆款态势。全
国销售数据显示，$$月，荣威!"#

销量再次突破%&#万，单月销量连续
三个月稳定在%&#万辆的高位，牢牢
捍卫了“$#万王”的稳固地位。
同时，同属荣威!"系列的实力

派互联网'()荣威!"*上市仅半
月，销量已超+,,,辆，!"系列俨然
已成为热销标签。在此带动下，上
汽乘用车开启了未来出行时代的
全新增长点，$-$$月累计销量近./

万辆，同比增长超/,0。其中，荣威
品牌累计销量达*.#/,+辆，同比增
长/%0，远超车市整体增速。随着
%,$1款荣威2+、全新荣威*+, 34('

等新产品的推出，上汽荣威将为消
费者智能出行提供更多全新选择。
有专家分析，上市两年来，!"#

之所以能取得上海消费者的信赖，
市场热度不断增长，在'()市场销
量一再突破遥遥领先，这完全得益
于其与生俱来的“斑马智行”互联
智能特性，甚至能足不下车，就能
付停车费、加油费，深受年轻一代
的欢迎，而世界级的“蓝芯”动力，

又契合了追求完美驾控性能的都
市人群的需求。再加上全新一代律
动设计语言带来的超高颜值，销量
连创佳绩自然水到渠成。

“斑马智行”最懂你
在科技迅速更新发展的一线

城市，智能出行趋势已经明朗，互
联网属性成为购车刚需。荣威!"#

搭载世界级互联网汽车智能系统
“斑马智行”，是最懂用户的出行伴
侣。市场和消费者反馈数据显示，
超过/,0购买荣威!"#的用户选择
了互联网版本，并在实际用车中对
互联网功能评价极高。

交通堵塞是一线大城市的通
病，上下班高峰期“堵成狗”成为最
大的出行问题。而荣威!"#的车主

从不担心这道难题，车载智慧导航
可以规避拥堵路段，并规划最优路
线，高峰出行不再焦虑；移动支付
时代，荣威!"#还率先接入了支付
宝，停车、加油等服务均可在车内
支付，用户在大城市的快节奏生活
变得更加省时便捷。
此外，荣威!"#的互联网汽车

智能系统还能够实现精微语音交
互、智能外设接入、远程车控等功
能，在魔都的寒冷冬季，上车前远
程打开车内空调，上车后即可步入
温暖如春的乘坐环境。同时，!"#的
互联网功能可无限迭代升级，保证
最前沿的智能用车感受，并拥有基
础服务、基础流量终身免费的福
利，真正让用户“买得起、用得爽”，
轻松驾驭都市生活，尽享真正互联

网汽车带来的出行新体验。

品质越级嘉奖多
除方便快捷的互联网功能外，

荣威!"#的全方位越级品质，也是
赢得一线城市消费者好口碑的关

键。调查显示，荣威全新一代律动
设计语言带来的超高颜值、领先同
级'() 两个时代的世界级“蓝芯”
高效动力科技、同级最大全景天窗
和软包面积等核心优势，都为荣威
!"#带来了大量“五星好评”。

为了满足用户不断增长的互
联网汽车需求，荣威!"#在上市一
周年之际，又走心地推出了%,$1款
荣威!"#，进行了“加配不加价”的
全面升级，增加了*+,度全景影像、
前排座椅加热、前排侧安全气囊等
高感知配置，提高用户出行的安全
性和舒适性。
广受欢迎的同时，荣威!"#还

斩获众多国内外重磅奖项，获得业
内一致认可。设计方面，荣威!"#相
继获得德国红点“中国好设计”奖、
设 计 界 奥 斯 卡 “25 67'89:

;<;!6 %,$/”设计大奖等国际知
名设计奖。近日，荣威!"#还凭借高
度原创性的整车外观设计，拿下了
第$=届中国专利优秀奖；整车安全
性和可靠性方面，荣威!"#获得>-

:>;3五星认证，每一项得分率都
超过1=0，是同期唯一没有短板的
选手；技术上，!"#的新能源车型采
用的76(获得“世界十佳变速器”大
奖，这也是对上汽荣威自主研发能
力和产品质量的权威认可。

斑马智行引风潮 蓝芯动力领澎湃
荣威!"#销量节节上升稳居!$#万王"

! ! ! !近日公布的上海地区交强险数据显示#$$月#上
海地区荣威!"#上牌量达#%&%辆#五倍于销量第二的
车型# 几乎占到当月上海'()上牌总量$*+$,辆的三
分之一$也就是说#在上海买'()每三个人中就有一
个人买荣威!"##如此高的市场认可展现出高品质互
联网'()强大的号召力$

! ! ! ! %,$/全年汽车销量尚未“出
炉”，但前$$个月已经销售%#1.&.=

万辆，同比低增长*&#=0；其中乘用
车%%,=&$.万辆，同比微增长$&=$0。
乘用车占到汽车总销量的1&#成多，
故有理由称车市微增长，今年市场
增速估计定格在.0左右。与%,$$年
和%,$#年车市低增长主要受累于商
用车的负增长不同，今年乘用车失
速是祸首，乘用车增速明显低于汽
车（总体）增速，是自%,,.年乘商分
列统计以来的首次，实为罕见。

%,$#年汽车制造业营收和利润
增速，随销量下降而下滑，该年主营
业务收入/,$#+亿元，同比增长
.&10，与销量增速几乎同步；实现利

润+,/$亿元，同比增长$&#0，低于销
量增速。反观%,$/年，汽车制造业营
收和利润，并没随汽车销量降速而
同步下跌，前$,月营收/$/==&+亿
元，增长$$&/0，其中主业收入
+==#/&%亿元，同比增长$$&+0；利润
#+%%&$亿元，增长1&10，两者增速分
别高过销量增速1&,和#&%个百分点。

汽车销售微增，营收和利润并
未如同%,$#年那样同步下滑，而是
稳中向好，是何缘由？笔者以为，车
型结构的优化、新动能的崛起、产品
向中高端集中、满足用户消费升级
需求，企业也好，产品也罢，突显市
场亮点，强者恒强，有力支撑了行业
提质增效。

亮点之一，'()环同比保持双
增长，弥补了轿车和?3)滑坡的缺
憾。'()前$$月销量=,=&,1万辆，同
比增加$$#&%,万辆，对乘用车市的
贡献度高达$/1&1,0，对车市（总体）
贡献度达%1&..0。

亮点之二，朗逸等轿市十强车
型，未受车购税退坡影响，市场坚
挺，销量占到轿市的三成，成为轿市
翘楚、乘用车市栋梁。

亮点之三，新能源汽车%,$+年
未能完成年度目标，但今年前$$月
累计销售 +,&=万辆，同比增长
#$&.0，距年销预期（/,万辆）一步之
遥。

亮点之四，中国品牌乘用车前

$$个月销售=#/&,万辆，同比增长
*&#.0，高出乘用车增速$&+*个百分
点，市占率（.*&.,0）同比提高了,&/

个百分点。
亮点之五，重卡持续高位运行。

商用车前$$个月销售*/#&.万辆，同
比增长$.&10，高于汽车（总体）$$&%
个百分点。其中重卡销售$,.&1万
辆，同比增长#=&.0，较%,$+年同期
增加*=&,.万辆。

亮点之六，车企不断向市场提
供中高端品质产品，满足了多层次
用户升级需求。比如别克94+在
?3)市场低迷之时投放，受到市场
热捧和用户青睐，满足了新生代对
高档中型?3)的需求。

此外，前$$个月，汽车（含底盘）
出口=.万辆，增长.*&/0；出口额
1$*&*/亿元人民币，增长%/&#0。

诸多市场亮点突显良好的社会
效应，助推汽车为社会作出更多贡
献。作为963重要组成部分的工业
增加值，汽车业%,$/年前$$个月同
比增长$$&+0，较汽车销量增速高出
1个百分点；车辆购置税%==%亿元，
同比增长%#&*0，高出销量增速%$个
百分点；汽车终端零售额*/1,#亿
元，同比增长+0，也高过销量增速。
%,$/年前$$个月汽车业吸引投资
%$#1,亿元，其中民资=#/.亿元，两
者增长均超过$,0。

特约撰稿 张伯顺

! !@ABCD中国日前携手广汽本田、东风本田在广州共同宣布，今年在华销量
超过$.,万辆，再创历史新高，并透露了5(:E7>黑科技升级战略及电动化战
略细节，表示明年将投放全新的中国市场专属电动'()。大会还宣布，%,$1年
@ABCD将向更高的目标发起挑战。

为达成“%,*,愿景”，@ABCD中国已发布5(:E7>黑科技升级计划，其中包
括“产品创新”和“体验创新”，前者通过技术升级来实现，而后者包括顾客出
行模式的创新和服务的升级，包括未来支持在线支付和语音识别的新一代
@ABCD >F::7>E，最终将实现“打造充满乐趣的5(:E7>世界”。

@ABCD明年推出的首款针对中国顾客打造的电动车采用紧凑型'()平台，
由合资公司和本田中国共同开发，将以合资公司品牌推出。此外，@ABCD还将
推出专门为中国消费者研发的电动两轮车。 姚琼

! !广汽讴歌第二款国产车型-."/.日前在

增城工厂正式下线# 其售价区间为0&1%*万/

2&3%*万元#并将于$0月0*日正式开售$相比进

口版本#广汽讴歌-."/.轴距达到了0%,,44#

增加了$0#44$

广汽讴歌-."/.延续了海外版-".的外观

设计#搭载56789.:;<全能智驾系统#可提供救

援%防盗%远程%导航和便捷操作五项功能$新车

全系标配启停功能和电子手刹# 并配备了碰撞

缓解%自适应巡航系统%车道保持和前方碰撞预

警等科技配置$国产-."=.搭载的03+.地球梦自

然吸气发动机#最大功率$#2<>#匹配*速双离

合变速箱#每百公里综合油耗&3#.$ 姚琼

车市微增长 经效为何稳中向好

本田今年在华销量超140万辆


