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! ! 新年伊始，部分车企开始陆续
披露新一年销量目标，这些目标根
据整体车市环境及去年企业表现，
或大胆激进、或放慢脚步、或虚怀若
谷、或踌躇满志。我们不妨通过各大
车企制定的年度目标，来窥测!"#$

年车市的走向。
!一汽!大众———在!%&'年销

量首次突破!%%万辆大关，同比增长
()%*后，一汽+大众今年将目标设定
在!&"万辆。在!"&$年，一汽+大众终
于要在,-.市场出牌了，按规划，大
众/+012及全新奥迪3!、3$、全新换
代加长的奥迪3(4等年内将面市。

!广汽丰田———广汽丰田在
!%#'年超额完成56)(万辆的年度目
标，!"&$年将挑战("万辆的年销目
标，相较!"&'年增长&6)7*。今年全
新第八代凯美瑞将完全释放能量，
丰田全球战略小型,-. 8+90将上
市。此外，首款纯电动,-.等新车也
将在年内导入。

!广汽本田———广汽本田在
!"&'年终端销量同比增长高达
&")$*，相较7:万辆的年销目标有
():*的提升。!%&$年广汽本田将挑
战'(万辆的全年目标。今年有多款
新产品的导入，如明星产品雅阁将

完成升级换代；新款飞度、缤智
;9<.以及一款纯电动,-.的推动，
也将有助于推动更高目标的达成。

!吉利汽车———去年在百万量
级企业中，吉利的发展势头是最迅
猛的，终端累计销量同比增长76!，
超额完成全年&&%万辆的销量目标。
今年吉利汽车乘胜追击，将目标定
为&($万辆。吉利将推出五六款全新
车型和现有产品的改款、迭代车型。

!长城汽车———!%&'年长城汽
车仅完成 &!(万年销量目标的
$()7*。今年长城将销量目标调整至
&&7万辆，将推出哈弗95、哈弗97

81=>?、哈弗蓝标9'等产品，继续增
强集体作战能力。同时，@<A品牌将
上市一款全新插电混动车型;$。

!比亚迪———比亚迪!%&'年销
量达5%):'万辆，!%&$年将目标锁定
在5%万辆（新能源车!%万辆）。今年
比亚迪新能源汽车提升幅度较大，
将推出5+(款新车，其中比较重要的
是全新一代唐，此外宋BCD的EB车
型以及改款F(也有望在年内推出。
同时，比亚迪将在#%万元以内市场
推出多款新能源微型车及小型车。

!北京现代———北京现代经历
了!%#'年上半年的销量起伏后，总

算在下半年找回了感觉，增强了其
全面提升销量、恢复市场地位的决
心。!%#$年，北京现代将挑战全年:%

万辆的销量目标，将推出包括小型
,-. <G8HGI在内的5款新车。

!东风悦达起亚———与北京现
代类似，在经历了去年上半年的起
伏之后，东风悦达起亚也终于在下
半年实现市场回暖，全年累计销量
达到6():(万辆。!%#$年东风悦达起
亚将挑战(%万辆的销量目标，将推
出包括!款,-.和!款新能源车在内
的5款新车。另一方面，还将加强汽
车造型设计的本土化，更加贴近中
国消费者需求。

! 广汽传祺———广汽传祺
!%#'年累计销量达(%)$7万辆，大幅
增长6'*，!%#$年将冲击'%万辆的
目标。今年将有5款新车上市，包括#

款轿车、#款B;.、!款,-.。同时，产
能的提升也将缓解广汽传祺的后顾
之忧。此外，广汽传祺的国际化征程
也值得关注。

!东风风行———东风风行!%#'

年共销售整车!6万辆，同比下滑
##*，近十多年以来首次出现负增
长。!%#$年东风风行将重整旗鼓，挑
战66万辆的销量目标。东风风行将

推出新一代景逸D(、景逸D'（'座
,-.）、全新小型,-.、J7%%C以及
J'%%C共(款新车型，其中有6款是
,-.车型。

! 东风启辰———!%#'年东风
启辰累计销量达#5)6万辆，同比上
涨!!)'*。今年，驶入快车道的东风
启辰将大展身手，尤其是/'%和/:%

组成的“,-.双雄”将成为支撑品牌
快速增长的引擎，冲击!%万辆的年
销量目标。

! 江淮乘用车———江淮乘用
车!%#'年共销售整车!!万辆，同比
下滑5%*，与年初制定的5%万辆的
销量目标相差较大。!%#$年已公布
集团总目标为7%+7'万辆。今年江淮
将投放比瑞风,6更高级别的,-.、
小型家用B;. 06、续航高达5%%公
里的K<.C(%等多款产品。

! 神龙汽车———!%#'年神龙
汽车共售出6')$万辆新车，同比下
滑6'*。不过从:月起，凭借5%%$、
(%%$及天逸,-.的热销，重回月销5

万辆轨道，实现连续环比增长，让神
龙汽车看到触底上升的趋势。今年
神龙汽车确立了5')7万辆的销量目
标，增速达到!7*。

! 众泰汽车———众泰汽车

!%#'年累计售出新车6#)'万辆，同比
下降5)$!，未完成全年5%万辆的目
标。早在!%#(年，众泰汽车曾定下宏
伟目标，希望销量能实现每年#%万
辆的增长，并将!%#$年的销量目标
定为(%万辆。不知目前的现状能否
让众泰对!%#$销量目标放低要求。

! 东风雷诺———东风雷诺在
!%#'年累计销量')!万辆，大幅增长
#5%*。!%#$年东风雷诺制定了:万
辆销量目标，并向#%万辆发起挑战，
预计同比增长将达到!5)'*以上，远
远跑赢“大盘”。

从上述各家车企公布的!%#$年
销量目标来看，一些车企在制定目
标时比较谨慎，还有一些未能完成
!%#'年销量目标的车企大幅下调了
!%#$年的销量目标，甚至比!%#'年
的销量目标还低。但持续增长毕竟
是多数车企的追求，如吉利汽车、广
汽传祺、东风雷诺等。还有一些企业
则表现比较激进，如神龙汽车、众泰
汽车等。

从推出的汽车产品上看，代表
未来趋势的新能源车无疑是最大的
亮点。在传统车市场，,-.车型新品
最多，其次为轿车，最少是B;.车
型。而在推出的,-.车型中，依然以
小型和紧凑型,-.车型为主；轿车
车型中主要以紧凑型和中型轿车为
主。由此可以看出，虽然传统车市场
正趋向高端化，但是小型和紧凑型
车依然为市场主力。 雍君

车企亮剑挑战2018新目标

! !在刚刚举行的 !%#$美国底特律车展上!参展

的中国自主品牌车企广汽传祺宣布明年进军美国

市场" 无独有偶!宣布进军美国的还有吉利汽车!

!%!%年它将在美国销售领克汽车" 此前不久!长

城@<A也意欲征战美国市场" 一时间!#去美国$

又一次成了自主车企的热门话题%

自主车企的美国梦可以追溯到 !%%(年"那时

候!奇瑞汽车初生牛犊不怕虎!想从建销售网络卖

车做起!无奈车不如人以及遇上金融危机!屡败屡

战!直到最后成了&先烈$ % 时至今日!国内 ,-.

车型的热销!自主车企的实力今非昔比!不仅敢于

直面合资品牌!甚至还不断抢占合资品牌的份额%

有了底气后!打造国际知名汽车品牌成为新目标%

美国是实现这一目标的关键地方%作为全球

第二大汽车市场!美国市场向来被认为是汽车产

业的风向标%美国又是一个高度成熟的汽车消费

市场!有着最严格的排放制度'最先进的审查机

制以及最苛刻的汽车碰撞试验等等!没有登陆美

国市场的汽车品牌!算不上真正成功的全球汽车

品牌"

这既是机遇!更是挑战" 自主车企也拿出了

相应的战略规划表"

以广汽传祺为例!为实现进入美国市场这一

夙愿!广汽传祺确定进军美国后!对美国的相关

法律法规作了全面研究!并开始研发进入美国的

车型"目前!这一新车型已经在中国完成了实验!

下一步将在美国邀请第三方进行道路测试"今年

内!广汽传祺还将成立美国销售公司!并在硅谷

和底特律设立研发中心! 在洛杉矶设立设计中

心" 与此同时!广汽传祺在中国市场上的年销量

扩大至 !%%万辆左右! 为进入海外市场积累了充

足的资金"

但在成熟的美国市场!多少资金是充足呢(建

新厂'建立研发中心'产品本土化设计改造'搭建

销售和服务渠道!都需要大量资金的投入% 再者!

以美国严苛的技术标准来看! 现阶段自主车企想要全部满

足美国的安全'油耗和排放法规要求十分困难!一旦无法满

足美国市场的标准!受罚力度会很大!大众排放门和丰田刹

车门就是前车之鉴% 此外!还有不确定的政治因素%

另外还有一条消息值得关注)!%#'年! 美国汽车市场

年销量突破 #'!(万辆!但同比下跌 #)$*!连续 '年增长被

终结%也许!中国自主品牌车企将为美国汽车市场带来新的

增长点吧% 白诚

! !于 !%#$年北美车展全球首发的广汽
传祺 FC5，日前在国内上市，售价为 ')6$

万+##)($万元。传祺 FC5是 C级家轿市
场的最新品质力作，为用户呈现“时尚律
动魅力设计、居家柔感宽享空间、十项全
能安全科技、一秒触达智联娱乐”等四大

核心价值，全面满足年轻消费者的家用出
行需求。

传祺 FC5拥有长达 57:!LL的超长
车身，应用光影雕塑 !)%造型设计美学，
4<E灯光组合大幅提升整车科技质感。车
内空间宽敞，加上高质感真皮柔软座椅、

后排出风口M-,N充电口、同级领先的负
离子M;B!)(空气净化系统等配置，带来
居家般的舒享体验。

新车搭载了博世 <,; :)# 车身稳定
系统、上坡辅助系统，让新车拥有了更快
响应与更高的稳定性。还有直接式智能胎
压监测系统与 7安全气囊、同级独有的
67%"全景泊车影像等安全装备。

传祺 FC5 搭载最新 HO+P1Q 智能互
联娱乐系统，具有 $英寸液晶中控大屏、
6)( 英寸全彩 /J/ 液晶仪表盘以及智能
行车电脑，还支持 8RS4KT?手机互联。智慧
传祺 /+NID 6)%智能手机远程控制安防
系统也有配备。

广汽传祺 FC5 搭载了 !%%/ 第二代
发动机，扭矩大、油耗低、噪音小，在 #(%%

转即可输出 !%!GL峰值扭矩，匹配爱信
7C/手自一体变速箱，换档响应速度及
平顺性业内领先。 晓潮
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广汽传祺GA4北美首发中国上市

! !大众汽车集团（中国）近日公布了 !%#'年全年销量：
大众汽车集团（中国）及两家合资企业———上汽大众和一
汽+大众全年创纪录地向中国内地及香港地区客户共交付
汽车 5#$万辆U 同比增长 ()&V，其中进口车型交付量为
&$:%%%辆。
大众汽车品牌继续成为中国乘用车市场消费者的购车

首选，!%&'年共交付约 6&$万辆，同比增长 ():*，创历史新
高。而 &!月也成为了品牌历史上成绩最好的一个月，交付
了超过 65!&%%辆汽车。此外，,-.销量持续增长，凭借
66'%%%辆的交付量，实现了 5&)$*的增长。

!%&' 年，奥迪品牌全年汽车交付量增长 &)&*至
(:':%%辆。凭借这一创纪录的销量佳绩，奥迪品牌继续保
持在中国豪华车细分市场的领军地位。斯柯达汽车去年在
中国市场共交付汽车 6!(%%%辆，同比增长 !)(*，其中 &!

月交付汽车 5!5%%辆，创史上最佳销量，同比增长 5&)$*。
在高端品牌方面，!%&'年保时捷在中国市场共交付汽车
'&(%%辆，同比增长 :)7*。 江美

大众中国年销量突破400万

! !上汽乘用车官方周一宣布，荣威品牌全新大型豪华七座 ,-.

正式命名“荣威 0D$”，新车基于上汽新一代 H,（智能化 ,-.）平台打
造。作为荣威 0D家族的旗舰，0D$沿用了荣威品牌“律动设计”语
言，车头体量饱满，发动机舱盖线条遒劲有力；前脸采用格栅和大灯
一体式设计，给人以强烈的横向贯通感，富有冲击力。 捷升

荣威豪华七座SUV定名RX8


