
! ! ! !再过两天! 我们就将迎来农历狗年" 如

今!每逢春节!人们总会有一种担忧!就怕年

味越来越淡!就怕传统从我们身边离去"曾经

有人说!随着生活水平的提高!年夜饭失去了

吸引力!因而年味也失去了吸引力"但你有没

有想过!每当过年母亲询问你!年夜饭想吃什

么的时候!您的回答又是什么呢#

著名作家$民俗专家冯骥才曾经说过!我

们不必忧虑中国有没有年味! 关键是自己有

没有把我们的文化当一回事! 这才是最重要

的!只有热爱自己的文化!才能让春节的年味

保持下去"

对于上了岁数的人来说! 小时候特别盼

着过年!有新衣$新裤!还有丰盛的年夜饭%对

于 !"后$#"后来说!第一次和父母一起&熬

一宿'!还要挨家挨户去拜年!是春节满满的

回忆" 记忆中的年味!不仅是一种欢喜!更是

一种期待"

梁漱溟先生曾经把文化的特性概括为!

&文化并非别的!乃是人类生活的样法'"年味在

哪里# 年味其实就是在于我们的内心深处" 今

天!我们的生活水准已经较我们的父辈提高了

许多!大可不必用旧的标准来衡量过年" 我们

不缺少对于春节的感情!关键是要真正理解春

节的意义"

上世纪五$六十年代!人们期待的是年夜

饭餐桌上的鱼和肉%到了上世纪八十年代!到

饭店吃年夜饭曾经是许多人梦想的过年方

式%今天!更多人愿意在家里团聚!亲自下厨

烧上一桌丰盛的菜肴! 好好犒劳一下经常被

外卖&敷衍'的胃"

过去!人们通过贺年卡来互致慰问"后来

有了传呼机$电话!现在大家都是通过发微信

来致祝福"虽然现在不少人觉得&拷贝$粘贴'

的方式来群发拜年信息有点敷衍! 但如果你

在除夕没有收到一条拜年微信! 估计也会觉

得不太适应"

从逛庙会$集市!到出国旅游!再到现在

春节中寻求精致生活! 人们在春节的活动也

发生了很大的改变" 从古到今! 年俗一直在

变!有的产生了!有的却消亡了" 但唯一不变

的是!每个人都是春节的主角"

如何过个好年! 每个时代都有不同的内

容! 但唯一不变的是人们对于美好生活的期

待和梦想(无论是往门上贴福字!还是用手机

扫福字! 都是人们对未来生活的一种美好期

盼%无论是乘地铁!还是坐高铁!只要是能够

回家的!都应该与父母及亲人团聚!让长辈早

一点多一点享受天伦之乐%无论是纸质红包!

还是微信红包! 都是长辈对晚辈健康成长的

美好祝愿))即使是普通的饺子在春节也赋

予了团圆的内涵" 年味其实从来没有因为物

质的丰富而淡过! 淡的只是因为我们对于生

活没有了梦想"

春节给我们留下的回忆和带来的幸福感

是源源不断的!她不会因生活的变化而改变"

过去! 人们期待的生活是 &天天像过年一

样'%因为&年'已经成为人们心目中美好生

活的代名词"今天!人们对于美好生活依然有

着强烈的期待! 也会让春节依旧成为中国人

最重要的传统节日"

现在我们常常听到 &营造浓浓的年味'!

但如果一个人从内心没有对于春节文化的认

同! 没有对于生活的梦想! 即便节日氛围再

浓!也不会产生年味" 曾经有人问冯骥才!年

该怎么样过#冯骥才的答案是!从来年是有情

日!谁想过年谁想辙"

城市的钢筋水泥不会阻隔人情往来!过

节的形式肯定会改变!唯独不变的是中国人

对于春节的那份难忘情结" 一代人有一代

人的春节!也都有属于自己不同的年味" 生

活中有喜悦!也有苦恼"站在一年的终点上!

面对新的未知的生活!每个人都会拥有梦想"

当生活与梦想交织在一起的时候! 便有了年

的味道"

!
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浓浓年味，就在我们内心深处
方 翔

孙绍波 画

新民眼

这般&文化活化'(既接&地气'!又上&档次'

文创产品传递中国传统文化精髓
本报记者 方翔

! 各色创意红包

" !博乐狗"生肖变

形颈枕变化过程

（上海博物馆供图）

! ! ! !狗年新春近在眼前，而市场上
各类文创产品也让过节的气氛越来
越浓。

文创融入新春记忆
“春节快到了，我们在浦东机

场的艺术品商店中，‘博乐狗’生肖
变形颈枕卖得特别火。”上海博物
馆艺术品公司总经理胡绪雯表示，
“这件颈枕的原型是上海博物馆馆
藏东汉绿釉陶狗，创意来源于上博
儿童绘本系列《乐游陶瓷国》故事
中的小主人公‘小博乐’形象。它性
格活泼、勇敢好动，探索未知的世
界。随着人们生活水平的不断提
高，不少人已开始选择外出旅游过
年，而这种创意变形颈枕，不仅随带
实用，送人亦佳，更是一款集取馆藏
文物元素并与中国传统文化中的农
历生肖相结合的产品，深受商务客
与游客欢迎。”
据胡绪雯介绍，去年上博推出

的原创文物游戏绘本《乐游陶瓷
国》，书中除了全套陶瓷海运棋和贴
纸外，还加入了 !"游戏，通过下载
专用的“上海博物馆文物游戏绘本”
!#$，手机扫描自己的涂色作品，就
可以看到能够三维旋转的陶瓷瓶。
上海博物馆还同时发布了与本书配
套的亲子陶瓷课程及衍生 %$产品，
涉及生活、玩具、食品等多个种类。
“我们狗年生肖文创产品基本

上都是从‘小博乐’入手进行设计
的，像毛绒玩具、&盘等。”胡绪雯

说，“你别看像‘小博乐’&盘工艺好
像不复杂，但是考虑到不少小朋友
都会接触，因而我们在硅胶的选择
上，采用的是安全等级最高的原料，
避免儿童误食带来的危害。”
“除了生肖变形颈枕之外，我们

推出的儿童披肩也是一款结合了文
物与生肖的文创产品。”胡绪雯说，
“在 '()*博物馆产品与技术博览会
上，这款披肩一亮相，就受到小朋友
和家长的喜爱。全棉毛巾布材质，适
合身高 )+,-.以下的儿童。连帽披
肩，亦可作为浴巾包裹使用。彩色机
绣图案，来源于上博青铜器父乙觥，
提取文物上的鹿角、兔耳、龙身、凤

鸟等多种动物元素。今年我们正在
紧锣密鼓地加快设计狗年生肖的儿
童披肩，希望在春节之后就能够与
广大消费者见面。”

传统文化内涵丰富
这两天，“上海的年味———百年

小校场年画复兴展”正在豫园商城
华宝楼举行，同时亮相的还有新春
城隍祈福年画礼盒。据豫园商贸创
意设计总监陆徐滨介绍，礼盒中不
仅有城隍祈福春联、福字和门神，而
且准备了福、禄、寿、囍、财和福字红
包各 '个，共 *对，红包祝福语用上
海话来标注发音，趣味十足，帮你留

住本帮年味。
“此次我们的礼盒包装也非常

有特点，它不仅是一套喜庆的礼物，
更是可以讲给孩子们听的传统和礼
节。礼盒包装上的图案装饰，皆取意
于百年小校场年画珍本。”陆徐滨
说，“发源于上海豫园旧校场路的小
校场年画，历史已有一百多年，目前
存世的画作仅有 ),,,多幅，是上海
文化发展形成中的重要篇章。一份
年礼，找回贴年画的新春记忆；一份
年礼，演绎上海的城市文化传承。”
春节期间，如果你去国家图书

馆，就可以参加“看《永乐大典》迎戊
戌新年”———《永乐大典》展暨临摹

抄写活动。国家图书馆从馆藏《永乐
大典》中挑选出一些寓意吉祥、贴近
民众的书页，制作成抄书纸，供大家
誊写临摹。比如：表达新年祝福、愿
望。“今天是西方的‘情人节’，我们
的抄书纸中也有宋诗人令狐挺诗
《题相思铺壁》中的诗句，‘谁把相
思号此河，塞垣车马往来多。只应
自古征人泪，洒向空川作逝波。’”
国家图书馆古籍馆副馆长、研究馆
员陈红彦说。

文创是一种!再创作"

上海博物馆早在近二十年前，
就开始大胆探索，依傍馆藏文物精
华，在坚持做好馆藏文物复、仿制品
的同时，秉持古今融会、以人为本、
贴近生活的创作理念，开发出形形
色色以文物为蓝图的各类艺术纪念
品，大到青铜器复制品，小到绘有古
画或者古瓷器纹饰的文具、手袋，现
已超过万余种，“去年大英博物馆百
物展巡展中，芭丝特和阿努比斯玩
偶一跃成为‘网红’，这对于我们触
动很大，如何既‘接地气’，又‘上档
次’，是我们一直在思考的问题。因
此我们在推出春节主题的文创产品
的时候，不仅要将文化内涵展现出
来，更要从消费者的需求入手进行
设计和生产。”在胡绪雯看来，一个
好的文创产品的延续不仅在视觉上
要有创新，注重使用体验中的契意
是产品乃至品牌的生命力。

前两年，“朕知道了”胶带一问
世便“火”了，直到今天依然是台北
故宫博物院最受欢迎的文创产品
之一，但是从典藏文物的数据库中
找出来，找到合适的供应商，并且
置于台北故宫博物院商店的柜台
中，被消费者买走，这样的过程，看
似简单，却是既与原有文物相关
联，又有“再创作”的过程，更是兼
具艺术性与生活实用性，有助文化
教育推广。


