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! ! ! !“等闲识得东风面，万紫千红总
是春”。由董卿主持，王立群、康震、
蒙曼与郦波担任点评嘉宾的《中国
诗词大会》第三季，将于 !月 "!日
至 #月 $日每晚 $%：!&准时登陆央
视十套科教频道，每天一百分钟，连
续十天播出。在昨天下午举行的开
播发布会上，总导演颜芳介绍说，新
一季节目将延续“人生自有诗意”的
主题，把古典诗词这一中华文化精
华，用有趣的题目、紧张的对抗、精
彩的解读以及温暖的深情传达给每
一个中国人。

题库扩展 非遗助阵
上海师范大学人文学院教授李

定广和华东师范大学古籍研究所教
授方笑一，现场介绍了节目的核心
内容“题库”。本季《中国诗词大会》
选取汉语言文学史中最优美、最精
华、最值得向观众传播普及的数百
篇经典诗词，上溯三千年前的“所谓
伊人，在水一方”，下至毛泽东诗词
“世上无难事，只要肯登攀”。鲁迅先
生所创作的古体诗词也首次被纳入
题库。值得一提的是，新一季节目播
出时，全国观众还可通过手机参与
同步答题。

为了丰富题目的视觉呈现，节
目组还邀十位非遗传承人拍摄了视
频短片，用手中的剪纸、蛋雕、糖画、
木雕等绝活为选手出题，既是节目
形式的创新，更是传统手工艺的一
次集体展示。

全新玩法 难度升级
去年冬天，“飞花令”火遍全国，

成为一种文化新风尚。本季“诗词大
会”将在此基础上推出新玩法：“诗
词接龙”和“超级飞花令”。顾名思
义，“诗词接龙”就是场上两位选手

轮流说出一句诗词，每一句诗词的
首字要与对手说出诗词的尾字相
同，无法接句即为失败。而“超级飞
花令”则要求两位对战选手无缝衔
接，难度升级、竞技效果大大增强，
是节目中最精彩的片段。
百人选手团作为节目的标志性

要素，今年首次分团而战，根据选手
属性，分为由 $"岁以下儿童组成的
少年团，在校学生组成的青年团，各
行各业组成的百行团以及由两位亲
属关系选手组成的家庭团。每场比
赛中每个团成绩第一的选手胜出，
让更多选手站到台前一展风采。

!诗词来了" 伴随节目
这次的参赛选手，是节目组从

全国超过十万报名者中，经过层层
选拔，精挑细选而出的。他们来自全
国各地，涵盖不同年龄、不同行业，
其中既有古稀老人，也有稚嫩的“$&

后”选手，既有风雨兼程的快递小
哥，也有痴迷中国文化的外国友人。
发布会现场，作为选手代表，来自陕
西延安富县的“馒头哥”雷小平说，
自从看了“诗词大会”就迷上了写
诗，如今他每天上午做馒头，下午写
诗，因为“我的心在山水之间”，这句
话赢得全场一片喝彩。

今年，节目组还特别制作了十
集伴随式纪录片《诗词来了》，每集
选取选手团中若干位特色选手，不
仅记录他们参加节目录制的全过
程，摄制组还跟随他们回到家乡，
记录他们的诗意生活，以契合节目
“人生自有诗意”这个主题。纪录片
还记录了《中国诗词大会》第三季
台前幕后的精彩花絮。《诗词来了》
将伴随《中国诗词大会》第三季同
步播出。
驻京记者 鲁明 首席记者 孙佳音

!中国诗词大会"第三季明晚开播

非遗传承人出题
超级飞花令出彩

! ! ! !一方面，"&$' 年网络大电影
（以下简称!网大"）全年上线 $(%"

部，并在类型和题材探索方面颇富
创新性和试验性，甚至在某种程度
上走在了国产院线电影的前头；爱
奇艺独播“网大”《灵魂摆渡黄泉》
上线 "' 天，票房分账收益突破
!&&&万元，其变现速度和票房分
账体量不断创造历史新高。另一方
面，"&$)年 $$月，)&部“网大”集
体被下线；"&$' 年 ) 月，#& 余部；
今年 $月，"&余部；本月，又有 "&

余部“网大”无法播放。
四年来，“网大”填补了网剧和

院线电影之间的空白，茁壮发展，
同时也难以避免野蛮生长所带来
的种种问题。

门槛低 收益快
网络大电影这一概念是 "&$#

年诞生的，广义上指填补电视剧、
网剧和院线发行电影之间空白的
影视作品，目前特指那些片长超
过 )&分钟，故事结构完整的纯网
发行电影。作为专为互联网视频
平台定制的产品，“网大”主要通
过付费、会员服务的方式来回收
成本。“网大”与院线电影最大的
不同是门槛低：资金门槛低、设备
门槛低、人员门槛低。另一个重要
特点是周期短，一部“网大”从创
意到摄制完成，少则一个多月就
能完工。

"&$*年的僵尸片《道士出山》
就是以小博大的经典案例之一。摄
影是跟焦员，灯光师是助理，后期
特效是大三学生，导演连分镜头概
念都没有，就这样一个草台班子，
完成剧本花了不到一周时间，筹备
$&天，拍摄 $&天，后期制作约 "&

天。时间短，投入少，却在网络上斩
获了 "+"亿点击量，以 "(万元制
作成本赚了 $*&&万元。

门槛低、成本小、收益快，有利
可图的“网大”因此迅速膨胀。从一
家团队到 "&&家团队，从 "&$#年
上线 #*& 部到 "&$) 年上线 "#)!

部，行业经历了一段野蛮生长时
期。

擦边球 打不得
一旦野蛮生长，就难免产生问

题和弊端。稍稍梳理一下此前下架
“网大”的下架原因，便会对存在的
问题一目了然———《惊魂派对》的
下架原因：宣扬封建迷信；《欲望都
市 "&$'》的下架原因：内容低俗涉
性，展现错误婚恋观；《火影女友》
的下架原因：画面血腥，给人以强
烈的感官刺激；《十二星座大乱斗》
的下架原因：细致展现凶杀过程，
渲染血腥暴力；《荒岛大逃亡》的下
架原因：过度展示人性阴暗面，渲
染暴力凶杀；《爱情灵药》的下架原
因：渲染淫秽色情和庸俗低级趣味

……凡此种种，无非是打了院线电
影和电视剧的擦边球，而影片逐批
被下架，则体现了行业管理者对宣
扬封建迷信、不健康的恋爱观、淫
秽色情、血腥暴力的零容忍。

花大力 推精品
本月下架的“网大”达 ") 部，

涉及平台包括爱奇艺、优酷、搜狐
在内的 '家视频平台。令人颇感
意外的是，三足鼎立的视频行业
内，与爱奇艺同处网络大电影第
一梯队的腾讯视频却无一部网络
大电影“入围”。被问及是否“侥
幸”，腾讯相关负责人阐释了他们
的“网络电影精品化策略”：一、提

升内容的准入门槛，严格遵从审
核条例；二、加强自查，严格参考
审核条例对片库进行清查，将有
问题的影片全部清查出库；三、持
续推荐数据、口碑等较好的项目；
四、扶持精品，加强出品项目的前
期把控，同时把控每个制作环节。
在精品化策略之下，腾讯不仅没
有一部作品被下架，还有一个数
据也相当喜人———据统计，腾讯
视频网络电影票房前十所涉类型
共有 )个，在同质化严重的“网
大”领域显得颇为多元化，真正提
升了平台的核心竞争力，吸引并
留住了更多不同的用户群体。

首席记者 孙佳音

任其“野蛮生长”
“网大”无法做大

! ! ! !虽然目前分账票房

!体量" 仍与动辄破亿

元# 破十亿元的院线大

片差距明显$ 虽然被叫

作!网络大电影"%目前

仍存在模仿痕迹较重#

剧情略显单薄# 演员演

技一般#叙事线索凌乱#

节奏把控不好等问题%

但!网大"也别把自己不

当回事& 一来要继续提

高门槛#加强自查%二来

更要以电影创作的艺术

规律要求自己% 以争取

更大的发展&

骨朵数据从 !"#$年

#%&'月豆瓣评分超过 (

分的!网大"短评中提取

关键词%按关键词的出现

频率和比重%对其进行整

体词云分析后发现%好口

碑!网大"最醒目的关键

词是 !好看"!诚意"!情

怀"!完成度"等%也就是

说%观众最在乎的是网络

电影的!剧情"和演员的

!演技")而能让观众眼前

一亮的是网络电影的!立

意"或!创意"& 再换句话

说%有两个元素对网络电

影的品质提升至为重要'

一是要有!好的故事"%即

好剧本$二是要有!好的

表演"&可见%观众对好品

质#有诚意的!网大"%是

颇为鼓励和期待的&

孙佳音

本月又有 !"余部网络大电影下线

切莫
辜负
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!本文配图'(中国诗词大会)第三季录制现场


