
! ! 上汽荣威!"#上海区域上市暨“荣威杯”足
球挑战赛开幕仪式日前举行。沪上消费者期待
已久的旗舰$%&车型荣威!"#正式亮相，此次共
推出#款车型，售价'()##万*+,)-#万元。

自.月底在北京车展推出以来，荣威!"系列
旗舰力作!"#在上海地区的订单已超过/00辆，
市场反响热烈。同时，随着荣威车主群体越来越
壮大，而当下又适逢世界杯脚步临近，举办“荣
威杯”上海地区足球挑战赛旨在拉近荣威车主
之间的距离，让参赛者在比赛中以球会友、互相
交流，共同度过一个愉快的夏季。 林夏

旗舰SUV荣威RX8上市

! ! 一辆超跑$%&的风阻能有多低？电动智能超跑$%&荣威光之翼12!&34 "凭
借超跑造型、流畅车身线条，以及低风阻部件，实现了媲美顶级电动$%&特斯拉
15678 "的0)+9:6超低风阻系数，为用户带来极致的用车体验。
荣威光之翼12!&34 "采用典型的超跑$%&比例。新车应用了低风阻贯通式

后视镜、隐藏式门把手、4型导风口等设计，优化空气动力学细节。特别是其中的
隐藏式门把手，在降低风阻的同时，还兼顾了超强科技感，当接近车辆时，隐藏式
门把手自动弹开，为用户带来媲美百万超跑的尊贵体验。 捷升

! ! ! ! -*;月，我国汽车制造业利润总额+0;#)+

亿元，同比虽下降0)/<；但较前=月（利润
->0>)-亿元，同比下降;)?<）明显收窄;)-个
百分点。这是国家统计局日前发布的“前;月
工业企业利润数据”披露的信息。数据显示，
汽车制造业利润增速在一季度低水平基础
上有较明显回升。

国家统计局工业司何平博士在解读-*;

月工业企业利润数据时特提及汽车，他说：
“汽车制造业;月利润同比增长-+)><，=月则
同比下降9)/<”，他认为;月“钢铁、化工、汽
车等行业拉动作用明显。”连同石油和天然
气开采业、非金属矿物制品业等五个行业，
“拉动全部规模以上工业企业利润增速加快
-=)+个百分点。”

汽车制造业利润-*;月累计降幅较一
季度明显收窄，究其原因，大致如下：

一是汽车产销量同比有所反弹。;月产
量增长-+)=<、销量增长--)><；-*;月累计产
量由负转正，微增长-)#<；销量增速加快+个
百分点，达到;)#<。其中轿车销势好转，$%&
保持两位数增长。与此同时，汽车工业增加
值增速，也由一季度的/)#<提升至前;月的
#)-<，加快-)=个百分点。

二是汽车业营收增速有所加快。前;月
营业收入+#0=/)#亿元，同比增长-0)><，较一
季度加快+)>个百分点，增长额=0-)+亿元。其
中主营业务收入+?+-/);亿元，同比增长
-0)=<，较一季度加快+);个百分点，增长额

-#;)+亿元。多家重点企业（集团）营收业绩突出，其中
吉利和重汽增幅接近;0<、一汽逾+><、上汽超-0<。
三是汽车出厂价格（@@A）微涨。@@A ;月环比持平，

同比微涨0)=<；-*;月同比平均涨幅连续=个月维持微
涨0)+<，结束去年月度累计月月下降局面，一定程度
上扩大了利润空间。

目前影响汽车制造业利润增长的因素，在于随汽
车销量和营收上升，营收成本也相继上升，营收成本
增长高于营收增速，从而牵制利润。-*;月营业成本
+=>?=)?亿元，同比增长--)/<，其中主营业务成本
++##/)>亿元，同比增长--);<，均高过营收和主营收入
增速-)-个百分点。要使利润持续稳定增长，必须有效
控制营业成本、管理和财务费用增长。 张伯顺
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! ! 中国制造和德国工业;)0

全面对接，中德双方合作不断
拓展。>月+#日，一汽*大众华
东基地在青岛建成投产。该基
地集创新、科技、环保于一身，
预计年产量将达到=0万辆，并
将吸引来自配套供应商的>0

亿元投资，同时为当地提供约
=000个工作岗位。截至+0+0年，
一汽*大众将在华东基地累计
投入约-00亿元。当天活动现
场，全新一代宝来也在新工厂
首发亮相。

众所周知，宝来品牌自
+00-年入市以来，已逐步成为
最受国人追捧的德系高品质轿
车，赢得了超过+=0万家庭的信

赖。如今，得益于大众1BC平台
的诸多优势，新车集七大价值
蜕变于一体，产品力全面升级，
实现了宝来品牌车型有史以来
变化最大的一次换代。

全新的设计理念使一汽*

大众宝来完成了造型上真正

意义的彻底换代。“即·刻设
计”赋予了新车“瞬间定格，一
触即发”的视觉艺术效果。全
新一代宝来整车造型风格尤
为动感、大气和现代，新车拥
有最新的家族式“"”型前脸，
融合了全新贯穿式前包围设

计，充满力量感和稳定感。在空
间方面，全新一代宝来整车长
;//=DD，宽-#-,DD，轴距达
+/##DD，得益于1BC平台精妙
的“短悬长轴”设计带来的超长
轴距，颠覆了“车长定空间”的
传统认知。 张云
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新厂“搭台”一汽大众全新宝来登场

荣威光之翼超低风阻全球领先

! ! ,月++日，国务院关税税则委员
会印发公告称，经国务院批准，自
+0-#年?月-日起，将税率分别为
+,<、+0<的汽车整车关税降至
-,<。随后的十天内，各汽车品牌纷
纷跟进，并相继发布公告，宣布即日
起调整旗下进口车的官方指导价
格，让惠于民的迫切心情溢于言表。
那么，消费者真的得到了实惠

吗？进口车市销量是否止跌回升？日
前，本刊走访了沪上部分经销商，发
现此番调价并没有太大影响市场终
端售价，调价几成“空调”，市场观望
情绪已然蔓延，经销商对下半年市
场不抱信心。

官降雷厉风行
,月++日进口车关税下调的消

息刚一公布，特斯拉立即表态跟进，
旗下产品下调;万*9万元不等。,月
+;日，各汽车品牌集中表态要降价。
例如，沃尔沃汽车宣布，即日起下调
在售全系进口车型官方指导价，
"E90最大降幅达-0)++万元；宝马也
在同一天宣布，调整在华销售的
C1F和1AGA品牌进口汽车的厂家
指导价，新价格即日起执行，以尽早
惠及消费者；当天，梅赛德斯*奔驰
及HDIJK官方亦宣布加入降价行列，
旗下四大品牌进口车型降价幅度从
0)?L万*L>)/万元不等。
直到/月'日，宣布降价的还有

林肯、雷克萨斯、捷豹路虎、丰田、大
众、玛莎拉蒂、斯巴鲁等汽车品牌。
从最高降价数字看，奥迪最高降价

'/)>万元、宝马'/)L万元、奔驰L>)/万
元、雷克萨斯'0)9万元、捷豹路虎
M9)L#万元、林肯/万元、沃尔沃'0)0L

万元、英菲尼迪/万元。真金白银的
优惠，使得很多消费者以为“进口车
梦已圆”。
毫无例外，各大车企业降价政

策均强调即日下调，而不是?月'日
再来执行。市场情况果真如此吗？

售价几无影响
车主王先生近期打算换车。关

税下调后，接到了多家.$店的电话，
让他去店里看看。仔细询问过价格
后，他打算再等等。“我看中的雷克
萨斯G"M00优惠M).万元，但是需要
买L万块钱装潢，现在优惠取消了，
.$店按最近的官方指导价MM)>万元
销售，等于只优惠了L)M万元，还是要
加')L万元装潢。销售员说随便我用
哪个套餐，但总的算来，我没有享受
到关税下调带来的任何优惠，只是
多了几个套餐让我选而已。”

宝马.$店的销售经理表示，由
于进口车价统一下调，厂家给的销
售补贴力度也缩水了，为了维持销
售利润，之前的优惠只能回收一些。

有消费者反映，关税下调后，">的最
终售价反而上涨了，而宝马.系，之
前让利近.万元，现在也是降了.万
元，差别不大。这一点与奥迪.$店情
况类似，以奥迪2>为例，关税下调后，
指导价由M/)9#万元下调至M.)?/'L万
元，但是经销商减少了优惠幅度，最
终实际售价几乎没有变化。
在一家捷豹路虎.$店内，新车

价格标牌没有更换，依旧是调税前
价格，好几辆车顶上矗立的却是“东
方购物优惠车型”的广告。店内洽谈
区，有销售员正在和客户费力地讨
价还价，但看得出来，客户对价格很
不满意。
对于福特、沃尔沃、林肯等调价

车型，经销商表示目前全面取消之
前的优惠政策，按最新的官方指导
价销售，“其实最终价格差不多，想
买的话可以坐下来聊一聊。”
也有经销商表示，进口车毕竟

是小众车型，一家店的年销量也不
过'00台，用所谓的降价来吸引大客
流，其作用微乎其微。国产车型才是
销售主力，“厂家大张旗鼓的宣布降
价，更多的是广告效应，帮旗下.$店
抢客源。”

车价进入震荡期
吊起了消费者的胃口，终端售

价却没大变化，那是不是意味着买
进口车可以“缓行”？经验丰富的经
销商们此时也拿不出主意。
奔驰经销商认为，未来趋势很

难把握，目前在售进口车都是降关
税前进港的，等这批车消化完，厂家
不会马上去订车，而是等到?月'日
以后再去订购，中间可能会出现车
源减少甚至是断货的情况，也就意
味着现在的优惠全部取消，个别紧
俏热门车型会出现加价。一切都是
未知数。但对于消费者来说，早买早
享受总归是没错的。

大众进口车经销商也认为，进
口车价可能会下降，也可能会上升，
这取决于厂家进口车辆的数量，量
大，价格自然下调。预计半年后，也
就是L0'9年，车价才会趋于平稳。

车市走向不乐观
部分经销商对下半年销量并不

看好。他们认为，市场的趋势是往
下的，根本原因在于经济大环境的
不理想，不可能靠进口车降价来提

升，更何况官降之前已经在优惠促
销了。

>月份，上海一家宝马.$店的月
销量为LM0台，业绩并不糟糕，但是
销售经理仍旧忧心忡忡，“M月底开
始市场情况有点不妙，为了消化库
存减轻压力，我们的优惠力度不断
在增加。”即便如此，到>月份中下
旬，无论是客户到店量还是实际成
交量，都没有什么起色。雪上加霜的
是，关税下调后，厂家宣布官降，这
部分差价基本是由经销商来承担，
“一年比一年难做”。

最让经销商担心的，是市场的
观望情绪陡增，不少意向消费者认
为，降价应该是已有的优惠和关税
减免的叠加，这一波让利促销不到
位，买车的话再等等，进口车价格还
会再下调的。
当观望情绪不断蔓延，降价不

再是刺激销售的终极手段，销售经
理们也开始束手无策了。“有客户认
为，进口车降了，国产车也会降价，
等等再说。现在来买的车，都不是家
庭的第一辆车，客户不着急马上提
到车，等半年、一年对他们来说无所
谓，但.$店等不起。” 姚琼


