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! ! ! ! 自中国宣布进一步扩大开放
后，股比放开成了汽车业的热点。
按发改委提出的取消外资股比限制
时间表———!"#$年取消专用车、新
能源汽车；! %!"年取消商用车；
!"!!年取消乘用车。五年以后中国
汽车产业对外开放将完全打开“闸
门”，如何用好这五年过渡期，车企
准备好了吗？

既是压力更是机遇
全面开放，对于中国汽车而言，

压力最大的很可能是合资外方向独
资过渡，合资产品价格向自主看齐。
一些人认为，这是理论上的趋势，实
际上很可能不会这么极端。但这个
现象未来不排除真的有出现的可
能。一方面来自市场层面，竞争日益
激烈，另一方面则来自日新月异的
技术变革。客观地说，中国汽车市场
多年来被看成是全球汽车竞争的缩
影。在中国市场上，外资之间的竞争
压力很大程度上决定了中国品牌的
生存空间。在当前中国品牌汽车整
体技术水平还相对落后，产品品质、
研发实力等还整体存在差距的情况
下，挑战一定是巨大的。

与此同时，即将到来的全面开
放对中国汽车也是机遇。股比放开
是大势所趋，中国汽车行业竞争格
局将面临调整，如同加入&'(开启
了中国汽车产业的“黄金十年”，股
比放开也将成为汽车业由“大”到
“强”的新起点，为中国汽车产业走
出去创造了千载难逢的好机遇，中
国自主品牌将加快走向国际大舞
台，在全球配置汽车创新资源的机
会。尤其是新能源汽车造车新势力，
一起步就能够在全球配置资源，为
我所用。一些业内有识人士不止一
次表示：放宽汽车行业的外资股份
比例，势必将倒逼走出“保护期”的
自主品牌不断提高竞争能力和研发
水平，这对于本土行业还是消费者，
都是利好。

共享合作才能做强
截至目前，中国汽车产销量已

连续九年蝉联全球第一，但大而不
强，离汽车产业强国还有较大距离。
由于汽车是开放、合作、协同的产
业，只有开放合作包容发展，才能够
可持续地发展，任何的单打独斗自
己关起门来参加竞争，成功机会是

不大的。因此，整合、联合、共享等思
路逐渐被重视起来：以兼并重组为
代表的整合模式，以产业联合研发
为代表的联合模式，以共享技术、相
互开放为代表的开放模式，代表了
不同的应对方法，但究竟采用哪种
模式，才能做大做强？

平心而论，这三种共享合作模
式各有各的特点，都需要因地制宜
才能发挥作用。兼并重组，特别是大
企业集团间的兼并重组一直被认为
是提高产业聚集力，提高企业竞争
力的重要手段。但是，在自身不够强
大的情况下，吃掉经营原本就一般
或者不好，跟自己体量差不多的车
企，就会出现“消化不良”。此前不少
车企间的兼并重组都出现过地域
性、产品结构性问题。重要的是，兼
并重组必须优势互补，单纯的数量
叠加不一定出效益，要的是“#)#*!”
式的共赢效应。

以产业联合研发为代表的联合
模式在解决基础技术研发的问题上
一直被看好。例如，前不久在北京成
立的国家新能源汽车技术创新中
心，就是这一指导思想下的产物。但
涉及到实质性的核心技术，恐怕就

会因为知识产权问题而各有顾虑，
所以实施存在一定难度。而以企业
间共享技术、相互开放的模式，在国
内则是一种全新的尝试，比较适合
中国现状。一家车企的竞争力，最后
还是体现在研发能力上，而研发是
最“烧钱”的，如果车企分别在类似
的技术上投入巨额资金，不如分类
分别研发，资源共享、互通有无，当
然，这是以企业间的相互商业合作
为前提，各取所需；同时也考验企业
的经营智慧和魄力。

核心技术亟待突破
相比跨国车企，中国汽车业起

步晚，品牌认可度不高是不争的事
实。但眼下汽车行业炒作现象盛行，
不仅造车新势力在炒作，很多传统
车企也在炒。想要打响品牌，增加曝
光量几乎是一条必经之路。但是如
果只会“炒作”，干打雷不下雨，很难
获得资本市场的青睐。正如吉利董
事长李书福所说“光是炒作的话，是
炒不出竞争力，炒不出高水平，高质
量的发展”。只有更注重自主创新和
核心竞争力，才能找到出路。如何抓
住这五年过渡期的空档，技术制胜

才是产业制胜的核心所在。
近年来，各大自主品牌车企加

大创新驱动，产品无论是外观颜值，
还是内在品质，都有了较大跃升，但
在核心技术及关键零部件上亟待突
破。一个问题是，核心竞争力到底应
该如何营造？对于中国车企而言，核
心竞争力其实有很多，除了研发实
力，技术积累，还有品牌价值。当然，
品牌始终是应该根植于技术和研发
的，否则就是空中楼阁，无法获得认
可。说白了，营造核心竞争力最关键
的，应该就是坚持从最核心的技术、
产品做起。没有这个基础，核心竞争
力就无从谈起。

应该说，中国车企在本土作战
具有一定优势，如对消费者需求把
握更精准快速，至少没有“文化差
异”这层隔膜。至于劣势，自然还是
研发水平。如果股比限制完全放开，
谁有竞争力，谁就能活下去。在竞争
中活下来的，一定是强者。总之，全
面开放前这五年过渡期，不仅是倒
计时，更是警钟长鸣。如果中国车企
不能很好利用好，不去抓紧提升核
心技术及竞争力，之后大概率将遭
遇淘汰出局的命运。 雍君

五年“开闸”过渡期车企准备好了吗

! !最近的红旗品牌! 从销量上

看!可谓是雾里看花"数据显示!

今年!月份!红旗品牌整体批售销

量为"#$%辆!终端零售为"&''辆"

其中! 红旗(!批售")$%辆! 零售

*%!*辆! 红旗('终端零售+"%辆"

#$$对于一个期待%复兴&的汽车

品牌来说! 这个销量数据还是可

圈可点的!(!是&月底上市的!这

个销量并不算太糟糕"

但是!随即有爆料称!红旗有

组织集中购车活动! 向品牌供应

商和经销商摊派销售任务! 要求

每家购车*,台到&台不等" 不得

已!供应商和经销商们只得购买!

但有些供应商无法消化新车!转

而在二手车平台卖出"

在人人车网!一辆行驶!$$公

里的"$*+款红旗('! 上牌时间也

为今年!月!标价"!-'+万元!网站

在一旁特别标明新车含税&)-".万

元"这个让利幅度!非一般车主能

痛下决心的"无独有偶!在瓜子二

手车网!也有类似车辆在售!一辆

行驶公里数才".%公里的"$*+款红

旗('准新车赫然在列! 上牌时间为"$*+年!

月!标价"!-+万元!新车指导价"'-!+万元"

如此销售!令人错愕'摊派终究是提升

销量的下下策!('的终端售价肯定是被扰

乱!而且!摊派能缓解一时之痛!那以后的

销售难题又怎么破解呢(

至于红旗(!!目前终端售价较为坚挺!

以&/店销售人员的说法!是%这车比较接地

气&!低于*!万元的售价!用的是马自达阿

特兹的底盘" 但环顾中国市场的其他自主

品牌!无论是吉利的领克!还是长城012!

他们的研发能力和技术能力都在推动品牌

往中高端走"反观红旗!这个汽车自主品牌

的金字招牌!却没有令人信服的技术力量!

也是有些怒其不争了"

暂且不说今年*,万的年销量能不能达

成!就当下来看!红旗价高产品在自我打价

格战!价低产品缺乏技术支撑!足以让人为

红旗的%复兴&之路捏一把汗"但愿此路不

是%复&!而是%兴&" 白诚

! ! ! !备受瞩目的国内首波两款
'+,-丰巢概念./0姐妹车型一
汽丰田奕泽12(-和广汽丰田34

56在上海如约而至。该丰田全球
战略./0，已风靡全球7%多个国
家和地区，深受年轻族群青睐。

7月!!日，一汽丰田奕泽12(-

率先上市。8款车型分别是#9:;$万
元的奕动版，#<:$$万元的奕驰版
和#=:<$万元的奕炫版。在发布会
上，一汽丰田销售总经理田青久
表示：奕泽12(-针对中国市场，特
别在动力总成、科技和舒适配置
等方面进行了全面升级。

作为新生代炫酷./0的奕泽
12(-车长99%<>>，全面应用了钻
石结构设计，采用具有高识别度
的耀翼?@A组合式前大灯及悬浮
式?@A组合式尾灯造型。奕泽搭
载了丰巢概念下的两项最新“黑
科技”，全新!:%?喷气流控发动机
和新一代B%速双传动30'变速

箱，可输出高达B!7CD的功率和
!%8+>的最大扭矩，更拥有傲视
同级的百公里<:=?的超低油耗。

在发布会上，一汽丰田正式
发布了粉丝计划，将打造全球首
个由千万级粉丝互联共建的粉丝
生态社群———丰潮世界。

7月!8日，广汽丰田也在沪宣
布'+,-家族首款./0车型3E56

发售，基本版9款车型售价#9:9$

万E#=:;$万元，新车预计$月初全

面到店。为响应多样化需求，广汽
丰田还特别推出两款3E56特装
版车型，包括酷越系列和酷跑系
列，售价为#<:;$万E#7:;$万元，而
两款性价比更高的店头加装特别
版车型售价为#9:=$万E#<:7$万
元。

广丰3E56首次将'+,-的先
进理念和尖端科技汇聚到./0产
品上，是一款高性能的新概念
./0。基于'+,-架构的先进性，

3E56配备了众多源自于中高级
车型的越级配置。体现'+,-全新
设计的炫酷外型设计、全系标配
#%空气囊、丰田规避碰撞辅助套
装、悬浮式;英寸语音导航、全球
最先进的'+,-高热效率!:%?发动
机、全球首创齿轮传动的30'变速
箱、双叉臂式独立后悬挂、长达
!79%>>的轴距以及接近中高级
车的#<#%FG整备质量等等，成就
领先同级的价值优势。 张云

一汽丰田奕泽!"#$!广汽丰田%&'(齐聚上海

国产TNGA丰巢概念SUV双箭齐发 红
旗
复
兴
令
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! %精品互联网潮车&全新名爵.近日在泰国曼谷正式上市!名爵国

际进击之路又添一枚潮酷战将"作为上汽曼谷新工厂竣工投产后的

第一款产品!全方位升级的新款名爵.!配备全球首款能实现泰语语

音命令的智能34/5678系统!英式动态设计颜值在线)智能系统同

级制霸!更有本地化战略加持!让性价比优势大幅提升* 江美

! ! 7月!8日，全新祺云概念智慧./0传祺,.9在广州、深圳、杭州、南京、武
汉、长沙、沈阳等全国!B座城市燃情上市。同时，广汽传祺在上海主会场还
开启诠释智能出行的崭新模式———传祺,.9H小米之家智能出行生活艺术
馆正式开馆。
广汽传祺是小米之家首次达成深度营销合作的汽车企业。广汽传祺销

售公司总经理曾和滨表示，双方达成此次富有创意的营销合作，是因为两
个企业有着同样的信念与梦想。小米始终坚持做“感动人心，价格厚道”的
好产品，而广汽传祺也致力于用极致匠心炼就精品。不仅如此，传祺与小米
都心怀在世界舞台绽放的梦想。

传祺,.9上市三年赢得超过;%万用户的青睐，成为中国品牌最具代表
性的明星车型。焕新而来的全新传祺,.9售价$:;$万EB<:B$万元，消费者及
业界给予高度评价的不仅是其全面升级的产品力，还有其相比!%B=款全面
下调B万元诚意售价和丰富的金融政策。 捷升

传祺GS4全国21城燃情上市


