
全球买手

把脉新经济

! ! ! !本报讯 （记者 许超声）上海
证券交易所近日称，从 !"#$年年报
看，“铁公鸡”不分红现象明显改善。
!%&'至 !%&(年度期间具备分红能
力但连续未分红的 '%家公司中，有
#( 家在 !%#$ 年度推出了分红方
案，平均分红比例达 '%)。
根据上证所《上市公司现金分

红指引》，上市公司特别是每股市价
低于每股净资产的公司、完成重大
资产重组后仍存在未弥补亏损而无
法进行现金分红的公司，通过现金
回购股票的方式回报投资者，当年
实施股票回购所支付的现金视同现
金红利。统计显示，公司回购股份回
报投资者的积极性也有所提升。
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洞察消费者潜在需求

如何判断一款商品会火？这是
买手的基本功，也是他们的“江湖地
位”。东方购物商品开发中心电商商
品事业部经理余一峰此前主要负责
厨房用具的采购，他告诉记者，发掘
一件新品的背后，其实是消费者潜
在需求的洞察。“前几年榨汁机是每
家厨房的必备，但在它卖得最好，达

到一定普及率后，我们就开始寻找
新一代产品。当 &**元一台的榨汁
机也开始卖不出去后，+%%%元一台
的原汁机成为了消费者的新宠。”
在化妆品领域，产品更新更快。

东方购物商品开发中心美妆护理部
经理赵青告诉记者，上海消费者偏
爱大牌，“新品首发”受到追捧，而随
着明星“带货”能力的提升，刷直播、
刷抖音成为她寻找下一个爆款的途

径。“在日韩明星的带动下，美容仪
器乃至假发等这两年也走红了。”
“超市里随手可以拿到的商品

一定不是我们的目标，但新品何时
推出也有学问，有时要‘养一养’。”
如今大火的戴森就被“养”了一年
半。在戴森出现前，市场上的吹风机
只要几百元，谁也没有把握两三千
元一台的戴森吹风机能成功。因此，
尽管东方购物很早就接触到了它，

但只有买手感知到了市场的变化，
才敢把这款产品带入演播室。
在进入演播室前，还有一场过

五关斩六将的 ,-等着他们。“我们
要带着商品上台‘路演’，由评审团
投票。”赵青告诉记者，商品能不能
上电视，要由公司管理层和不同业
务部门组成的评审团听取买手的推
介，然后投票决定。如果成功入选，
还要完成一项硬指标，那就第一次

上直播就要完成 $%)的目标销量，
否则就难有第二次亮相的机会了。

在家门口对接全球资源

“买全球，卖全球”在东方购物
中已经成为常态，以化妆品、厨具为
例，.")的商品都是国际品牌。而将
在家门口举办的首届中国国际进口
博览会，自然成了买手们的“富矿”。
“首届中国国际进口博览会在

家门口举办，肯定是好事啊！”余一
峰直言，去年东方购物派出了 (个
人的小团队，前往法兰克福消费品
展会，!天半的时间里，他们一边参
观一边洽谈，'!个展馆只看了 /个
半，“产品遗漏率太高了”。
“在国外参加展会，展商面对的

是全球采购商，他可以挑挑拣拣，而
到了中国办展，他必然是为了进入
中国市场而做好准备。”余一峰说，
以厨具为例，在法兰克福消费品展
会上，可能 */)的产品都是为西方
饮食习惯而开发的，但在进口博览
会上，适应中国人的改良产品一定
会成为主流。“我们希望在进口博览
会结识新品牌、新商品，也计划与合
作品牌一起策划新品首发的活动，
在现场直播，为市民带来展会一线
的情况。” 本报记者 张钰芸

进博会将吸引“买买买”庞大队伍
买手基本功在于洞察 推!爆品"角逐!江湖地位"

! ! ! !什么是买手" 他们是一群

对时尚敏感!品位高雅!眼光独

到!经验丰富的专业人士#他们

的工作就是把世界各地的优质

商品送到消费者的手中$ 今年

##月 %日到 #&日%首届中国国

际进口博览会将吸引到 #% 万

采购商%这一支&买买买'的庞

大队伍%是如何为消费者选品%

满足我们的美好生活需求的"

乐扣乐扣收纳箱、
双立人刀具、戴森吹风
机，你家里有吗？这些年
我们一起追过的爆款，
你知道是谁把它们带进
中国市场的吗？答案是
东方购物。为了找到“父
母一辈喜爱的精品”，东
方购物的买手们早在十
多年前就开始“买全
球”，不但将一些知名国
际品牌引入中国市场，
也让上海人的家里有了
韩国的原汁机、德国的
不粘锅((

! ! ! !北京时间昨晚，“新电商第一
股”拼多多“登陆”纳斯达克市场，
在上海、纽约同时敲钟，这在中国
企业历史上尚属首次；同时刷新了
中国互联网企业最快上市纪录，从
!"&/年 *月上线到登陆纳斯达克，
拼多多仅用时 !年 &&个月。在一
片欢呼声中，有一种声音是中国主
要电商将由阿里、京东的“猫狗之
战”，向阿里、京东、拼多多的“三足
鼎立”过渡。

拼多多将根植上海
此前的招股书显示，拼多多共

计发行 ./(" 万股美国存托股票
（012），融资 &.3$ 亿美元，成为过

去四年来最大的一宗中概股 4,5。
其发行价为 &*美元，首日开盘报
!(6/美元7012，最终收报 !(6$ 美
元，收涨 '%6/+8，市值将近 +'%亿
美元。4,5 后，创始人、董事长兼
9:5 黄峥将占股 '(6.)，拥有
.*6.)的投票权；腾讯所占股比为
#$6%)，投票权为 +6+)；高榕所占
股比为 *6+)，投票权为 #6.)；红杉
所占股比为 (6.)，投票权为 #6+)。

值得肯定的是，拼多多成功登
陆纳斯达克，表明全球资本市场和
投资人对于拼多多这一全新电商
平台和“拼团”这一社交场景下的
新电商模式高度看好。同时，作为
沪上互联网企业的代表，拼多多和
上海相辅相成。拼多多相关负责人
表示：拼多多将根植上海、辐射全
国，4,5后，拼多多将进一步发挥

头部企业的带动效应，改善行业人
才结构和投资环境，持续提升上海
互联网产业的竞争力。

快增长伴随强挑战
随着阿里、京东、拼多多先后

赴美上市，中国电商市场呈现“三
足鼎立”的格局。按买家规模计，拼
多多已跻身中国电商 ;!9的第一
阵营。截至 (月 +%日，拼多多一年
内的<=>（交易总额）为 !(!&亿
元，与天猫和京东分别 !6&万亿和
&6'万亿的 <=>相比差距较大，但
拼多多的 <=>同比增长 $6/倍，远
快于行业龙头 +/8?+()的增速。

不过，之前拼多多的目标消费
群集中在中小城市和乡村用户，收
入水平较低、对价格更敏感；而天
猫、京东已经喊出“消费升级”的口

号、着力拓展中高端市场———这种
状况对拼多多来说，“过去是机
会”，可以避开与行业巨头的正面
竞争，实现快速扩张；但“未来是挑
战”，长期来看，拼多多必须完成从
低价战略向品质战略的优化升级，
满足不同层次消费者的需求，从而
实现良性发展。只有这样，拼多多
才能开创三足鼎立的电商新格局。

对此，拼多多创始人黄峥有清
醒的认识，他在上市仪式的致辞中
表示：“欣慰于成绩的同时，我们也
在时刻自省与反思……拼多多只
是一个 +岁的孩子，身上有很多显
而易见的问题，眼前充斥着可见的
危险与挑战。这，迫使我们不断改
进、演变甚至进化，以兑现自身潜
力，作出应有的贡献。”

本报记者 金志刚

拼多多登陆纳斯达克 上海纽约首度同时敲钟

电商由“猫狗之战”向“三足鼎立”过渡

! ! ! !本报讯（首席记者 连
建明）央行和银保监会近期
发布《关于进一步明确规范
金融机构资产管理业务指
导意见有关事项的通知》和
《商业银行理财业务监督管
理办法（征求意见稿）》（简
称《办法》），这其实是今年
'月 !$日发布实施的“资
管新规”配套细则，对百姓
理财将带来很大影响。

最大的变化就是保本
理财产品没有了，今后发行
的理财产品都是非保本型，
用净值的方式体现收益，和
目前的投资基金接近。比
如，设定每份理财产品发行
面值 #元，如果一年后收益
率为 /)，那么，净值就是
#6%/元。《办法》规定商业银
行必须在规定时间内，披露
理财产品的份额净值、份额
累计净值等指标。

以前买的理财产品基
本上不分类，百姓往往只关心收益
率，不管它们是投资什么的。现在明
确理财产品分为四大类。《办法》规
定：商业银行应当根据投资性质的
不同，将理财产品分为固定收益类
理财产品、权益类理财产品、商品及
金融衍生品类理财产品和混合类理
财产品。固定收益类理财产品投资
于存款、债券等债权类资产的比例
不低于 .%)；权益类理财产品投资
于权益类资产的比例不低于 .%)；
商品及金融衍生品类理财产品投资
于商品及金融衍生品的比例不低于
.%)；混合类理财产品投资于债权
类资产、权益类资产、商品及金融衍
生品类资产且任一资产的投资比例
未达到前三类理财产品标准。

! ! ! !本报讯 （首席记者 谈璎）
中国工商银行今天发布了积极发
挥金融服务优势，主动服务首届中
国国际进口博览会各项配套工作
的情况，为进口博览会提供全网络
清算、全渠道服务、全产品体系。

据介绍，中国工商银行向全
球('(6#万公司客户和/6$$亿个人
客户提供优质的金融产品和服
务，境外网络延伸至全球'/个国
家和地区，在“一带一路”沿线的
!%个国家拥有#!*家分支机构。中
国工商银行上海市分行是工商银
行总行在上海的旗舰分行，依托
广泛的网点渠道和丰富的金融产

品，致力于为客户提供优质的金
融服务。

工商银行拥有强大的本外币
资金清算系统、覆盖全球的结算
网络以及海外独立账户行体系。
针对中国国际进口博览会，特别
推出重点产品“工银速汇”，依托
工行全球清算网络布局，采用“工
银系统内汇款@境外本地汇款”创
新模式，通过柜面和网上银行渠
道，为个人和企业客户提供更灵
活、更便捷、更低成本的跨境汇款
服务，实现“一点支付全球”。

工商银行已经构建起线上线
下一体化、高效率的全渠道服务

体系。进口博览会期间，工行上海
分行还将推出专属服务网点，以
外语服务、外汇业务为特色，为各
国外宾提供优质服务。

工商银行为进口博览会提供
一揽子金融服务方案，可以为企
业开立包括美元、欧元、港币、日
元、英镑、新加坡元、澳大利亚元、
加拿大元、瑞士法郎、泰国铢、韩
元、马来西亚林吉特、俄罗斯卢
布、哈萨克斯坦坚戈、南非兰特、
阿联酋迪拉姆等!&个币种的各类
外汇账户，提供包括进口押汇、打
包贷款、保理等涵盖所有进出口
环节的国际贸易融资服务。
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工行特色金融服务助力进口博览会
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