
! !近日，上汽荣威公布了全新
高能互联网中级车荣威!"的车身
尺寸和外观图。数据显示，新车长
#$%&''，轴距($)%''。其后排头
部空间达*+(''，膝部空间达
"#''，高能舒适的乘坐体验，超
越大众朗逸。
作为“!”系列的全新力作，荣

威!"是“律动设计”理念的年轻化
演绎，以年轻朝气、动感姿
态、品质科技打造当下年
轻人的首款理想座驾。
荣威!"整车姿态动感，

充满年轻律动气息，超越朗
逸。新车锐气的情感化前脸
设计，配合引擎盖上丰富的
特征光影，以更具情感化的

线面特征展现了荣威更年轻富
于朝气活力的设计形象。

动力方面，荣威!"将提供
&,"-涡轮增压和&,".自然吸气两
款发动机。其中，&,"-发动机匹配
+速双离合变速箱 / 最大功率
&(#01，峰值扭矩达
("%2'。

荣威!"沿袭情感设计理念，
高能舒适体现在每一处细节。全
车设置3%处人性化储物空间，
标配同级数量最多的"个456

接口，并贴心为后排座椅配备
了独立中央头枕，带来越级舒

适体验。 余音
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销售率上升 8月车市销量小幅增长

! ! ! !沪籍牌照汽车)月上牌
#3"* &辆，环同比增长
+,%*7、),"$7。&8)月累计
33&**" 辆 ， 同 比 增 长
#,3%7；轿车累计上牌回
暖，增幅最高的微轿增长
"*,$(7，最低的中高级车
微增长&,*#7。这是上海市
信息中心汽车产业研究室
日前发布的该市“)月上牌
情况报告”披露的信息。

国产轿车 )月上牌
&)+%#辆，环同比增长
*,&#7、(3,3#7。其中豪华车
((""辆、中高级车#))+辆、
中级车$))"辆、普及型车
#"3+辆、微轿&#%辆。&8)月
累计上牌&3%%3%辆，同比增
长+,((7。各类轿车上排量
同比均有增长，其中豪华车
&+&)&辆、中高级车3"3*3

辆、中级车##33#辆、普及型
车3&"#"辆、微轿&"++辆。
国产小客车（除轿车）)

月上牌&+&%#辆，环同比增
长),%*7、#,#*7。其中549:

&3#"3辆、;<9:3&&*辆、一
般小客车3"(辆。&8)月累计
上牌&3#")#辆，同比增长
#,3&7。其中 549:&%$&#+辆、;<9:

(#%(%辆、一般小客车##&+辆。
进口小客车（含轿车）)月上牌

"$##辆，环同比增长&3,"(7、&,*%7。
其中德国车(*3+辆、日本车&(+$辆，
美国车$%+辆、英国车##$辆、瑞典车
(#%辆、意大利车&(3辆、法国车)辆、
韩国车+辆。&8)月，进口小客车累计
上牌#(%&%辆，同比下降",%7。其中
德国车(&)&+辆，日本车)*++辆、美
国车"%+#辆、英国车3#&3辆、瑞典车
&#3$辆、意大利车&&+&辆、法国车+%

辆、韩国车#)辆、捷克车#辆。
沪上商用车)月上牌，大型客车

3)3辆、小型货车$"&辆、大型货车
&&%"辆；&8)月累计上牌，大型客车
3)&3辆、小型货车)(#+辆、大型货车
&33&&辆。 川页
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暖年轻律动 全新荣威i5挑战朗逸! !广汽三菱近日公布了旗下新车奕歌

的全产品力配置信息。作为三菱汽车新
百年首款全球战略车型，新车动力上
搭载&,"-=八速>9-动力系统，配备
?4@抬头显示等越级配置，诠释了
“实·尚新主流”。

奕歌搭载三菱最新研发的&,"-双喷
射涡轮增压发动机，可爆发出&("01的
最大功率，在低转速时即可输出("%2'

的最大扭矩。而该款全新引擎独有的“双
喷射系统”，可通过灵活控制直喷和进气
道点喷，让发动机获得业界领先的热效
率，提供更卓越的燃油经济性和清洁排
放。与之匹配的模拟八速的>9-变速箱，
兼具加速的快感和高燃油经济性。

新车配备了三菱58A1>超级全轮
控制四驱系统，使其可轻松自如应对各
种复杂路况，大大提升驾驶乐趣，底盘则
采用前麦弗逊式独立悬架=后四连杆式
独立悬架，高速过弯干脆利落。 姚琼
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! ! 以独树一帜的“性能=智能”双
能标签，点燃年轻人的运动激情，
引爆荷尔蒙549新时代。*月&$日，
关注热度持续提升的上汽名爵?5

在重庆上市，共推出(,%-和&,"-两
个排量共*款车型，售价&&,*)万8

&),*)万元。
当晚的上市现场精彩不断，魔

幻#@城市重庆接连呈现美国“超级
碗”级别的空中芭蕾、垂直舞蹈以
及炫酷的3@光影秀，让名爵?5的上
市更加热血沸腾。同时，可口可乐、
大嘴猴等潮牌组建的“荷尔蒙联盟”
也来热力助阵。
上汽集团副总裁、上汽乘用车

公司总经理王晓秋表示，名爵?5豪
华质感，国民价格，配得上年轻人的
追求，让人买得起，开得爽。在上汽
集团“新四化”战略指引下，名爵品
牌打造的这款战略549是领先全球
的互联网汽车，拥有纯形面设计的

外观，动力性能大幅超越同级，同时
搭载A1@智能四驱系统、标配B@5弯
道动态控制系统和6C5D音响等豪华
装备，带来视觉、听觉、嗅觉、触觉等
全感官新体验。名爵?5完全具备了
从中国出发，走向全世界的底气。
名爵?5强调超越同级的性能和

领先一代的智能。其3%-车型配备全

新调校的(,%-高性能版涡轮增压发
动机，“+,"秒破百，3$米级刹停”；其
(%-车型，搭载&,"-发动机，动力表
现大幅超越同价位车型甚至是主
流&,)-发动机的水平。而名爵?5搭
载最新一代互联网汽车智能系统
“互联智行”，智能表现至少领先同
级549一代。

作为首款纯形面、光影肩线设
计的主流量产549，上汽名爵?5外
形高级感十足，关照年轻人对美的
刚需。此外，猎眼气场全.D@大灯，
全球首用双色.D@技术，兼具时序
点亮转向灯和动态迎宾灯功能，让
年轻人享受更胜“灯厂”的闪亮和科
技感。 余音

双能加持 颜值助攻 名爵HS高调上市

! ! ! ! )月是我国汽车市场的淡季，但
情况较爆冷的+月略好。当月汽车产
销(%%,%万辆、(&%,3万辆，销量环比
增长&&,37、同比下降3,)7，中美贸
易摩擦和上年同期基数较高，是同
比下降主因，但月度销售率由上月
的*(,"7上升至&%",(7。&8)月，汽车
累计产销&)&3,"万辆、&)%*,$万辆，
同比保持小幅增长，分别为(,)7、
3,"7，车市总体表现符合年初预期。

新能源车持续走强
)月，新能源汽车销售&%,&万辆，

同比增长#*,"7。其中乘用车*万辆，
环同比增长((,37、$3,+7；商用车&,&

万辆，环比增长&%,*7、同比下降
&&,*7。&8)月，新能源车累计销售
$%,&万辆，同比增长)),%7。其中乘用
车"(,(万辆，同比增长*),%7；商用车
+,*万辆，增长#%,+7。&8)月，纯电动
车销##,+万辆，增长+&,$7；插电式混
动售&",#万辆，增长&"*,+7。

权威人士认为，新能源车增速
快、增幅高，但就汽车整体市场而
言，“体量太小”，在汽车总销量占

比，)月为#,)7，&8)月仅3,37。

轿车仍是市场主力
)月，乘用车销售&+*,%万辆，环

比增长&(,$7、同比下降#,$7。其中
轿车*%,&万辆，549:+3,)万辆，;<9:

&&,*万辆，微客3,(万辆。&8)月，乘用
车累计销售&"&*,3万辆，同比增长
(,$7。其中轿车+#(,%万辆，增长
3,+7；549:$3$,(万辆，增长$,(7。
;<9和微客拖累乘用车增速，;<9

销&&%,)万辆，下降&3,)7；微客售
3%,(万辆，下降&*,37。

权威人士分析称，在市场大环
境不甚理想之下，轿车依旧是乘用
车市主体、市场发展主力；中国品牌
549与合资品牌品质性能均有一定
差距，竞争力差的产品，受冲击首当
其冲，再加近年来发展基数高，销量
要再有大的提升，确有难度。

商用车市运行平稳
商用车市运行平稳，增速有所

下滑。)月销售3&,3万辆，环比增长
#,+7、同比微增&,&7，减少&&,+个

百分点。其中客车3,*万辆、货车(+,"

万辆。
&8)月，商用车累计销售(*%,3万

辆，同比增长),+7。客车(*,)万辆，微
跌%,37；其中大客#,#万辆，增长
$,#7，中客#,&万辆，增长&,#7。货车
($%,"万辆，增长*,)7，其中重型货车
)&,)万辆，增长$,"7，轻型货车&(3,$

万辆，增长&",(7；微型货车#(,"万
辆，增长*,%7。

中国品牌半壁江山
前)月，中国品牌汽车（含商用

车）销量*(&,3万辆，占汽车总销量的
"%,*7。其中上汽、吉利、长安、东风、
北汽、长城、奇瑞、一汽、广汽和江淮
等十大集团销量+#*,(万辆，占中国
品牌汽车的)&7。

)月，中国品牌乘用车销售$),#

万辆，同比下降 &&,&7；市占率
3),(7，下降(,)个百分点。&8)月，中
国品牌乘用车累计销售$#(,*万辆，
同比微增%,$7；市占率#(,37，下降
%,)个百分点；其中轿车&"(,(万辆，
增长&%,37，市占率提升&,(个百分

点；549:3+","万辆、;<9:)",%万辆，
市占率分别下降%,3和+,(个百分点。

国产外系品牌乘用车&8)月累
计销量)"*,*万辆，市占率"$,$7。德
日韩三系市占率有所增长，美法两
系下降。美系市占率由上年同期的
&(,(7跌至&%,+7，与美国挑起的贸
易战不无关系。

朗逸等轿车依然强势
&,$升及以下小排量乘用车，)月

销售&&#,+万辆，环比增长&&,(7、同
比下降*,"7；市占率$#,&7，同比下
跌 3,"个百分点。& 8)月累计销售
&%%),)万辆，与上年同期几乎持平（8
%,%#7）；市占率$$,#7，近七成的市
场份额，表明该排量区间拥有众多
的消费群体。

前)月轿市十强为朗逸、轩逸、
卡罗拉、速腾、捷达、帝豪、桑塔纳、
宝来、迈腾和科沃兹，除迈腾外，其
中*强均为&,$升及以下小排量轿
车。在所有上市的&)%余款轿车中只
占"7，但销量（&*3,#万辆）却占轿
市($,&7的份额，可见，&,$升及以下

小排量轿车在轿市的主体地位难以
撼动。

汽车出口快速增长
车企)月汽车（含底盘）出口报交

),*万辆，环比下降#,*7、同比增长
(&,(7。其中乘用车$,$万辆，环比降
",&7、同比增长(#,$7；商用车(,#万
辆，环比下挫#,(7、同比增长&(,)7。
&8)月汽车出口累计+(,*万辆，同比
增长3",%7。其中乘用车"#,3万辆，增
长#",#7；商用车&),$万辆，增长
&3,%7。

重点车企增速略高
&8)月，销量排名前十家企业

（集团），依次是上汽、东风、一汽、北
汽、长安、广汽、吉利、长城、华晨和
奇瑞，汽车销售合计&$%),$万辆，同
比增长3,*7，高于行业增速%,#个百
分点。占全行业汽车销售总量的
)),*7，同比提高%,3个百分点。销量
同比，长安下跌较快，长城和东风降
幅略低，其他企业均为增长，其中吉
利和奇瑞更为出色。 张伯顺


