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11月上中旬的上海，
秋意正浓，但挡不住商业
“春光”的倾泻：首届中国国
际进口博览会圆满举行，至
11月10日结束后，双11
又接踵而至，今年天猫连续
第二年把有“小春晚”之称
的“猫晚”现场放在上海，不
仅因为上海是新零售之都，
更可以近水楼台地承接进
博会首轮溢出效应。事实和
数据都表明，消费升级的趋
势已体现得淋漓尽致，人们
对于美好生活的向往正在
变成现实。

! ! ! !巴菲特执掌的伯克希尔!哈

撒韦公司近日公布的三季报显

示" 今年三季度是伯克希尔近 !

年来首次执行股票回购政策# "

月份" 伯克希尔使用了 #$%"亿

美元的资金进行回购" 虽然对拥

有千亿美元现金的伯克希尔来

说"这点钱实在不算什么"但说明

巴菲特认为公司股票被低估了#

巴菲特其实非常吝啬" 执掌

伯克希尔 &'多年来"从来没有分

过一分钱的红利# 巴菲特并非不

回报投资者" 而是他认为分红对

股东不合算" 因为分红股东要扣

税"股东拿到的钱要打折扣"放在

公司账上"不仅不要扣税"而且可

以创造更大的价值# &(多年来"

伯克希尔年均复合增长率在 %()

左右" 这样的业绩没有几个人可

以做到#简单说"不分红这些钱巴

菲特可以赚更多的钱" 这些钱最

终都属于股东#

但是" 巴菲特有过两次回购

股票"除了今年 "月份"还有就是

%'*%年 *%月回购约 *+亿美元

的股票#就是说"巴菲特认为回购

比分红对股东更有利# 这个看法

也是美国大多数公司的观点"因

此" 美国股市这轮 #年多的超级

牛市中" 美国公司在回购上花费

的钱不比分红少#

回购是分红的一种方式"这

一点"我们这里也认可# 上周末"

证监会$财政部$国资委联合发布

%关于支持上市公司回购股份的

意见&"其中就明确"上市公司以

现金为对价"采用要约方式$集中

竞价方式回购股份的" 视同上市

公司现金分红" 纳入现金分红的

相关比例计算#

国外大多数回购股票后把股

票注销"就是把总股本缩小"这有

利于提高每股股票的含金量# 净

利润总额不变的情况下" 总股本

减少将提升每股收益和每股净资

产"从而降低市盈率和市净率"使

股票更有投资价值从而推升股

价#特别是股价跌破净资产"回购

是最合算的#

这次在 ,股市场低迷之际"

管理层从完善法律制度到出台一

系列措施" 大力鼓励上市公司回

购股票#效果也十分显著"目前已

经有 &((多家提出回购"按上市

公司回购方案的上限来看" 回购

资金超过 *%((亿元"规模很大#

更重要的是" 这次回购从制

度上进行完善"那么"回购不仅是

一个权宜之计" 而是一个长期的

制度"不仅熊市中可以回购"牛市

中也可以回购#比如"三部委出台

的%意见&中明确"如果股价在 %(

个交易日里累计下跌 +()" 就可

以回购并注销"在牛市回调中"就

可能出现这种情况" 就可以进行

回购"那么"会推动股价进一步上

涨" 美国这轮超级牛市就与不断

回购有一度关系#

所以" 回购制度是一个中长

期利好#
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巴菲特为何回购股票
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首席记者 连建明

进博会溢出效应助推消费升级
本报记者 金志刚

! 中国消费者逐渐

从!买便宜"转为!买品质"

图 视觉中国
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! ! ! !进博会上!看"

购物节时!买"

首先，“战报”非常亮眼：天猫双
!!当天成交额达 "!#$亿元，保持
了 "%&'#(的增长：京东全球好物节
（!!&!)!!&!!）累计下单金额达 !$'*

亿元，同比增长 "$&+,；小米当天新
零售全渠道支付金额达 $"&$! 亿
元；苏宁易购期间全渠道销售订单
量同比增长 !#"(；拼多多到当天
上午 ' 时 "$ 分 -./ 就超越去年
全天，总物流订单数同比增长逾
#00,；网易考拉“!!&!!环球购物狂
欢节”销售额仅 +*分钟达到去年水
平，-./为去年同期 "&1倍。
强劲的增长背后，一个现象不

容忽视，它在情理之中，甚至也在意
料之中，那就是：在首届进博会上展
出的一些“尖货”，消费者纷纷抓住
购物促销时机，点击手机屏幕将其
收入囊中。
还记得进博会上的那些网红展

品吗？“金牛座”龙门铣、“会飞的汽
车”、价值 "亿元的莱昂纳多直升机
23!*'……当然，对于普通消费者
来说，不需要这些产品而且也买不
起，所以在双 !!中体现进博会首轮

溢出效应的，是人们对于高科技的
消费电子类产品、高品质的海外食
品、高享受度的日用品的热烈追捧。

首届进博会上有一个网红蜂
蜜———新西兰麦卢卡蜂蜜，这种蜂
蜜是在当地独有的麦卢卡花盛开的
季节，由 "00只蜜蜂辛劳一季才能
酿出 "$0克。进博会上有不少消费
者想买这种蜂蜜，却被告知：“现在
只展示；可以扫一扫二维码，上我们
的天猫旗舰店购买。”双 !!，这家出
售麦卢卡蜂蜜的天猫旗舰店彻底火
了，从凌晨到中午，销售额已达 %00

多万元，和去年同日相比已经翻番。
进博会上，西班牙伊比利亚橡

果火腿的展台总是被里三层外三层
的观众和采购商包围。天猫在双 !!

期间透露，过去五年，西班牙的猪肉
产量平均每年增长 "0,，其中一个
原因就是中国消费者乐于网购西班
牙火腿，过去一年，天猫西班牙火腿
成交同比增长达 $0,，双 !!的订
单也是节节攀升。

全球商业!奥运
会"引爆消费升级
松下在进博会上展出了全球仅

"台的透明电视，人们看着这种一
会儿变玻璃、一会儿变电视的高清
画质显示屏，啧啧称奇的同时表达
“还未量产”的遗憾。但人们求新、求
好的消费升级需求，正在不断被激
发和印证，双 !!就是明证。
来自天猫、京东、苏宁三大平台

的销售数据显示，智能小家电、大屏
高清电视、洗烘一体洗衣机等高端
电器已经成为电器消费的主流。以
京东平台为例，空调品类不仅 10秒
就销售 ! 亿元，而且前 !0 分钟，
%000 元以上的高端空调销售额达
到了去年同期的 1&$倍，一级能效
空调则仅用了 !个小时就达到去年
双 !!全天的销售额。电视的消费趋
势已经被大屏锁定，%$英寸产品仅
用 !0秒销售就超过 !万台；截至

!!日凌晨 !时，%$英寸及以上智能
大屏电视销售额达到去年同期的 #

倍以上。
同时，健康消费、文化消费增长

势头强劲。阿里健康发布的数据显
示：双 !!开场仅 #0分钟，天猫医美
平台成交额超去年同日；! 小时 1

分，包括体检、医美、口腔在内的医疗
服务已超去年同日；'小时 $"分，天
猫医药成交额超去年同日。今年双
!!，随着由饿了么、口碑合并成立的
阿里本地生活服务公司首次参与进
来，双 !!首次从“衣食住行”大规模
延伸到“吃喝玩乐”，其中，口碑 244

点单的交易笔数较日常增长超 "倍。
在阿里巴巴集团 567 张勇的

定义中，走到第十个年头的双 !!已
经成为全球商业力量的大巡礼和全
球商业的“奥运会”，万千参与其中
的全球品牌全力以赴，为消费者带
去崭新的、全面升级的服务。天猫双
!!，仅半天时间就有 !%+个品牌成
交额破亿，已经超过 "0!+年双 !!

全天的数量。同时，受益于进博会的
溢出效应，双 !!持续引爆中国进口
消费升级，国际品牌成交占比超四
成，日本、美国、韩国、澳大利亚、德
国、英国、法国、西班牙、新西兰、意
大利领衔前十大进口国。

!年轻新势力"

成为购买!主力军"

今年双 !!结束后，张勇揭示了
几组双 !!数据：第一，'0后用户比
例超过 1%(；海关数据显示，+0(的
通关产品由天猫成交；总交易中，
10(的规模源于全球品牌的贡献。

互联网独立分析员郝智伟认
为，双 !!消费的年轻化、多元化，带
来了消费升级的大爆炸。由此，人们
对美好生活的向往变成现实。
首先，“年轻新势力”已经成为

购买“主力军”，他们有钱有闲，享受
玩法中的目标、荣耀、惊喜、互动，享
受双 !!买买买的乐趣，为它贡献涨
涨涨的业绩。其次，年轻人爱玩、爱
用、爱互动的趋势下，电商平台获得
更多数据，可以分析用户的真实需
求，更好地做足准备，从而，变身各
品牌数字化转型、生存的依靠。就像
戴森，它作为国际高端品牌，借力天
猫，触达数千万目标用户，由此，这
个小众、昂贵、入市晚的大咖，迅速
成为国人心中消费升级的代表，仅
是预售就轻松过亿元。

此外，年末购物节已是全社会
的商业协同和共振。连腾讯视频、
爱奇艺等友商都赶此时打折出售
会员，更别说居然之家半天销售超
"0 亿元，大润发、银泰人头攒动。
这种线上线下的共鸣中，越来越多
的商业元素参与进来，在信息化、
数字化、智能化的驱动下，形成化
学反应，激发了双 !!喷薄向上的
交易。
国务院发展研究中心新经济研

究室主任朱敏表示，今年第十个双
!!直观展示了当前消费市场潜藏
的巨大爆发力和非凡创造力。在三
驾马车中，消费的引领作用得到集
中彰显，消费的高端化、个性化和多
元化升级趋势也得到充分体现。从
中国经济来看，双 !!折射出日益提
升的国内消费力和全球购买力，共
同构成了中国经济实现高质量发展
的消费支撑。中国经济有望通过进
一步改革开放，发展成为更强劲的
世界经济引擎。


