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上海新闻 7

! ! ! !为了带给大家更愉快的游园体验，上
海农商银行携手上海海昌海洋公园发布
联名信用卡，以可爱精美的卡面、优惠丰
富的用卡活动，带给持卡人更多惊喜。

卡面采用上海海昌海洋公园专属授
权的“七萌团”卡通 !"形象“维利”“多多”
“啾啾”“欧克”“卢克”“波波”“帕姆”，配合
海洋蓝底色，给人以明快、活泼的萌萌感。
而卡片自带的优惠活动，更是实惠且丰
富，最低仅需 #积分即可兑换平日门票。

据悉，持卡人成功申请开卡后，可以
通过“上海农商银行”微信公众号、“上海

农商银行信用卡”微信公众号，参与购票
立减活动。$%#&年 '(月 )日起至 (%*+

年 ,月 ,*日，购买平日标准票立减 -*

元，购买高峰票立减 -(元，共 .万个名
额。此外，持卡人有机会以 *积分的超低
成本兑换平日标准票。每周三上午 *%点，
持卡人通过上海农商银行官网、手机银行
/""或信用卡微信公众号登陆上海农商
银行小福鑫积分平台，凭 *个积分可免费
兑换上海海昌海洋公园平日标准票，每位
持卡人限抢购 *张，每周发放的抢购名额
为 *%%个，越早申请机会越大。

! ! ! ! !! 月 !" 日!上
海海昌海洋公园正
式开园!这座世界级
旗舰式海洋公园集
五大主题区和一个
海洋主题度假酒店
为一体!对喜爱海洋
动物的大朋友"小朋
友来说!是不可错过
的欢畅之地#

上海农商银行上海海昌海洋公园联名信用卡发布
“1积分”即可兑换门票

广告

! ! ! !经报请国务院批准，上海迪士尼乐园
项目的建设地址位于上海市浦东新区川沙
新镇，占地**-公顷 （*0.%亩）。$%%+年**

月$.日，《新民晚报》刊登了一则 《发改
委网站公布“迪士尼”项目公告 上海迪
士尼乐园占地**-公顷》的消息，这标志着
经过长期酝酿的全球第六个、中国内地第
一个迪士尼乐园项目正式启动。它所包含
的深远意义和广阔前景在全球范围内引起
了广泛的关注。

主题乐园在中国的发展经历一段比较
曲折的道路。上海财经大学旅游管理系主

任、教授何建民回忆道，*++-年建成的美
国梦幻乐园，坐落在嘉定黄渡镇，堪称中
国第一个真正意义上的主题乐园，一度吸
引了大量喜欢异域风情的游客，因债台高
筑于$%%*年关门歇业；上海环球乐园同样
坐落在嘉定，*++-年+月正式开园，因亏损
于$%%%年宣告停业；与迪士尼、环球影城
并驾齐驱的世界三大娱乐主题乐园———环
球嘉年华，是当年世界最大型的巡回移动
式游乐场，$%%,年-月首次来沪便成为一道
特别的风景，随后人气逐年跌落，最终黯
然收场。“这是上海第一代主题乐园的发
展，存在乐园单纯效仿、无新奇的娱乐设
施、周边缺少便捷的公共交通设施等问题，

导致这些乐园逐渐被消费者遗忘。”何建民
分析道。

上海引进迪士尼项目，经历了很长一
段时间酝酿与谈判。何建民也是一位长期
追踪研究迪士尼的旅游专家，他回忆道，
上个世纪+%年代，上海提出进一步扩大对
外开放，在浦东新区建一座世界级主题乐
园。其间，有关专家考察了国外多个世界
级主题乐园，经过多年谈判，最终确定引
进迪士尼项目。曾有人担心：如果米老鼠
和唐老鸭在浦东安了家是否会冲击上海的
本土文化。事实已经证明，引入迪士尼主
题乐园，不一定会造成本土文化的衰落，
恰恰给本土文化创新带来了更多契机。

开业仅**个月的上海迪士尼乐园迎来了
第*%%%万名游客，在全国主题公园和全世界
迪士尼乐园中创造了“破千万”的最快纪录。

迪士尼不仅是一座主题公园，其溢出
效应也带动其他产业链发展。上海迪士尼
将催生文创产业中的设计、动漫、影视等
衍生品，同时对上海的文化创意产业、服
务业和设计产业的各渠道、各环节有一定启
发作用。上海迪士尼是文化创意、旅游、科
技三方的融合，其知识产权构建过程对上
海、对全国都有很大的借鉴意义。值得一提
的是，迪士尼这一现代服务业的超级复合
体，除了对工程建设、制作技术等有看得见
的提升，还对消费观念等软环境产生影响。

本报记者 杨玉红

昔 上世纪 90年代，上海曾兴起过一股

大型主题公园的建设浪潮，包括环球

乐园、美国梦幻乐园、封神榜艺术宫、佘山锦

江水上漂流世界等主题乐园。然而，倒闭时

如同退潮，一家接着一家。

今 随着旅游业的迅猛发展，上海已拥有丰富多元的主

题乐园。上海迪士尼乐园在开园不到一年的时

间内，成为迪士尼历史上最快突破一千万客流的乐

园；上海欢乐谷、上海海昌极地海洋世界也成为海内

外游客和市民休闲体验、亲子度假的好去处。

! ! ! !毛猛达和沈荣海搭档的独脚戏 !石库门的

笑声"已经预售到第四轮###明年 !月$

据悉%一觉困醒%就会发觉又卖掉 !""张票

子%真是困梦头里也发点小财%白天里更是以每

天三五百张的速度奔向售罄$ 这档与本报合作

的独脚戏% 因为在表演市场上以其艺术门类的

独树一帜% 满足了上海人在剧场里集体怀旧的

共鸣$ 换言之%当下以上海闲话表现上海市民&

本土文化以及城市变迁的文艺作品奇缺$

此前% 独脚戏在相当长一段时间里沉寂$

!石库门的笑声"成为近年来%这一类舞台作品

的'独苗($ 以上海闲话写作的小说!繁花"以及

据此改编的略有点沉重的同名话剧% 也是因为

满足了上海人渴望上海作品& 各省市读者喜欢

上海的长久期待$

祖国'地大物博(的深一层含义就是%'各地

有各地的人杰地灵($ 一方土地养一方人%个性

各有方圆$ 地域文化不单单浓缩在可以带回家

的'土特产(或者'非遗(文创产品%更是彰显城

市个性的符号与象征$ 例如% 对于市民百姓而

言%独脚戏&滑稽戏和沪剧%约等于上海)#$%

电视剧约等于香港)百老汇音乐剧约等于纽约)

宝莱坞大电影约等于印度孟买**就连上海的

每一个区%也在以'一区一品(的理念%凸显自身

文化价值$例如%黄浦区环人民广场一带要成为

'演艺大世界()徐汇区有'衡复历史风貌区()静

安区拥有'现代戏剧谷()长宁区要打造'音乐剧

大道() 松江区有着彰显 &"""年前就有 '上海

人(的广富林)宝山区则在宝钢所在地转型成为

现代艺术园区的同时%还以顾村樱花&国际邮轮

码头的'浪花(等点缀四季**

个性%就是辨识度$ 有了个性的区域%在全

市就有辨识度$有了个性的上海%在长三角乃至

全国就有了辨识度$有了个性的国家%在国际上

就有辨识度$对上海的个性认知%不应该仅仅停

留在上世纪 '"年代初香港人拍摄的电视剧!上

海滩"$ 拥有红色文化&海派文化和江南文化的

上海%如果放在长三角的版图里%那么江南文化

的哪些部分又是上海专属+

如何以文化产品勾勒&描摹&挖掘&发现乃

至塑造上海的城市个性% 是当下文艺工作者的

必修课$

地域文化即城市个性
朱光

! ! ! !“我们布展了约三百种可以收集到的
本地报纸，它们的出刊时间是从 *&+0年至
*+)$年。上海作为中国报业的开路先锋，
是历史的记载者，自身也是一部浓重的文
化史。”今天一早，作为策展人的上海大学
博物馆副研究员郭骥，赶在“上海小报特
展”开幕前，对所有的展物再次巡视了一
遍。“之所以称为‘小报’，其实主要是从纸
张形态上区分。在近代报业发端时，对开报
纸称为大报，四开报纸称为小报。而且，小
报在内容上更偏向于社会新闻和市井生
活，离百姓生活更近。”他说。

今天在新落成的上大博物馆开幕的
“小报特展”，主题为“小报里的大社会”。馆
长刘绍学说，跨越半个多世纪的近代上海
小报，包括《官场现形记》的作者李伯元于
*&+0年创办的中国小报鼻祖《游戏报》、曾
创下当时小报发行记录的《立报》、抗战时
期由 *%家小报联合创办的《战时日报》等
新闻史上具有重要地位的小报。《晶报》《金
刚钻》《福尔摩斯》《罗宾汉》等小报界的“四
大金刚”也悉数展出，其中《晶报》被誉为三

日刊小报的“开山祖”。近代上海滩闻名遐
迩的娱乐场所大世界、永安天韵楼等，都有
自己的“游戏场报”，《开麦拉》《无线电》《范
朋克》的报名就体现出时代特征和流行元
素。而以《海风》为代表的“海派方型周刊”，
是报业史上不可忽视的特殊小报形式。此
外，展览还以实物和数字化的形式，展示了
数百种各具特色的小报，既有《铜报》等珍
贵的创刊号，还有《物质救国报》等难得一
见的小报。

近代小报从“消闲”和“游戏”中来，呈
现了大上海的“新元素”，也发出了社会的
“响”声与“轰”鸣。展览用《响报》《上海轰
报》这些小报的名字，串起几个部分的标
题，让观众认识近代小报除了传播娱乐文
化、关注百姓生活，还肩负着揭露社会黑
暗、为劳苦大众代言的职责。尤其是一份
《上海报》极为罕见，它是中共中央宣传部，
为了指导工人运动于 *+$+年以小报形式
在上海出版的通俗性报纸，申明“是上海唯
一替大众说话的报纸”。

首席记者 王蔚

$小报%上面看到大社会

米老鼠上海安家 带动多产业发展

! 今年 #月!迪士尼乐园新开玩具总动员园区 本报记者 周馨 摄
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