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选限定
囤爆款
都是好时机
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拜拜年! 聚会

相亲见见面!

忙忙碌碌一整

年之后! 你是

否有足够的好

气色! 在新年

伊始完美亮

相" 万物更迭

之际! 扫去一

年旧容! 新年

不仅要有新

装! 也不能忘

了#新妆$% 淡

扫蛾眉! 提亮

肤色! 把辛苦

工作带来的倦

怠暗沉统统赶

走& 刷一刷睫

毛! 抹一抹红

唇! 把都市丽

人的精气神展

现出来' 距离

猪年新春还有

一周! 趁着各

大商场正在促

销! 快把年货

购物单上的美

妆产品统统带

回家! 不仅是

为了悦人!更

是为了悦己'

美美地开启猪

年! 谁不是精

致的 (猪猪女

孩$呢"
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! ! ! !新年新气象!好状态必不可少"这两天!大牌美妆几乎都在推

出新年限定美妆!一大波中国红元素的大牌限定!看着就喜气洋

洋!还能帮你#妆$出新春好气色%

希思黎珍宠
滋养护发精油
专柜价)720元

之魅
!

申

黛珂珍萃精颜
绮迹面霜
专柜价)10000元

阿玛尼红气垫
专柜价)630元

全新迪奥烈
艳蓝金挚红唇膏
专柜价)320元
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过春节! 当然要走亲访

友拜年啦%礼品必不可少'下

一期! 我们将为你介绍拜年

好礼'你有什么特别的推荐"

记得告诉阿拉读者朋友哦%

扫描上方二维码! 通过

本报*侬好上海$微信给我们

留言! 你的推荐有机会在报

纸和微信上亮相哦%

! ! ! !年尾年头促销多，哪几款
美妆买的人最多？消费潮流又
发生了哪些变化？看看别人买
了什么，也能给你的梳妆台、新
年妆再添点灵感。

最看重
性价比 品牌 成分
唯品会 !"#$ 年平台大数

据显示，目前美妆消费核心群
体是 %&'(&后的女性，但男性
的美妆消费增长也不容忽视。
消费者在选择护肤品的时候，
总体来说，首先看重性价比，
此外，偏爱大牌、喜欢“高科
技”和“成分控”也是他们的特
点。美妆“成分控”越来越多，
用户更加推崇自然、健康的护
肤理念。!&#$年药妆代表品牌
薇诺娜增长 )%*。新西兰
+,-./ 01--.22 在整体口红销
量中排名第 3，这款口红号称
“可以吃的口红”，孕妇也可以
放心使用。

最爱买
护肤套装和面膜
各年龄人群最喜欢购买的

都是护肤套装和面膜。虽然 %"

后和 $"后购买了更多的精华
产品，但是年轻人对“抗衰老”
产品的关注度越来越高，销售
增速极快。!"4)年至 !"4$年
的三年中，唯品会 ("后用户购
买的精华类产品销售额增速
54!*，() 后的增长达到了
3$4*。美容仪器在 !"4$年同
比增长 4!%*，各种按摩仪、洁
面仪很受热捧。

唯品会平台数据显示，
!"4$ 年彩妆产品销售额最高
的前 )名品类是口红、卸妆产
品、66霜、彩妆套装和粉底。增
长最快的品类是气垫 66、唇
釉、眉粉、遮瑕和化妆棉，其中
气垫 66 和唇釉增长超过
!&&*。

国产7+进口
竟是两分天下
!&4$ 年 唯 品 会 销 量

8974&&的商品中，有 )!*的
国产美妆品牌；无论是 $&后、
(&后还是 ()后，在各个年龄
段，国产美妆的增长率都超越
了美妆整体品类，越年轻的人
群，增长越快。
其中，国产美妆品牌完美

日记光影星河九色眼影、粉底
液、口红均登上热
销榜。 张钰芸

烈焰红唇
新年就要红红火火，一抹红唇带来的气场，恐怕

是其他妆容都难以替代的魅力。在新世界大丸百货一
楼的中央区域，全新迪奥烈艳蓝金挚红唇膏引来不少
女性的追捧。
“这是迪奥烈艳蓝金挚红唇膏第一次推出红管，它

的颜色也发生了一些变化。”记者在专柜了解到，(((
是迪奥唇膏的经典色彩，厚涂这抹传奇红色，烈焰红唇
的强大气场无法忽视。此次全新推出的 (((色号，要比
经典红唇更为鲜亮。因为太热销，目前新世界大丸百货
的迪奥专柜已经断货，年前可能会再补一次货。

传说中的 %3&（南瓜色）也是“断货王”，但新出的
35:和它十分相似，且货量充足。波普风格的明亮暖红
色 %%%同样是“明星色”，新款更加柔和、饱满和持久，
涂在手背上比比色，其色彩的饱和度十分显眼。

配合全新迪奥烈艳蓝金挚红唇膏的推出，与之同
一色号的指甲油、唇线液也同步上市。这一抹红从唇
上“烧”到指尖。

正红
!气垫"

隔壁的阿玛尼专柜上，一群女孩正围着柜台购买
新年限量版的红气垫。正红色的气垫盒上有烫金
;9<9，就连定制粉扑也是红色的，新年时拿出来补补
妆，带来的不仅是透亮发光的好气色，还有好心情。红

气垫历来有好口碑，持妆
效果好，内保湿外透亮，
即使因为年前加班气色
有些暗淡，也能在使用后
打造出无瑕妆面。特别要
补充的是，这款气垫不用

海绵而是用自己研发的网
纱，不会吸走粉底液。

据说不久之后，柜台
还会上新樱花粉光感的粉
气垫，从内粉到外的少女
感，又会让不少爱美女性
打开钱包了。

!贵妇"面霜
尽管新世界大丸百货一楼齐聚几十个一线品牌，

但日本高丝集团旗下的顶级品牌黛珂依旧地位独特。
珍萃精颜系列是黛珂最为高端的一条产品线，其

中的明星产品是珍萃精颜绮迹面霜，也因为其一万元
的售价被称为“万元面霜”，如果要配齐一套，则要两万
多元。这款面霜含有双重胜肽、刺五加根提取物等珍贵
成分，据说比黄金还要名贵，可以调节女性因为荷尔蒙
变化引起的肌肤问题，例如怀孕后脸上长斑等。据悉，
只要使用七天，肌肤暗沉等肤质问题就能有所改善，重
现光泽。距离春节还有几天，你想不想试试？

护发爆款
=>?2.@旗下的A,>- ->B1,2首次进入亚太地区，并在

新世界大丸百货开出亚太首柜，一款珍宠滋养护发精油
立刻成为爆款。它的功效主要是亮泽滋养
发丝，内含草莓籽蛋白补充发丝角蛋白，增
加强韧度，乳木果油、坚果油让头发更顺
滑，辣木油、西番莲果油则能增加光泽度。
抹上以后，即刻
效果是提升 5倍
光泽度，使用 5

周以上则能更为
顺滑。用在烫染
后的头发上，则
能让颜色更加纯
正。一瓶可以使
用 5 到 3 个月，
尽管价格不菲，
但要比美发店几百
元一次的护理更实
惠一些。
本报记者 张钰芸


