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! ! ! ! 遇见爱情 !

有人乱了阵脚!

有人乱了心跳"

那不听使唤的悸

动!自成一曲表白

的情歌"城市恋人

们愿意在音乐和

爱情中相濡以沫!

就餐约会时送上

一曲 #美丽的罗

斯玛琳$!平凡的

生活犹如穿上了

高贵的嫁衣%男

女朋友互赠一款

独一无二的珠宝

饰品! 仿佛肉身

凡胎也能见证永

恒的奇迹&

有迹
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行

营业时间!!"'""#$$'""

地址!徐家汇路 $%&号 '!层

优惠信息! 无门槛派发 (" 元 )*++

,- 变色券一张! 有机会免费赢取

)*++ ,-系列温感变色项链一条&

交通便捷指数!""""# 可乘

坐轨交 !.号线(/号线至马当路

地铁站&

价格亲民指数! """"" 大

部分是 $"""元左右的饰品! 价格

合理造型别致&

服务亲和指数!""""# 不过分

热情!但有问必答!导购员都是干净帅

气的阳光大男孩儿&
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!
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恐龙人俱乐部登陆上海

!月 "日，常州的恐龙人俱乐部入驻上海
白玉兰广场，是上海首店。
墙上的恐龙头会突然动；蜿龙呼吸时，肚皮

会跟着起伏；沉睡在玻璃罩里的真化石；巨大的
霸王龙骨骼模型……恐龙人俱乐部采用大量的
亲子“黑科技”，入园的游客可瞬间感受地震、火
山喷发、冰河世界的恐龙大灭绝等景象。
通过身临其境的全息影院、寓教于乐的亲

子训练营、神经元链接的 #$实验室等“造血”
功能，升级版恐龙人俱乐部包含自主研发的全
新亲子模块恐龙探索中心、恐龙大师课堂及恐
龙主题餐吧，打造现实版“侏罗纪世界”！

店址!东长治路 (&&号

!豆巧克力世界上海元素多

南京东路世茂广场 %豆巧克力世界亚洲
唯一旗舰店于去年年底重装后强势回归。充满
未来科技风的视觉系动态换装、鲜艳活泼黄白
相间的 %豆门面设计，自信的红豆和蠢萌的
黄豆挥舞示意，让人不禁想“到碗里来”。
除了无处不在的上海元素，旗舰店的产品

口味也是别出心裁，推出的辣花生风味 %豆，
咸咸甜甜的让人欲罢不能。巧克力的包装盒也
不走寻常路，选择好喜爱的巧克力之后，到展
示区通过“老虎机”、旋转糖果机、电单车、飞机
等玩具来尝味道。门店还拥有升级版人脸识别
心情测量仪，让吃巧克力也变得好玩有趣。

店址!南京东路 &$/号上海世茂广场0层
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凯德晶萃店

! ! ! !&'(')'*+,是中国香港周大福
珠 宝 集 团 旗 下 潮 搭 珠 宝 品 牌 。
“&'(')'*+,”中文名“独白”，以轻熟
时尚、个性简约、佩戴多元的设计理
念，成为年轻时尚达人心目中的珠宝
新宠。&'(')'*+,·)-'./凯德晶萃
店（以下简称 &'('·)-'./店）定位为
潮搭珠宝中心，目标为时尚年轻客群，
是品牌的标杆店铺，为泛 01后的年轻
人提供全新的时尚搭配选择，并以此
来深化 &'(')'*+,在上海乃至整个
华东地区潮流青年心中的认知。

场景划分方便客群
酒红色架子鼓、深灰色钢架、色彩

霓虹灯、玻璃球组合、三面镜、红色吉
他图腾、黑胶唱片装饰……今年 "月
刚开业的 &'('·)-'./店被粉丝评价
为最具颜值的珠宝饰品店。没有传统
首饰店庄严肃穆的束缚感，只有 2金
宝石在柜台里肆意张扬着光芒，这一
由音乐隔绝出来的独白空间，以不同
风格的音乐为灵感，创作适合不同场
景的首饰，彰显年轻人的态度和不一
样的灵魂。
目前 &'('·)-'./店有近 !11款

产品，每月不断更新 !1至 31款新品
到店，爆款产品基本在 !111元43111

元之间，极富创意的设计和不算很贵
的价格，很快俘获了一大批拥趸。据介
绍，目前品牌拥有主角、&56、放肆三大
系列。放肆系列专为热爱朋克摇滚、电
子 78 等内心潇洒乖张的年轻人所设
计。主角系列是以爵士乐所延伸出的
旅行、社交等场景，更契合散漫、随性、
愉悦、忧郁等情感。&56系列则以流行
乐延伸出办公室、校园等多元化场景，
独具跨界时尚的豪情。

用场景划分的方式更容易让客群
选到所需求的款式，装点成为想象中
的自己。同时，以音乐为文化，也让
&'(')'*+,有了区别一般时尚珠宝
品牌的文化 7(#。

爆款项链火到脱销
面无表情的布朗熊为了讨女朋友

可妮兔的欢心，开启了音乐派对之旅。
布朗熊造型耳饰和八分音符玫瑰金色
耳坠，是 &'(')'*+,开年的主推新
品。)9:;< =>>%系列（俗称太阳项链）
的光芒依旧无人能敌，该款项链常年
占据“小红书”爆款榜单，一经推出就
取得了非同一般的市场反响。精致的
造型适合日常佩戴，光芒形状的吊坠
搭配钻石，在阴雨天也能挥洒一抹“灿
烂的阳光”。

作 为 &'('!

)'*+, 的形象款，?''2 系
列一直是主打。该系列统一采
用“吉他拨片”的造型元素，材质
从银到 2金都有。这是&'('!

)'*+,与灵魂歌手袁娅维
一同合作设计的作
品，门店陈列有
骷髅手、牛角、
蜘蛛和五角
星 四 款 拨
片，替换内
芯拨片可
打造不同
风格，适合
派对、年会、
办公室等多
种场合。

“恶魔的
心”项链火到脱
销，拿着好不容易找到
的“红心”项链，工作人员告诉记者，
“这款红色是本店的最后一款！”据介
绍，“恶魔的心”系列有五种颜色，"@2
金镶嵌白色贝母、红玛瑙、青金石、黑
玛瑙、孔雀石，小小一颗心上又装点了
品牌标志性元素“恶魔角”，就像恋爱
中有点小甜蜜又有点小捣蛋的心情。

从去年一直红到今年的“星月项
链”，完美“狙击”了一颗颗少女芳心，
02金镶钻锁骨链款式，有一种戴上就
能变身美少女战士的奇妙感觉。当然，
男生也能在这里找到心头好，造型多变
的钢式项链和皮质饰品，将男性刚强表
现得淋漓尽致。

线上资源引流门店
除了打铁自身要硬外，&'('!

)'*+,一路走来的推广之路也可圈可
点。通过与《中国有嘻哈》《热血街舞团》
等节目合作，以及与网红达人、时尚博
主的互粉，&'(')'*+,通过年轻人的
方式逐渐走进年轻人的视野，成为他们
喜爱的品牌。同时，借助互联网传播的
优势，将线上资源引流线下门店，通过
招募时尚达人、试戴体验官等，带动几
款网络爆款，消费者带着图片前来咨询
的案例屡见不鲜。
为了回馈消费者，持续不断增强好

感度，日前，&'('·)-'./店无门槛派
发 A1元 25BB &,变色券一张，优惠券
适用于全场货品，有效期至 !月 !@日。
该券表面还涂有可变色唇印，亲吻唇印
变为透明，即可获得开奖密码，顾客有
机会免费赢取 25BB &,系列温感变色
项链一条。
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