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上海新闻 7

! ! ! !本报讯（记者 裘颖琼）家喻户晓的南京
路新世界城，今天启动闭店改造。记者从改造
设计施工方华建集团获悉，这座建筑的外部
风貌将进行保护性修缮，提升外立面的“细
部”，让商场更加通透明亮。一楼的五个主入
口，改造后将对应中国传统的五行元素，从装
饰材料、造型、颜色等方面着手，打造出“金
门”、“木门”、“水门”、“火门”、“土门”。

开业以来最大规模调整
新世界城的前身建于 !"!#年，!"!$年 %

月落成开业时叫“新世界游乐场”，&"$%年与
邻近的商店合并组成新世界百货商场。&""'

年，在南京路大调整、大提升下，这座旧商业大
楼进行了定向爆破，并于同年 %月开工兴建
“新世界城”。!""$年上海新世界城再次开业。

“此次改造是自 !""$年新世界城开业以

来，最大规模的调整。”项目负责人徐友彰告
诉记者，新世界城虽建于上世纪 "(年代，但
其建筑立面细部颇为考究，建筑风格已深入
人心。因此，改造既要保留历史文化传承，延
续建筑的灵性，又要注入新的时代元素，展示
建筑的新活力与张力。

此次改造，建筑的外部风貌不会大动，"
楼以上的欧式门柱线条将以修缮为主，并通
过灯光改造工程，凸显出老建筑的特色细部。
)楼至 "楼原有的玻璃幕墙，在多年使用后已
经变得陈旧暗淡，将进行更换，让商场内部更
加通透明亮。!楼至 *楼的沿街橱窗，原来的
广告牌和各个商铺的橱窗风格凌乱不统一，
此次也会进行调整。

一楼 $个主入口的改造，则以现代的设
计手法融合传统的中国元素。“比如金门，会
以亚金色为主；水门会打造出流水造型；木门

会在顶部和地面用到铝板木的装饰。”徐友彰
说，这样设计是为了加强主入口的视觉焦点，
给消费者展现商厦新形象。

据悉，此次改造装修面积约 &(万平方
米，需要在短时间内完成地下一层到九层的
机电系统及装修工程，同时对大楼的外立面
做整体修缮提升。改造完成后，新世界城预计
&*月重新开业。

老牌商圈重新焕发活力
身处新秀迭出的年代，老商圈容易显露

疲态。今年年初，一批上世纪 "(年代开业的
老牌商厦纷纷颁布大调整方案：&"""年开业，
已有 *(年历史的百联南方购物中心迎来史
上最大一次调整改造，百联南方购物中心二
期———南方友谊商城于 * 月 ** 日起开始闭
店装修，计划今年 %月重新开业。

南京路上，除了上海新世界城，新世界休
闲港湾、上海时装公司西部商场、华联商厦等
都将进行改造升级；淮海路上，将重点推进锦
江国购市百一店淮海店项目，力争今年启动
改建并完成调整。

徐家汇的汇金百货自今年起将从 *楼商
场开始进行逐层封闭装修，计划用 $年时间，
分楼层进行升级改造；港汇广场门前也将变
身开放式文化艺术广场。

此外，虹口两大停业已久的存量资产也有
望重启———上海商务中心将被打造成百联曲
阳购物中心，预计将于今年四季度重新开业；输
出管理的百联虹口购物中心、大上海紫金城也
有望在被收购后再次起航。

经过这些动作，南京路、淮海路、徐家汇、
闵行南方商圈等老牌商圈将重新焕发活力，
打响“上海购物”品牌。

新世界城今起闭店改造 华联商厦汇金百货等也将重装上阵

沪上老商厦扎堆“升级”“换脸”

! ! ! !上海男排!好样的"

在前不久刚刚结束的排

球联赛上! 上海男排横扫对

手!实现了 !连冠#在中国男

子排球联赛 "#年的历史上!

上海男排已拥有 $! 座联赛

冠军奖杯#

在中国排坛!上海男排已

成为$无敌之师%& 少帅沈琼!

体现出了强大的心理素质和

灵活的现场指挥能力!成功接

班上海排坛$教父%沈富麟&

个人看法! 如果要排一

个$上海球队霸气指数%的榜

单&那么!过去 !年上海男排

的表现!可以排在第三名&

排在这个榜单第五名

的! 应该是 $%%&年到 '(()

年的上海女排$五连冠%& 那

时候的上海女排! 拥有全国

最好的二传诸韵颖&

女排$五连冠%两个难忘的细节是'

*%%+年!凭借两个净胜局!压倒江苏队&

',((年!决赛首回合 ' 比 - 败北!次回

合首局落败(次局一路落后陷入绝境!最

终绝地反击!逆转取胜&

去年!上海上港队主客场双杀$七冠

王%广州恒大!为上海在 '-年之后重新

夺回男足联赛冠军!这样的霸气指数!可

以排到第四&徐根宝的孩子们拼杀多年!

终于赢得顶级联赛冠军&武磊 '%场比赛

进了 '+球!收获金靴&全年!上海上港队

一共踢进 ++球!超强攻击力令中超其他

球队侧目&

排在$上海球队霸气指数%榜单第二

名的!应该是 '(('年的上海男篮& 这是

上海球迷又一段难忘的激情岁月& '(('

年! 姚明在男篮总决赛首战中! 创造了

'*投 '*中(命中率百分之百的纪录!个

人数据达到 .%分 /*篮板 +盖帽& 这样

的姚明! 让人看到了去 012打球的实

力和潜力& 毫不夸张地说! 当时半个上

海!都为姚明倾倒&

上海球队有史以来最霸气的表现!出

现在 )%%!年的上海申花队& 申花队这一

年全年的表现是 ).胜 .平 .负!前两场 )

平 )负!打进 3%球丢了 )&球& 徐根宝的

$抢逼围%成就了申花的$十连胜%!范志毅

进 )!个球!拿下了金球奖和金靴奖&

还记得那一连串名字吗)范志毅(吴

承瑛(高佳(谢晖(成耀东(吴兵**很难

再有一支球队的比赛! 能牵动整座城市

球迷的心了&

个人排名!仅供参考&俱往矣&上海

体育的荣光!相信更在前方&
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! ! ! !今晨申城大雾弥
漫，+时 )( 分，上海气
象台发布大雾橙色预
警，局部地区能见度在
*((米左右，郊区能见
度更低。图为外滩笼罩
在浓雾之中!陆家嘴高

楼建筑在雾中若隐若

现!浓雾弥漫的上海别

有一番韵味

杨建正 摄影报道

今晨申城
大雾笼罩

! ! ! !距离清明节还有大半个月，但青团却已
经迎来购买热潮。鸡丝培根青团中混合着蘑
菇的清甜，芝士的奶香，中点西做，玩的是跨
界；,心奶香紫薯肉松青团五层、五色、五味，
既有颜值又有口感；把酸菜鱼、笋干菜包进青
团里，是“黑暗料理”还是创新口味？昨天，新
雅粤菜馆和盒马共同推出的两款联名青团正
式上市，为今年青团“新品秀”再添一把火。

新品迭出 脑洞大开
“我们的联名款一是经典的豆沙青团，二

是创新的海苔咸蛋黄肉酥青团，这款青团中
的蛋黄和肉松，特定一比一的配比，根据盒马
的建议在传统的蛋黄肉松馅儿中又加入海苔，
吃起来既酥脆又有层次感。”新雅粤菜馆市场
部副总监毛勇表示，作为老字号企业，新雅有
产品、有故事、有历史，而盒马作为新零售代
表，有市场也有消费者，更贴近年轻消费群体，
双方的合作是双赢。“双方研发人员花了两周

在一起开发，最终确定了创新馅料。过去我们
认为青团是江南食品，但借助盒马的渠道，能
让上海老字号产品卖到全国，我们也有意向在
端午粽子、中秋月饼等产品上延续合作。”

除了两款与新雅联名的青团，盒马今年
也带来了几款全新口味青团，新增流沙爆珠、
笋干菜、酸菜鱼口味，颇具网红潜质。

此外，杏花楼推出的鸡丝培根青团，新雅
推出的爆浆奶黄流沙青团、,心奶香紫薯肉松
青团，还有沈大成和乐乐茶跨界合作，推出的青
青团和粉粉团，都成为了排队购买的热门款。

新品首发 网红!长红"

青团原本是清明节时的祭祀食品，如今
却和月饼、粽子一样热销，这背后是“网红青
团”的助力，将整个品类推向市场高潮。

一款限时销售的咸蛋黄肉松青团，去年
一季为杏花楼带来 )(((多万元的销售，而新
雅的腌笃鲜青团也超过豆沙青团，成为销售

第一的品种。当年“网红”成为如今的“长红”，
为老字号创新开了好头。事实上，从青团开始，
小龙虾鲜肉月饼、黑毛猪肉粽、流心奶黄八宝饭
等老字号网红节令产品这两年层出不穷。

而新品上市背后，是前期无数的试验、失
败、再试验。“在青团上市前 )个月，我们就在
试验今年新品。方案提出了无数个，最后通过
的只有两个。”新雅粤菜馆市场部副总监毛勇
告诉记者，大师团队和市场部已经开始策划
今年端午节、中秋节的“新品发布”。

杏花楼也是如此。今年的青团新品面世
之前，曾有 %种选择放在研发团队面前，最后
只有一个新品脱颖而出。加上前期构思所费
时间，新品的推出几乎用了一年。

大师团队领衔，定期新品发布，经典款长
卖长红，新品常换常新。踩准市场需求，更要引
领消费趋势，申城老字号的美味创新如果持续
下来，也能如国际时装周一般成为城中盛事，
为品牌带来年轻活力。 本报记者 张钰芸

海苔蛋黄肉松 爆浆奶黄流沙 !心奶香紫薯 笋干菜酸菜鱼

老字号携手新零售 青团新品玩跨界

! ! ! !本报讯（首席记者 曹刚 通讯员 潘洁
沣）记者从今天上午召开的上海海上搜救工
作会议获悉，上海海上搜救中心 *(&%年共组
织完成搜救行动 *--次，成功救助人员 *(*"

人次，搜救成功率为 "$.)"/。今年，搜救中心
将加强长三角海上搜救应急区域联动，加强
与江苏、浙江、山东等周边省级海上搜救中心
及渔业管理部门的沟通协调，优化区域渔船
海上搜救联动机制，做好区域渔船搜救应急
处置工作，提升搜救应急处置效率。

上海海上搜救中心副主任、上海海事局
局长肖跃华介绍，去年以来，搜救中心及各成

员单位妥善处置了“桑吉”轮碰撞燃爆事故等
多起重大海上突发事件，成功应对连续多日
浓雾和 $次台风等极端恶劣天气，推动完善上
海大型国际邮轮应急保障机制，圆满完成首届
进博会水上交通应急保障工作，有力保障了海
上人命财产安全和城市水上公共安全。

*(0%年上海港邮轮进出港 %($艘次，运

送旅客 *+)万余人次，吴淞口国际邮轮港已
成为全球第四大邮轮母港。今年，上海将进一
步提升邮轮应急保障能力，完善邮轮搜救应急
合作机制，组织开展东海海域大型邮轮应急救
援演习，提升海上搜救应急实战能力。此外，上
海海上搜救中心注重与民间救援组织协作，志
愿者总人数已达 0)"*人。

加强长三角海上搜救应急区域联动
"#$%年上海海上搜救成功率为 &'()&*
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