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! ! 日前上海宣布将在!月"日正式
执行史上最严厉的“国六#”排放标
准。截止目前，全国已有十几个省级
行政单位宣布提前开始执行国六标
准。山雨欲来风满楼，面对严苛标准
带来的种种考量，深陷“严冬”的汽
车企业何去何从？

!减排"迫在眉睫
环保部和质检总局联合发布的

《轻型汽车污染物排放限值及测量
方法》指出，国六排放标准将分为
“国六$”和“国六#”两个阶段，最迟
%&%&年!月"日起，所有销售和注册
登记的轻型汽车应符合“国六$”要
求；%&%'年!月"日起，所有销售和注
册登记的轻型汽车应符合“国六#”
限值要求。“国六$”只是过渡阶段，
而“国六#”才是真正的国六排放目
标。

如果按此标准，各车企及零部
件企业等还有一年多的准备时间。
然而，为打好蓝天保卫战，从去年下
半年至今，至少已有"(个省级行政
单位宣布提前进入“国六”时代，拟
执行时间为%&")年!月"日。其中，除

河南等个别地区提前实施“国六$”
标准外，北京、上海、天津、广东等绝
大部分地区则决定一步到位，直接
实施“国六#”标准；另外还有非重点
区域的部分城市准备积极跟进，形
势变得迫在眉睫。

相较于国五而言，国六阶段氮
氧化物和颗粒物排放限值分别加严
了!!!和*!+，而且新增了粒子数量
的限制要求。这比欧洲的排放标准
还要严格，和美国水平相当，可以说
是目前全球范围内最严格的排放标
准之一。

我国推出“国五”排放标准尚不
满两年，“国六”标准又将全面铺开。
并非国家肆意制造难度，而是全球
减排大势所趋。这些年来我国汽车
保有量已达%,-亿辆，继续十年蝉联
全球第一大汽车产销大国。但究竟
要碧海蓝天还是要眼前利益，关系
到国家的长治久安，务必顺应大局。

车企!双向承压"

对于汽车市场而言，每次排放
升级都有如一次“重新洗牌”，而这
次提前实施国六的重点区域，基本

上都提前到%&")年，并且是直接实
施国六#，相比国家的实施时间直接
提前了-年。如此大幅度的提前，留
给厂家准备的时间，市场的接受和
转换时间以及消费者对新车型认知
熟悉的时间也大为减少，因此对汽
车消费市场产生了较大冲击，令寒
冬车市雪上加霜。

如今的情况是，国五车型与国
六车型的切换已经对汽车厂家的生
产（车型的排产）、经销商进货意愿
及库存的处理、消费者的购买心理
都产生了巨大的影响，不少消费者
采取持币观望。虽然不少低价清库
的“国五”车型能在短期内带来增
量，但提前透支必将导致车市后期
增长乏力。

如果说“国六”标准的提前实施
对车市的影响是间接的，那么对车
企而言则是直接且重大的。升级后
的国六标准对发动机技术的要求非
常严峻，但目前国内的汽车市场仍
以国五车辆为主导。车企在短时间
内要完成技术革新与产品迭代，压
力山大。截至-月%(日，共有!(家企
业"*!*个车型进行了轻型车国六环

保信息公开。公示符合国*#排放标
准的新车近%*&万辆，与国内车市年
产销超%.&&万辆的市场规模相比，
数量还不足十分之一。在“国六车型
目录”中，目前仍是以合资品牌车型
居多，自主品牌处于劣势，大部分企
业没有准备好，产品青黄不接，亟须
升级转型。

主动迎合变革
国六已进入“倒计时”，车企如

何应对？与其被动的受政策影响，不
如主动迎合变革，尽快推出符合标
准的国六版车型。

首先就是减少发动机的汽缸
数，目前已有不少车企逐渐用三缸
发动机取代了四缸机，如通用、福
特、宝马、本田等，其中通用别克旗
下英朗、阅朗、/0*三款车型去年已
全部换装",&12",'1 345674双喷射
涡轮增压发动机，经过一年市场检
验，受到行业及市场的认可，就在前
不久，搭载",'1 345674发动机的三
款别克小排量车型已推出国六版
本。

其次就是提高发动机的效率，

改善燃料与空气的混合比例，让发
动机产生更高的效率。马自达研究
开发的新发动机就用到了这个原
理：成为这项技术的先行者。另外，
英菲尼迪研制出了新型发动机，最
突出的特点就是压缩比可以改变，
调节范围在.8"到"-8"之间，使该款
车成为符合国家最新排放标准的车
品之一。

再次，除了在发动机的技术上
找突破，也有很多车企在能源方面
入手，利用油电混动的方式来降低
排放。

随着小排量发动机的增多，各
车企需重点考虑小排量发动机如何
满足国六标准；随着双积分、限购限
行及国六标准提前实施，后续部分
地区和城市划定“零排放试验区”成
为可能，因此各汽车厂商务必加快
向新能源汽车转型的步伐。

为了应付国六，各家车企都使
出了看家本领。自主品牌在研发层
面，和合资品牌差距较大。国六的提
前实施，将倒逼自主车企加快研发
速度，机会总是留给有准备的人，车
企淘汰赛已经打响。 雍君

“国六时代”来袭 车企何去何从？

! ! (月%&日，广汽蔚来正式发布“9:"

;<=合创”品牌，旗下首款概念车一同
亮相，其量产车型将于今年年底正式亮
相，并于明年上半年上市交付。
广汽蔚来成立于%&".年-月，由广

汽新能源汽车、上海蔚来汽车以及湖北
长江蔚来新能源产业发展基金共同出

资，致力于智能网联新能源汽车的研
发、销售及服务。广汽蔚来的合创品牌
命名为“9:;<=合创”。按照协议，广汽
将主要负责整车的研发和生产，蔚来则
将提供智能网联技术和能源支撑体系。
此前，广汽蔚来已经选定了广汽新能源
智能生态厂进行代工生产。 姚琼

! ! 广汽蔚来!!"#$%合创"品牌发

布会上# 公司高层讲述了半个小时#

当听到这是!一家汽车与互联网深度

融合的用户企业"# 以及看到台上初

次亮相的首款概念车#不少媒体同行

对广汽蔚来仍旧表示!看不懂"#也对

其盈利模式表示!不明白"$

广汽蔚来正式成立于去年&月#

到今年'月发布品牌# 其间没有曝光

任何消息#而高层对此的解释是!一

直在做内部沟通%协调#让大家熟悉

彼此"$的确#作为合资双方#广汽是

公认的大户#有钱#也不缺技术$而另

一方的蔚来汽车#暂且不提它的智能

网联技术含量在哪里#或者是其野外

充电的土豪范儿#抑或是其产品的不

稳定性#能肯定的是#它和它的创始

人李斌#都是不折不扣的话题大王$

即便如此#双方还是达成了一些

共识#例如#!"#$%合创!不是创造

一家汽车制造商# 而是构建一个开

放% 共享的智联(出行生态平台"#是

一家典型的轻资产运营型企业#并

且#在短短的十三个月内#火速推出

了一款概念车$

那么#这个出行共享平台到底是

什么& 既然不是创造一家汽车制造

商#那辆即将量产的概念车又怎么解释&

再说说这款似曾相识的概念车$仔细比对

后会发现#它和广汽新能源$)*+ ,-如孪生兄

弟$$)*+ ,-已于上海车展亮相#.月份将投放

市场$它是$)*+家族中的首款/01产品#对广

汽新能源来说#意义重大$

那么#问题又来了'山寨车型人人喊打的

敏感时期# 广汽怎么会默认有孪生车型的存

在&作为广汽的亲儿子#广汽新能源在!竞争"

之榻#又怎容!孪生"酣睡&目前#广汽新能源没

有23万元以上的产品#但现在没有不代表以后

都没有#随着技术的不断提升和客户群体的消

费升级#将来广汽新能源想突破时#又将怎么

向上突破& 而对于广汽蔚来接下来的产品规

划#如果往下走#又将如何与广汽新能源的产

品做区隔&如果往上走#又将如何与蔚来自己

的产品做区隔&

广汽蔚来的未来真让人看不清$ 白诚

! !丰田1=/<家族首款中级车
全新换代雷凌上周发布上市，共
推出".(1和双擎%大动力系列、(
大配置版本、"&款车型，提供多样
化、高价值产品选择，全系列产品
售价"",(.万>"(,%.万元。全新雷
凌".(1在入门版车型就标配.个
气囊、03?大灯、电子驻车以及模
拟"&速;@1变速箱等高价值配
置，在大幅提升价值的同时，价格
下调了-&&&元。同时，混合动力双
擎进取版相比现款价格下调了
*&&&元。
全新换代雷凌是丰田全球最

畅销中级车家族成员、基于
1=/<架构彻底革新，在外观、驾
趣、安全、智联等方面均拥有不同

以往的产品优势。新车以“蓄势待
发、饱含力量”为设计主题，低重
心设计使整体车高比老款降低了
%(毫米，运动版更降低-(毫米。车
长-*-&AA，轴距%!&&AA，在同级
车中空间优势明显。

新车搭载最新的智行安全
（丰田规避碰撞辅助套装），具备
0%级别核心功能，实现准自动驾
驶；在原有功能基础上，预碰
撞安全系统可在白天识别前
方行人和自行车，夜间识
别前方行人；动态雷达巡
航 控 制 系 统 实 现 & >

".&BA2C全车速跟车功能。
全新雷凌是丰田首款

全系配备车联网的中级车。

"%,"英寸中控显示屏和!英寸彩
色1D1多功能信息显示屏、"&,.英
寸彩色9E?平视显示系统形成
三屏联动，基于丰田智行互联，全
系标配“丰云悦享”车联网，实现
高智能化、网联化。

为了让消费

者轻松拥有全新雷凌，广汽丰田
推出“梦想贷”&利率金融政策。同
时，全新雷凌双擎仍然尊享“电池
无忧计划”，在混合动力电池超长
质保基础上，再免费提供“不限年
限、不限里程”电池延保保障。

余音

首款TNGA中级车 广丰雷凌换代上市

! !奥迪管理董事会在近日举行
的股东大会上宣布，奥迪将成为
全面碳中和的高端移动出行服务
提供商，占据领先地位。为此，奥
迪正加速实施电动化战略和公司
全面脱碳计划。到%&%(年，车辆全
生命周期的二氧化碳排放量将比
%&"(年初步减少'&+。通过可持

续的管理，投资回报率未来预计
将提高至%"+以上。
奥迪管理董事会主席伯蓝·

绍特表示，将引领奥迪成为高端
汽车市场革新的前沿企业。“我
们的主要方向包括全面互联、有
吸引力的数字生态系统及专注
城际长途出行的高级别自动驾

驶。”
到%&%(年，奥迪将推出'&余

款电动化车型，其中%&款将是纯
电动车型。此外，奥迪还将发展插
电式混合动力车型。预计到%&%(

年，奥迪的电动化的车型销量将
占到其全球总销量的-&+左右。

奥迪计划到%&%'年底，预先

投入-&&亿欧元用于包括固定资
产、厂房设备以及研发投入，其中
"-&亿欧元用于电动出行、数字化
和高级别自动驾驶领域。奥迪还
成立了国际消费者顾问委员会，
密切参与产品开发过程。
奥迪还计划大幅扩展高端移

动出行品牌“<FGH 5I G7A$IG”
的服务，将其打造成涵盖短期预
订和长期使用的所有移动出行
解决方案。 江美

广汽蔚来首款量产车年底发布

奥迪发布企业战略重组计划
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