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! ! 近期不到!"天的时间里! 全球发生

了#次氢气相关的爆炸事件"$月%"日!挪

威首都奥斯陆郊外的一处加氢站发生爆

炸#$月%日!美国加利福尼亚州!美国一

处化工厂储氢罐和氢气运输拖车发生爆

炸和火灾#&月!#日!韩国江原道江陵市!

一个氢燃料储存罐发生爆炸事故$ 三起

事故或致人伤!或致人死$挪威爆炸发生

后! 丰田和现代汽车均宣布暂时停止在

挪威的氢燃料电池车型销售! 直到事故

原因确定后再恢复运营$

虽然丰田% 现代等一众巨头力证氢

燃料汽车&绝对安全'!但在如此高密度

的爆炸事故前面!力证也会被打脸$中国

目前对氢能源是大跃进式投入! 如果安

全有问题!那么!投入的到底是节能还是

定时炸弹!需要冷静思考$

!"%$年! 中国汽车工程学会编制的

(节能与新能源汽车技术路线图) 提出!

到!"!"年燃料电池汽车在公共服务领域

的示范应用要达到&"""辆的规模#到

!"!&年!实现燃料电池汽车的推广应用!

规模达到&万辆#到!"#"年!氢燃料电池

汽车规模超过%""万辆$与此同时!财政

部对燃料电池汽车也有扶持补贴政策$

此后数年! 全国范围内的加氢站数量急

剧上升!截至!"%'年底共建成!'座!同时

大量氢燃料客车进入市场投入运营$

今年的全国两会中! 汽车行业的人

大代表!如徐和谊%王凤英%尹同跃等!都

相继提及了对氢燃料新能源发展的建

议$换而言之!在技术落地层面上!汽车

企业已经认可氢燃料是和纯电动% 插电

混动共同发展的新能源技术路径!奔驰%

现代%上汽大通%东风风神等氢燃料汽车

也纷纷亮相$除了整车!燃料电池也是企

业发力的方向!全柴动力%同济科技%贵研铂业%美

锦能源等公司因为涉及燃料电池概念!股价出现大

幅上涨$

一边是资本大量涌入!氢燃料发展看似步入快

车道!另一边却是氢能源相关产业和技术仍属于起

步阶段!对于关键技术燃料存储%制作氢燃料过程

等仍有提升空间$加氢站的爆炸!或许是在提醒业

界"探索阶段!氢燃料技术发展应该以安全为前提!

而不应过分追求行业的快速发展$ 白诚

动能提升未果 下降趋势未缓
———5月中国汽车市场分析

! ! !"%(亚洲消费电子展期间!&梅赛德斯)奔驰*+科技日' 活动在

沪举行!展示了奔驰在电动出行领域多元化探索的战略蓝图****+

电动科技品牌及其&三管齐下'的全面电气化技术路线$作为*+品牌

的首款量产车型! 全新*+,纯电-./宣告了梅赛德斯)奔驰品牌在

电动化领域的崭新旅程$ 梅赛德斯)奔驰*+品牌三条技术路线下的

产品矩阵亦尽数集结!重磅亮相"包括搭载0'伏智能电机系统的新一

代,级车与新款*级车%应用新一代插电混动技术的新款-&$"1 2!以及

全球首款搭载燃料电池的插电混动车型***奔驰32, 4),*22$

作为中型-./细分市场中的首款国产纯电动豪华车型!全新*!

+,从研发%测试到生产!均严格秉承奔驰全球统一标准$它拥有出

色的主%被动安全性能!尤其是优异的电动安全性$在研发过程中!

全新*+,经受了严苛的碰撞测试和耐久测试!!""多辆原型车和生

产车计划在全球四大洲完成超过0&"万公里的测试$ 余音

! ! ! ! !"#$亚洲消费电子展在上
海举行，长城汽车不仅带来了
%&'&() !"!*概念车、+,- %%.

音乐版、欧拉/0等智能联网汽
车，更展出了智能像素大灯、车
载健康检测系统、智能座舱等与
汽车安全出行息息相关的“黑科
技”设备，吸引了众多观众前来
围观。

长城汽车智能像素大灯能
够依据复杂的路况，对周围环境
进行感知，实现弯道自适应照
明、行人与车辆的防眩目提醒、
隧道1地库自动车灯开启、车距
保持投影等功能，而这也是全球
首个普及且国内首个搭载的百

万级智能像素大灯。而车载健康
检测系统更是可以通过使用
22345毫米波雷达监测人体微
动来实现对心率和呼吸的监测，

达到对驾驶员健康状况监测的
目的，进一步保障驾驶员的驾驶
安全。

坐在长城汽车的智能座舱

上，体验者通过手势识别、心率
识别、人脸识别等新技术，将虚
拟场景与感官相融合，能够集中
感知6768驾驶辅助、毫米波雷
达监测、分心驾驶提醒等新技术
给汽车和出行带来的全新体验。

在*3商业化的进程中，长
城汽车“黑科技”的融入，将使其
汽车产品更富有科技感。通过
*3远程车载终端的应用，将为
智能驾驶%!%提供网络基础，实
现车内、车与人、车与路、车与云
端服务平台的全方位网络连接
综合服务，而这也正是长城汽车
为未来智慧出行所铺的路。

余音

搭乘5G快车 长城汽车CES秀“黑科技”

! !在!"0$亚洲消费电子展上，
日产汽车展示了解读大脑信号
的脑控车技术、现实与虚拟结合
的无形可视化技术等多项辅助
驾驶技术，并展示了纯电动全轮
驱动车型———日产9:'概念车。
日产汽车的“无形可视化”

技术通过将现实与虚拟世界的
融合，帮助驾驶员看到“无形世
界”，甚至显示周边建筑物后方
或转弯处的情况，令驾乘者体验
到车联网技术所带来的无与伦
比的魅力。“无形可视化”系统采
用了多项先进技术，包括能够提

供车辆周围环境信息的智控导
航技术、实时收集交通信息的
“全向感知技术”以及能够实时
分析道路环境数据的“无缝自动
出行”技术。而日产汽车“脑控
车”可使车辆具有解读驾驶员大
脑所发出信号的能力，能够将驾

驶员的反应更加快速地传达给
车辆，使车辆根据驾驶情况的变
化不断做出相应的调整，让驾驶
过程变得更加有趣。
纯电日产9:'概念车，是首

款搭载“无形可视化”技术的概
念车型，定义了“高架运动型轿
车”细分领域。无论是外型设计、
平台还是动力总成，都充分体现
了“日产智行”理念。 江美

日产诠释未来出行全新体验
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! ! ! ! *月，中国车市降幅扩大，产销
分别为0;<=;万辆和#$#=>万辆，环比
分别下降$=$?、>=<?，同比分别下
降!#=!?、#.=<?，降幅比上月分别
扩大.=2和#=;个百分点。#@*月，汽
车累计产销分别为 0"!>=2万辆、
0"!.=.万辆，产销量同比均下降
0>?，降幅较前<月分别扩大!个和
"=;个百分点。

*月车市增速呈现“四降一落”：
乘用车、商用车、中国品牌份额和汽
车出口四大板块齐下降，新能源车
板块明显回落。可见，车市新动能没
有得以有效提升，下降趋势没有得
以有效缓解。厂家无奈放慢产销节
奏，以应对终端市场压力，*月末制
造商库存降至 00!=<万辆，下降
*=.?；经销商库存预警指数*<="?，
依旧高居在警戒线之上。

新能源车增速回落
原先数据亮丽的新能源车，*月

产量00=!万辆，同比增长0.=$?；销
量0"=<万辆，同比仅微增0=;?。其中

乘用车售$=.万辆，环同比增长
.=2?、0<=<?；商用车售"=$万辆，环
比增长!>="?、同比大跌*>=2?。
前*个月新能源车累计产销<;="

万辆、<.=<万辆，同比增长<.="?、
<0=*?，但增速也呈放缓态势。其中
乘用车销<!=.万辆，同比增长*0="?；
商用车售>=$万辆，同比下降0.=0?。
插电混动销量及其增速均低于纯电
动，纯电动销量>.=0万辆，同比增长
<<=0?；插电混动销量0"=>万辆，同
比增长>!=2?。
新能源车增速放缓，一是国六

国五切换过程中，厂商大力度促销
国五，致使部分新能源车意向消费
者转移至国五上；二是补贴政策退
坡前，已有部分销量得以释放。

乘用车市持续低迷
乘用车 *月产销 0<$=0万辆、

0*.=0万辆，环比下降0"=!?、"=$?，
同比下降!>=2?、02=<?，降幅仍大
于汽车（总体），累及总体车市。其中
轿车销售2;=<万辆，下降0.=.?，

8A%销售.<=>万辆，下降0*=.?，
:B%销售0"=;万辆，下降!!=<?。
前*个月乘用车累计产销;>2=$

万辆、;>$=$万辆，产销量同比下降
0*=.?、0*=!?，销量降幅比前<月略
有扩大。其中轿车销售<"$=$万辆，
下降0>=<?；8A%销售>*.=0万辆，下
降0*=2?；:B%销售*2=>万辆，下降
!>=$?。乘用车销售严重下滑，突出
表现在中低端车型购买力下降，中
低端中国品牌8A%深受重创。

商用车市增长止步
商用车增长步伐*月戛然而止，

产销>*=2万辆、>*=0万辆，环比下降
;=;?、0>=<?，同比下降;=*?、00=;?。
其中客车销售>=*万辆，环同比下降
>=*?、!*=2?，其中大客、中客和轻客
同比均两位数下滑；货车>0=.万辆，
环同比下降0<=>?、$=$?，其中重卡、
中卡和轻卡同比，分别下降<=2?、
*"=$?和;="?。

前*月商用车累计产销0;*=;万
辆、0;.=2万辆，产量同比微增"=2?，

销量同比微降0=>?，增速比前<月分
别回落!=*和!=;个百分点。

中国品牌份额聚减
前*个月，包含商用车在内的中

国品牌汽车，销量和市占率增速同
比均大幅滑坡，累计销售*0>=2万辆，
同比下滑0.=2?。

中国品牌乘用车，*月销售*.=*

万辆，环同比下降>=<?、!;=0?，市占
率>.=!??，较上月下降"=$个百分
点。0C*月累计销售>>>=*万辆，同比
下降!>=<?，占乘用车销售总量的
>$=2?，同比又下降<=!个百分点。其
中轿车销售;D=$万辆，下降0$=!?、
8A%销售0$0=$万辆，下降!*=>?、
:B%销售<<万辆，下降!*=!?。
多地政府提前切换国六国五排

标，致中国品牌市占率“雪上加霜”，
国产外系品牌乘机收获市场份额。

十强跌幅突破"#$

上汽、东风、一汽、北汽、广汽、
长安、吉利、长城、华晨和奇瑞等十

强集团，前*个月汽车销量合计
$0*=!万辆，同比下降0!=2?，高于行
业平均增速D=>个百分点；合计销量
占行业总销量的;$=0?，同比略高
D=>个百分点。其中长城和华晨小幅
增长，其他车企（集团）均为下降，长
安和上汽降幅居前。上汽等十强集
团*月汽车销量合计02D=>万辆，同
比跌幅0*=$?；合计销量占行业汽车
总销量的;$=0?。

"%#&小微轿车不俗
小排量、缸内直喷和涡轮增压

三技合一，市场效果已经显现，符合
市场发展趋势。0=DE的新科沃兹、阅
朗、享域、荣威&.（B4,%）、凌派、思
域、缤瑞和科鲁泽等轿车，尽管市场
时有起伏，但表现总体不俗，多款车
型同比高涨三位数，可谓低迷车市
中的另类。

朗逸、轩逸、卡罗拉、英朗、宝
来、速腾、桑塔纳、帝豪、雅阁和捷达
等0=.升及其以下排量轿车，较稳固
居于轿市十强。雅阁自<月新推0=*E

排量后，已经第!次杀入十强。轿市
十强前*月销量0!*=!万辆，同比虽
然减少2=!万辆，增速下降*=<?；但
市占率达>D=*?，反而增加*=<个百
分点，表明0=.升及其以下轿车市场
最受大众消费的青睐。

张伯顺


