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新民夜上海

越夜越精彩

! ! ! ! 八 小 时

之外! 大好休

闲时光! 兜兜

逛逛" 看戏听

歌"运动健身"

血拼美食# 引

领时尚! 廓清

风气! 更多精

彩! 尽在新民

夜上海$

! ! ! !拒绝平庸!拒

绝随波逐流! 潮人

不是满大街都有!

但有人要做 %泛时

尚&!把潮流带给普

罗大众! 正所谓独

乐乐不如众乐乐'

互联网普及使

%直播!&的触角延

伸到各个行业!全

民吃播带火一茬网

红店! 素人化妆创

造美妆行业新变

革' 然而节目虽不

断涌现! 但品类略

单一!且内容贫乏!

观众大多是女性群

体' "#$% 年!潮流

品牌 &'( 在创立

九周年之际! 首度

将零售直播间的概

念纳入线下门店!

与美拍合力打造首

档潮流分享直播栏

目 (潮流实验室)'

而作为潮流实验室

的根据地! 位于大

悦城的 &'( )*+

店成为街头文化拥

趸们竞相打卡的

%潮圣地&'
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营业时间!$#*##,""*--

地址!西藏北路 $.%号上海静

安大悦城北楼 )$-",-/

交通便捷指数! """"#

地处静安区!附近连通多条

轨交+公交线路'

价格亲民指数! """"#

比起动辄上千元的衣服!门店

自牌"他牌或者合作款!大部

分在几百元的价格档!可以说

很亲民了'

服务亲和指数! """""

销售小哥本身穿着就很潮!

对于各种潮流穿搭也是如数

家珍' 顾客可以听取

专业人士的穿搭

建议!打造一

个不一样的

自我'

有迹
!

行
NPCLAB（潮流实验室）

走进"录影棚#

!"#是主持人李晨 $%&

和歌手潘玮柏开设的多品
牌集合的潮流品牌，囊括不同年
龄段的年轻人对潮流生活方式的
不同需求，旗下包含有 !'# ()

#*+(!,、"-./ 012/3、,1243 51、
6.7.8%9/、00 () 0*+(!,等自主品
牌，此外还重点扶植有理想有创意
的年轻设计师，代理发售众多内
地原创好物，成为推动内地潮流
文化前进的多元化平台之一。
搭载《潮流实验室》的 ("内

涵，!"0 :;<店从软装到硬件，恰
到好处地融合了“直播间”和“实验
室”的氛围。半开放式金属光泽的
店铺，弧形字幕滚动条是最特别的
店招。一扇硕大的玻璃窗分隔工作
区和购买区，窗外的工作人员就像
实验室的研究员，潮流万象尽在
眼前。
一些散落在衣物鞋帽间的景

别也非常独特：=>打印的骷髅头
模，无处不在的开机“打板”、片场
里的折叠椅、装饰用的布朗灯、复
古的调音台……就连衣架一端都
做成了细长的收音麦克风，商家
的用心可见一斑。最有趣味的地
方当属试衣间，清新活泼的草绿
色门板，通过转动的把手，开启属
于自己的穿搭直播空间。
“!"0成立至今已有十周年，

我又是在上海长大的孩子，对这
片土地有着充分的了解和发自内
心的热爱，:;<店更像一个录影
棚，每个阶段能产生不同类型的
节目内容。”从一个线下面积有限
的店铺变成一个面对线上无限观
众的空间，李晨 $%& 用心打造
:;< 店，教大家穿衣打扮，更加
快乐地生活。

撞衫几率小
能勇站十年潮头，靠的是“硬

核”产品。!"0 :;<店产品分为
自牌和他牌，还有跨界合作款。比
如和故宫合作推出的“郎世宁画
乾隆阅兵”? 恤衫，将清宫剧的
“大猪蹄子”穿在身上，不会撞衫
还显王者之气。甪端，中国神话传
说中的祥瑞之兽，设计师别出心
裁将其呈现在衣服上，街头潮流
瞬间有了文化底蕴。这时，撞衫便
成了共鸣，遇到了在品味和审美
方面志同道合的人。不过，销售小
哥说这里的衣服要撞衫也难：“无
论自牌还是他牌，备货在十件左
右，有些设计师款不会批量生产，
基本都是卖完就绝版了。”
工装风、街头、校园、流行……

!"0 :;< 店中的所有款式，刻
意淡化男女之间的性别界线，

@A51/%75 的服装不仅男女都
能穿，瘦弱的女生

穿 上 还 更
显帅气倜傥。
李晨 $%& 配齐了
时尚穿搭的小配
件：潘玮柏戴过的
《中国新说唱》合作款
眼镜、其他门店绝迹的李
宁“悟道”系列全球限量
版跑鞋、+;> 的挎包和腰带，
甚至有与孙俪合作的 ;)>保温
杯，从头到脚、甚至是手上拿着的
保温杯，都充满了潮流心机，呐喊
出“我们不一样”的声音。

潮流干货机
俗话说：三分靠长相，七分靠

打扮。不会穿搭，现如今很吃亏，
这也是《潮流实验室》的存在之
本。除了李晨 $%&本人，这档与美
拍合力打造的直播栏目，邀请了
潮流观察员漆亚灵、潮流博士韩
火火、潮流嘉宾戚砚笛，一同分享
潮流定义，为广大年轻人铺陈最
简单、最直观的潮流生活体验。直
播现场明星“大咖”空降之余，节
目组还邀请国内诸多潮牌设计
师、主理人、时装创意人、潮流 %&

@$“拯救”各种“潮流黑洞”，也为
来到节目中的素人嘉宾找到最适
合的穿搭风格。
满满干货之余，观众还可以

看到包括全世界最新潮品的实
物，“毕竟我在这圈子的时间很长
啦，这些优势还是有的！”李晨 $%&

介绍，就像电子圈会有很多大号
提前拿到即将发售的产品做开箱
评测，品牌也非常需要在发售前
造势来培养消费者的“饥饿感”，
这也是国内外大牌竞相选择《潮
流实验室》做首秀的原因。

今年适逢 !"0成立十周年，
为回馈粉丝和消费者的支持，
!"0携手 &3% BCD美术馆，E月 F

日至 E日带来一场潮流回顾展。
同时，携手国潮品牌合作伙伴，以
“十”作为创作灵感打造了 DG款限
定产品，并在 BDD

开设为期三周
的 "@4.4

/H@15 快 闪
店。

消费者经常会跟你"作对$

从面谈、电话采访到书面回复，“游离”
娱乐圈外的李晨 $%&更忙了。但忙归忙，他
面对编者的采访提纲，还是习惯自己码字回
复，简单明了又不失俏皮可爱。

问!"-$-年&'(第一家店在上海开幕!

到如今&'( )*+店落户上海! 这十年你觉

得上海的营商环境"消费者取向有啥变化,

李晨 !"#! 十年放在过去，可能不算太
长，但有了互联网后，这十年，从生活到交流
方式都发生了很大变化。对于街头文化而
言，新一代的消费者的选择更多，信息更碎
片化，自主意识也越强，所以品牌和商家要
提供的不止是产品，更多是服务和体验；新
一代消费者更关注体价比，也就是提供的内
容能否占领他们的心智，所以各种一站式商
场慢慢把消费者从各个地方吸引过去，因为
它吃喝玩乐应有尽有。

问!有什么试水零售直播间时的有趣故

事可以分享,

李晨 !"#!消费者经常会跟你“作对”，比
如我卖衣服，他们一定要问我裤子啥牌子？真
好看；比如我卖帽子，他们会问我手表啥牌
子，真好看。所以我发现，大家喜欢那种不经
意间的推荐，而不是直白地告诉他们你要卖
什么。就像你卖水杯，不要跟他们聊这个杯子
做得有多好，跟他们聊聊每天喝八杯水的好
处，聊聊除了枸杞最近还流行泡点啥……
你的杯子就卖出去了（笑）。

问! 在全民 0123的趋势下!如

何打造零售直播间的爆款,

李晨 !"#! 一个爆款的诞生
是要天时地利人和的。产品力
和内容是最重要的，只要有好
的产品，丰富而打动人心的内
容，及过硬的供应链体系，成为
爆款并不难。我们经常出现的爆
款，都是因为某种生活方式的认同
从而打动大家来购买，我们曾经在
淘宝店创下几万盒牛轧糖饼干的销售

纪录，都是因为我们产品的故事很能打动
人，引起了消费者的共鸣。 钱文婷
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