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! !上汽通用!"月!"日宣布，将于年内推出首款
别克品牌国产#座中大型$%&———昂科旗。随着
别克昂科旗的到来，别克将在中国市场实现从小
型、紧凑型、中型到中大型$%&的梯度布局。

别克昂科旗基于通用汽车中大型豪华$%&

架构打造，将搭载通用汽车新一代驱动系统以及
按照豪华车标准打造的底盘系统，同时配备目前
别克'()*+ ,(-)-.最高等级静音科技和领先的智
能驾驶辅助技术与互联技术，为消费者带来智能
高效且更具不凡品位的$%&尊享体验。 林夏

! ! !"月!/日，上汽荣威打造全
球地域最广、人群最多、形式最
新的智能交车仪式。此次交车仪
式设立上海、北京、成都、深圳、
郑州五大主会场，全国近百个城
市超!"""家门店的所有新晋车
主们，通过012 341的 $56

767天眼系统“刷脸”登录，启动
车辆。一辆辆新车的双闪灯一齐
开启，各会场五面国旗被高举致
意、气球放飞，以盛大的仪式为
新中国#"岁生日献上贺礼。

荣威012 341是上汽领先
智能和硬核品质的完美结合，上
市首月订单即破/万辆，并且以
“全球首款量产智能座舱”树立
中国汽车品牌升级之路上的又
一里程碑。交车仪式当天，恰逢
荣威品牌创立!8周年。!8年间，

荣威品牌旗下产品累计销量超
过/""万辆。

作为一款划时代的标杆产
品，荣威012 341延续经典家
族律动设计语言，并首次融入
“强韧”美学。身为全球首款量产
智能座舱，新车实现了交互手
段、交互到交流和专注驾驶员到

关注全舱乘员的三大升级。除在
交车仪式中展现的$56 767天
眼系统“刷脸”启动外，新车还拥
有96:;多用户随心控功能，任
一乘员都能自由控车；全新升级
的实景驾驶辅助系统/<"，新增
=:>实景标签，导航体验再升级；
互联网汽车智能系统8<"?=@A首

次采用融合语音引擎，配合4>语
音形象，让人车交流更具温度。

同时，荣威012 341还配
备了满足B/C级别自动驾驶的4>

=)DA+智能驾驶辅助系统、自动泊
车辅助系统、8E"度环境感知系
统等前瞻安全辅助科技，以智能
科技力守护用户安全。 余音

中国汽车品牌高端化破局前行

荣威RX5MAX百城千店刷脸交车 ! !时下的汽车市场不景气!不少车企

都在勒紧裤腰带过日子!不少车企为了

销量表现! 不惜采取降价保量的策略!

送装饰"送保险"现金直降!就连曾经

加价的本田以及不少豪华品牌! 都在

用真金白银的优惠力度吸引消费者#但

在一片厂家优惠中!雷克萨斯日前再次

彰显了它的$不凡%!选择逆市涨价#

根据雷克萨斯官方信息! 此次涨

价的车型共8款! 分别是7$&%$&F1G涨

幅在E"""元?!2"""元之间#与此同时!

经销商通过电话& 短信的方式告知已

交付定金的准车主! 需要补足差价才

可以购车#据雷克萨斯官方称H此次涨

价的主要原因H是其对其产品多媒体系

统和安全系统进行了升级#

雷克萨斯这一波$官涨%的底气!

应该是颇高的市场认可度及骄人的销

售业绩#!?I月!雷克萨斯在中国市场累

计销量达!/EI2J辆!同比大增/J<KL!增

速远超994!不断拉近与二线高档车市

场$领头羊%凯迪拉克的距离!全年销量

有望超过/"万辆# 雷克萨斯的优势!可

以总结为可靠性&做工&燃油经济性&细

致的服务!以及基于以上优势获得的良

好口碑!因此!即使在车市寒冬依然不

愁卖!甚至加价提车已是常态化#

然而!雷克萨斯这一波$官涨%操

作!引发不小负面影响!消费者纷纷吐

槽抵制涨价# 那些正签了合同等车的

准车主!对于这种$反其道而行之%的

行为彻底$动怒%了!纷纷质疑$交了定

金!签了合同!你说加价就加价!这样

合理吗'%指责雷克萨斯涉嫌单方面毁

约G并相约一同维权#

在业内人士看来! 涨价行为无疑侵犯了消

费者权益!单方面撕毁合同!置契约精神和法律

于不顾!引发众怒也就不难理解#这也将让消费

者及媒体对雷克萨斯品牌重新认识! 影响消费

者的购买决心! 对其品牌损伤更是难在短期内

修复!不少消费者已表示要$粉转黑%#

相信这样的结果是雷克萨斯不想看到的!犯

下$众怒%的雷克萨斯也许将为涨价付出代价!对

于在国内市场深耕多年!且已获得不错成就的雷

克萨斯来说!这无疑是得不偿失# 雍君
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! !截至/"!I年底，上海市在册国三柴油
车!2万辆，其中国三柴油货车!/万辆，占全
市汽车保有总量的/<KL。据生态环境部门
实测，占全市汽车总量/<KL的国三柴油货
车，其F:M和一次=3/<2排放量，分别占全
市机动车污染排放总量的8"L和JEL，若
将现有国三柴油车更新为国五标准柴油
车，预计可分别削减F:M、&:NO和一次
=3/<2排放量/<8万吨、"<J万吨和"<82万吨。

为了改善上海市大气环境质量，进一
步减少机动车污染排放，务必加快淘汰高
排放在用老旧柴油车，鼓励国三柴油车提
前报废，上海市生态环境局、发改委、交通
委、商务委、公安局、财政局和机管局等七
部门于日前联合印发《上海市鼓励国三柴
油车提前报废补贴实施办法》。

办法规定，自/"/"年起，该市将通过
逐步扩大国三标准柴油货车限行范围，根

据车型、投放时间不同给予差别化补贴，
鼓励淘汰国三标准柴油货车，更新为国五
标准柴油车，争取在/"//年基本完成淘
汰。对提前报废国三柴油车补贴金额，按
照柴油车的类型、初次登记年限给予差别
化补贴，微型、轻型、中型和重型货车补贴
标准分别为"<8万?E<I万元P辆不等，小型、
中型、大型客车补贴标准分别为!<8万?2<!

万元P辆不等；专设集装箱运输车补贴标准
为8<I万?!!<E万元P辆，长途客车补贴标准
为2<!万?!"万元P辆。

车辆所有人申请国三柴油车提前报
废补贴的，应在/"!K年!"月!2日至/"/!年
8月8!日期间，向受理点递交申请材料。市
内2家机动车拆解企业和/家机动车回收
或再生资源企业，被认定为国三柴油车提
前报废补贴申请受理点。逾期未提出申请
的，不再受理补贴申请要求。 川页

上海国三柴油车提前补贴报废

别克昂科旗年内发布

! ! /"!K年车市，是一个史无前例
的寒冬。业内曾取得傲人业绩的自
主高端品牌，也备感压力，面临尴尬
境地。中国汽车品牌高端化如何破
局前行？成为行业共同关注的热点
问题。

下滑趋势明显
最近几年，中国汽车品牌不再

甘心一直游走在低端市场，开始向
高端市场发起进攻，这其中就有长
城、吉利、奇瑞、长安汽车等。但从
/"!I年开始，国内市场一直处于不
景气的状态，行业竞争压力开始不
断加大，进入/"!K年车市整体下滑
的趋势更加明显，自主高端品牌的
日子也越来越不好过。数据显示，
Q76、领克、奇瑞星途等高端品牌上
半年销量均有较大幅度下滑。

吉利领克"!、领克"/与领克"8

自上市以来颇受消费者青睐。但今
年上半年，并未形成销量的“叠加”
效应。如今年E月份，领克"! 销量仅
为J288辆，同比下滑幅度超2"L；进
入I月后，领克"!、领克"/仍然继续
下跌。长城汽车的高端品牌Q76也
出现萎缩，!?I月累计销量E!!8J辆，

相比去年同期下跌82<2IL，&&2、
&&#以及=I等车型处于销量疲软状
态。两大明星品牌集体销量下滑，成
为/"!K年车市寒冬下中国品牌高端
化的艰难前行的缩影。

相对于领克而言，奇瑞旗下高
端品牌星途则要惨淡很多。星途,1

车型上市至今已经E月之久，累计销
量不足万台，其中，I月份仅卖出
!"28辆，相比#月!JIE辆又明显下
滑。这样的销量，与奇瑞董事长尹同
跃此前“星途能在/"!K年冲上!"万
辆目标”的豪言相去甚远，今年要完
成既定销量目标几无可能。

面临严峻挑战
事实上，今年以来自主品牌高

端化步履艰难。一方面，在整体车市
下滑重压之下，合资品牌普遍动用
价格手段来维持市场地位，这对已
杀入合资价格腹地的自主高端品牌
而言，无疑进一步挤压了生存空间。
在巨大的压力下，领克和Q76也先
后选择“妥协”，纷纷降价跟进。在产
品价格和定位上，领克"/和领克"!

高度重叠；在Q76的阵营中，&&#、
&&2与&&E，几乎同质化，而此起

彼伏的降价销售也极大损害了
品牌力。
另一方面，从领克和Q76过去

两年的发展历程来看，都存在一个
共同的问题，为了快速抢占市场而
对各自产品线以及经销商网络进行
快速扩充，但随着新车型数量的递
升，并没有形成销量的叠加，相反在
产品规划方面自我挤压、内耗严重。

而对于奇瑞星途,1与长安睿
骋NN来说，前者问题主要出在同质
化严重，就核心三大件而言，星途
,1与自家瑞虎I，捷途1K"都完全一
样，对比售价毫无优势可言。再加品
牌影响力差及J$店过少，销量下滑
不足为奇。后者动力孱弱是最大问
题，长安睿骋NN全系搭载的是一台
!<2,发动机，最大马力!2E匹，最大
扭矩//2牛米。账面数据貌似还过得
去，但是实际表现却差强人意，作为
一台9级车，睿骋NN零百加速成绩
需要!!<J秒之多，有明显的差距。

中国车市意料之外的周期性下
滑，也是对中国品牌高端化的重大
打击。毕竟一个新事物从诞生到被
人接受需要时间考验，最大挑战在
于如何突破历史认知。此外，技术积

累、营销模式、产品战略等，都成为
中国品牌高端化路上的“拦路虎”。

五大措施并举
不可否认，中国汽车品牌向高

端化发展是必然，但也决非易事，将
考验品牌的战略战术，需要时间去
逐渐打磨，注定是一条“狭窄而艰
难”的跑道，必将是一场持久战，任
重而道远。

一是要找准时机。当国产汽车
发展到一定阶段，“品牌向上”就成
为必然诉求，目前中高端阵营的竞
争日渐激烈，自主品牌高端化号角
已吹响，只能“进”、不能“退”，倒退
是没有出路的。

二是多方合作，可以采取与优
质企业合作，通过联合来提升产品
的竞争力。这种合资合作未必是
整车企业之间进行，也可以是车
企与优质零部件企业展开多方位
的合作。

三是做好品牌与营销，是存量
时代中国品牌走向高端化的必然选
择。品牌的定位未必一定是媲美
994的高端，可以是当前用户触手
可及的轻奢，随着这种轻奢观念的

深入人心，再更进一步向更高端化
递进，而非“一次到顶”的策略。另
外，在营销模式和服务理念上，摒弃
原有的传统观念，学习新势力的创
新模式，使新品牌具有与传统品牌
与众不同的新鲜血液。

四是制造精品，中国车市有一
个让人见怪不怪的现象――产品同
质化严重，产品整体质量有待提高。
中国市场不缺汽车，缺的是民族品
牌制造的精品车型，单靠价格优势
只会走进死胡同。市场的消费结构
正在升级，只有更精品，更高端的车
型才能更好满足市场需求。

五是从新能源领域突破，如果
说在传统燃料汽车方面自主品牌技
术实力与合资、外企差距还很大，那
么在新能源领域均处在同一起跑
线，甚至在某些领域还处领先地位，
这是自主品牌高端化与合资车企、
国外品牌争夺市场的一条捷径。
中国汽车品牌向上之路虽然艰

难，但优势却显而易见，如对本土市
场的了解，品牌多年的积累等。如能
综合各大自主车企的优势，借鉴和
提高，或能重新受到市场青睐，尽快
突围。 雍君


