
《浮城谜事》主演昨在京亮相

! ! ! !本报讯 !记者 俞亮鑫" 中国大
型连续剧《孔子》前晚起在日本卫视
进行全球首播。今年恰逢中日邦交
正常化 #$周年，《孔子》首播得到了
日本各界广泛关注。

%& 集《孔子》在日本卫视每逢
周一和周二傍晚六点至七点播出，
覆盖全日本 #'$$万户家庭。《孔子》
()(也同步发行，&月份还将安排
在日本最大有线电视公司 *+,-.旗
下的银河频道播出。

日本卫视编成部主管樋口佑子
表示，去年大地震给日本人民带来了
很大的心理冲击，现在人们越来越重
视彼此之间的纽带关系。而孔子主张
“恕”，即为他人着想的思想，恰好是
当下日本社会最需要的价值观。

! ! ! !本报讯（记者 张
艺 实习生 李思姗）
昨天，在上海电影家协
会主办的电影《钱学
森》观摩座谈会上，导
演张建亚以及 '$余位
影协的电影工作者，就
该片进行了探讨。

会上有专家指
出，主旋律是作品的
主旨，而非作品的艺
术品性，并非因为是
主旋律题材，就有了
成功的保险单，这就
是那些平庸伪劣的
所谓主旋律电影被
忽视被抛弃的原因。
导演张建亚表示，自
己在准备之初就与
监制黄建新商量，一
定要用明星来吸引

年轻人，于是，就有了陈坤版最帅的
钱学森以及张雨绮版的蒋英，这两
位年轻演员的表演得到了与会专家
的肯定。专家们认为，有演技的明星
能够跳脱出最表面的形似，用心去
演绎主旋律影片，与人物的神似比
形似更能吸引观众入戏，通过明星
演出引导年轻观众了解主流文化。

! ! ! !本报讯（记者 罗震光）英国
广播公司 //0日前宣布，将在电
视上以动画片的形式播出汉语教
学动画片节目，教授英国 #到 1

岁的孩子学习汉语。
在动画片中，一个名叫“伟”

的小蜜蜂动画形象将通过唱歌和
游戏来教授孩子们简单的汉语单
词和数学，包括从 2数到 2$的计
数，“你好”“谢谢”“猫狗”“船”和

各种色彩之类的单词。
近年来，英国一直在热议将

汉语当作必修的语言之一，利兹
大学中文学讲师威特曼博士表
示，汉语学习对孩子来说不是那
么困难的事情，因为“汉语是讲究
音律的，非常容易被模仿和用童
谣、唱歌来学习，虽然有人一直在
诟病中国教育是死记硬背，但是
对孩子来说，加强重复还是很有

效果的”。美国著名投资银行高盛
认为中国将在 '$'3 年取代美国
成为世界经济的主导，这也使得
能说一口流利的汉语成为英国工
人渴望拥有的一项技能。现在英
国已经有很多学校在开设传统法
语、德语和西班牙语课程时，也开
始在中学毕业考试中提供汉语考
试。

囿于汉语教师的数量，因此
针对低幼儿童的启蒙教育中，动
画片教学将在很长时间里扮演重
要角色。有市场分析人士认为，这
对中国动画企业而言，将形成一
个全新的市场。
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中国广告“漂洋过海”
植入美剧“回到家来”

! ! ! !本报讯 （记者 张艺 孙佳
音）昨日，导演娄烨携新片《浮城
谜事》（原名《谜》）主演朱亚文、
郝蕾、秦昊等人在北京亮相，为
尤伦斯艺术中心举行的娄烨影
展揭幕。这也是娄烨新片《浮城
谜事》首次公布全阵容班底，由
于朱亚文是影片中的“解谜
人”，此前一直作为“秘密武器”
被藏于幕后。曾以《春风沉醉的
夜晚》《紫蝴蝶》《苏州河》确立
自己第六代导演领军人物地位
的青年导演娄烨，自 '$$1年因
电影《颐和园》“违规参赛”被禁
以来，在国内几乎“销声匿迹”。

时至今日回归国内影坛，此次发
布会是他 & 年来首次在国内正
式亮相。

从影展的影片来看，娄烨此
前起用的男主角贾宏声、郭晓
冬、刘烨、秦昊等人都以气质颓
废阴柔为主，新片主角朱亚文却
是为娄烨的影片带来了罕见的
阳刚之气。朱亚文因电视剧《闯
关东》中血气方刚的朱传武一角
走红，随后又在《高粱红了》《情
系北大荒》《我的娜塔莎》一系列
的电视剧中树立了硬朗的形象。
娄烨表示，朱亚文的形象特别适
合剧中的角色，在表演中展现了

多种可能性。
《浮城谜事》原暂定名为

《谜》，讲述了由一桩牵涉小三事
件的离奇车祸命案引发的现代
都市情爱事件，探讨“男人为什
么会出轨”这个话题，朱亚文饰
演的角色深度介入这桩离奇命
案，并成为最后的解谜人，在影
片中起相当关键的作用。朱亚文
介绍，他这个角色的具体身份仍
没有确定，还需由导演来做最后
定夺，但在影片中，通过他抽丝
剥茧的调查和探讨，这桩“浮城
谜事”将会慢慢展现其清晰的脉
络，呈现最终的答案。

! ! ! !本报讯（记者 俞亮鑫）由陈数、
黄磊、梁静、闾汉彪联袂主演的连续
剧《夫妻那些事》开播后，收视率一
路飙升，最新单集已达 '+#24，稳居
全国卫视收视冠军，在腾讯、优酷、
搜狐等视频网站上，该剧均居热播
电视剧榜榜首，全网总播放量超 3+&

亿次。今晚，该剧在湖南卫视温情收
官，明天将在央视八套黄金档接力
开播。

《夫妻那些事》讲述唐鹏、林君

这对本来坚定的“丁克”夫妻，在漫漫
“造人”之路上的悲喜轶事。剧中将婚
姻和生活中的难题：如丁克家庭、中
年危机、空巢老人、婆媳矛盾、女强男
弱、婚外恋情、离婚再婚等社会现象
一网打尽，引发了众多观众的共鸣。
剧中的故事、人物和台词迅速燃遍微
博和各大论坛，一场关于“生不生？何
时生？跟谁生？”的婚孕话题大讨论风
起云涌。观众看《夫妻那些事》，聊夫
妻那些事，已成了一大热点。
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《夫妻那些事》观众有共鸣

“小蜜蜂老师”唱歌做游戏

BBC将播动画教汉语

《孔子》亮相日本荧屏
儒家精神抚慰震后伤痛

娄烨“秘密武器”
带来阳刚之气
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! ! ! !继中国品牌的服装、牛奶、电
脑等在《变形金刚 '》《变形金刚 %》
中集体亮相之后，在全球热播的美
剧《生活大爆炸》中，近日也出现了
中国的广告。在该剧第五季第 23

集中，“科学天才”谢耳朵和他的朋
友们继续“卖萌”，而他们面前茶几
上则摆着“漂洋过海”而来的中国
品牌的牛奶广告。由此，中国广告
植入外国影视片成了人们热议的
话题……

“出口”意在内销
在《生活大爆炸》中，中国的牛

奶产品广告出现在谢耳朵家中的
茶几上，这一镜头持续了约三分
钟，没有台词点明，甚至连个特写
也没有，这与去年好莱坞电影《变
形金刚 %》中出现的中国牛奶广告
不仅有特写镜头，甚至有演员台词
吆喝相比，显然还不够给力，但这
个镜头立刻在微博上引发了热议。
不少眼尖的剧迷们还发现其他美
剧也有类似中国产品植入广告，比

如在军事题材的《反击》第 #集中，
在美军的大本营中就出现了来自
中国的电脑品牌。
中国广告为何青睐美剧7 如这

是想“借船出海”进军国际市场，恐
怕是自欺欺人。实际上，这些美剧虽
然没有在中国的电视荧屏上公开播
映过，但却在国内各大视频网站上
被引进并热播。美剧在中国网民中
影响不小，这使得中国企业不再把
眼光只放在国产电视剧上，而是把
大笔广告费砸在了美国片商身上，
干脆来它个“出口转内销”。有消息
说，该牛奶品牌与美剧《生活大爆
炸》的合作还将持续半年时间。

瞄准更多目标
中国品牌广告热衷于进入美

剧，显然看中的是美剧在中国网民
中的影响力。喜欢看美剧的大多是
年轻白领，拥有一定的消费能力。其
次，中国广告喜欢植入美剧，还有其
成本低的优势。据促成这些中国品
牌和美国影视剧结缘的幕后推
手———北京影工场公司总裁刘思汝
说，中国企业进军国外影视剧是整
个植入广告市场的新机会。随着国
内视频网站纷纷购买美剧版权，美
剧收视正在国内合法化，它们的植
入成本也比大片更低，广告投入费

用不高，但回报不错。广告植入美剧
比植入好莱坞电影更加实惠。据悉，
该公司瞄准的植入目标还有《特种
部队 '》《敢死队 '》《钢铁侠 &》等 21

部海外大片及热门美剧。其中，一家
中国服装品牌已被植入最新一季的
美剧《绯闻女孩》中。

质量把关重要
据业内人士介绍，植入式广告

在欧美影视片中非常普遍，随着中
国经济不断崛起，中国元素进入乃
是大势所趋。细心的网友发现，如今
美剧中的中国元素已变得层出不
穷，不仅有中国菜、中国功夫等“经

典元素”，连开口说中文的美剧明星
也越来越多，如《生活大爆炸》中的
主人公们极爱说普通话，第一季首
集就有霍华德说的“洗个痛快澡”，
笑料令人捧腹。在最新一季中，谢耳
朵除了喝中国牛奶，还戴起耳机学
起了普通话。如今，接连在美国影视
剧中出现中国广告，让中国元素变
得更加丰富多彩。据推算，中国植入
广告市场现在每年以 #$4至 &$4

的速度猛增，这种爆发式增长已催
生了一大批专门从事品牌营销的传
播公司。可见，中国元素在美剧中已
渐成一种时髦。
眼下，这些中国广告的海外植

入都靠“出口转内销”来争夺国内市
场，随着时间推移，进入国际市场的
中国品牌会越来越多，世界各国对
中国品牌的关注度也会越来越高。
但鉴于国内一些品牌时常闹出质量
风波，一些明星频频闹出为虚假广
告代言的丑闻，谁来为这些“漂洋过
海”的中国广告进行质量把关就显
得十分重要了。否则，一旦出现染色
馒头、地沟油、瘦肉精、毒牛奶、霉大
米等事件，脸就丢大了。

首席记者 俞亮鑫

防止虚假产品宣传“外流”愈显重要

!陈坤版钱学森和张雨绮版蒋英


