
! ! ! !日前，福特全顺!"店门庭若市。据了解，近期凡够
买福特全顺任意一款车型，就可参与“砸金蛋”活动，
#$$!赢取现金大奖，最高可获%$$$元。此外，经典全顺
部分车型最高优惠达到&%$$$元，涵盖车型范围包括通
勤车、多功能车、客运车等，为用户带来了实惠。
此次“福特全顺‘真金回馈’”活动已经连续开展了

!个多月，这与福特全顺始终贯彻“一切从用户出发”的
品牌理念无不有关。比如对供不应求的经典全顺明星
车型———短轴中顶'座柴油车进行限价，强制要求各家
代理商不得高于##())万元销售。福特全顺还开展了
“欧尚之旅”、“送车试驾上门”等一系列活动，使消费者
购买之前就能零距离感受福特全顺的各项性能。

福特全顺推“砸金蛋 享大礼”活动
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乘用车市场销售点评
经历#、&两个月市场低迷后，*

月份乘用车产销均创历年来同期新
高，需求呈现增长态势，显现季节性
回暖，符合车市规律。一季度累计销
售与前&个月比，降速趋缓。
一季度汽车销售以小幅微降收

局，源于两个因素：一是国家宏观经
济发展放缓；二是上年车市先高后
低走势，其中#月份#%&万辆，是历年
月度销售的最高位，而今年#、&月市
场恰遇“春寒”期。

!" 诸多车型表现不一!*月份乘
用车及其主要品种销售与上月比，
轿车增速迈上两位数，+,-增速略
低，".-和微型客车增速明显。".-
同比增速突出，轿车和+,-微增，微
客略降。

*月份".-市场增速超过*$/，
一季度轿车增速高于乘用车总体，
表明私人刚性需求是我国汽车市场
发展的动力。

#"产品逆向调整堪忧!*月份#('

升及以下小排量轿车销售'%($0万
辆，环比增长#$(10/，同比微增$(%个
点；份额占轿车总销售的')(%'/，环
比和同比分别下降#(*个点和 #(#个
点。一季度#('升及以下轿车累计销
售 #0)(1!万辆，占轿车销售的
0$(&&/，同比下降#(%个点。
这是国家鼓励小排量车政策推

出以来，汽车产品结构逆向调整效
应的一个突出反映，小排量轿车在
整个轿车市场的地位堪忧。

$" 自主量降份额续跌!*月份自
主品牌乘用车销售'$(*'万辆，环比
增长#!(0)/，同比下降#('1/，其销
量占乘用车总销量的!*(##/，市场
占有率比上月下降$(&*个点，同比下
降&(0*个点。#季度自主品牌乘用车
累计销售#'#(01万辆，同比下降
1(#$/，份额占乘用车销售总量的
!&(10/，同比降*(&个点。

%"车价连续$月走低!国家发改
委价格监测中心对*月份全国*'个大
中城市监测显示，全国汽车市场价格
稳中有降，国产汽车价格小幅走低，*

月份车价环比下降$(#0/，同比下降
#(&'/。乘用车价格连续*个月走低，
环比下降$(#$/，同比下降#(0$/。其
中轿车价格环比持平，同比下降
&('!/；".-价格环比下降$('&/，同
比下降#('*/；微型客车价格环比上
涨$()1/，同比上升$(0!/。

&" 汽车出口稳步增长!*月份汽
车生产企业出口乘用车!$&!&辆，较
上月增长#*(%$/，同比增长&$(*0/。
其中轿车出口&'!)#辆，".-出口
#$*$%辆。一季度出口乘用车#$0101

辆，增长&%(##/。其中轿车出口
0*#&0辆，增长 &'()%/；".-出口
&%'$0辆，增长**('#/。
乘用车出口量最高的数奇瑞，*

月#&!&)辆，第#季度*!011辆；增长
最快的是吉利，月同比增长
#%*(#%/，季同比增长&%$($'/。

'"新能源车销售万辆!新能源车
产销正式纳入统计范围。据不完全
统计，一季度汽车整车企业生产新
能源汽车1'&'辆，其中纯电动汽车
#'%%辆、混合动力#*$$辆，代用燃料

汽车%'0#辆；销售新能源汽车#$&$&

辆，其中纯电动汽车#1*$辆、混合动
力#!))辆，代用燃料汽车'10*辆。

乘用车企业销售点评
*月份乘用车企业销售前#$名，

与上月相比，重庆长安和奇瑞小幅
下降，其他企业呈一定增长，其中一
汽大众增速更快。前#$家乘用车企
业*月份销售乘用车1&(%0万辆，占乘
用车销售总量的%1()1/。

一季度累计销售前#$家乘用车
企业中，重庆长安和奇瑞同比降幅
明显，吉利微降，其他企业保持稳定
增长。前#$家企业一季度销售乘用
车&&!($1万辆，占乘用车销售总量的
%)(*1/。

轿车销售排行点评
*月份销量排名前#$的轿车生

产企业，与上月相比销量均呈明显
增长，其中一汽大众、神龙和长安福
特马自达增速更为明显。上海通用
等前#$家企业*月份销售轿车'#('1

万辆，占轿车销售总量的'%()*/。
一季度销量排名前#$的轿车生

产企业中，与上年同比，奇瑞和长安
福特马自达下降较为明显，吉利降
幅略低，其他企业保持稳定增长。上
海通用等前#$家企业一季度销售轿
车#'1($'万辆，占轿车销售总量的
'%('&/。

轿车细分市场点评
*月份轿车各排量区间销量，与

上月比都有提升；但大小排量区间
销量的明显差异，与国家鼓励小排
量车和限制大排量车的消费政策很
不吻合。
排量越大，月销售增幅越高。&(%

升以上翻了一番，&($ 2&(%升增加
&1(''/，#('3&($升增加#'(1$/，#($3
#('升增加##(!#/，#($升及其以下增
加!('$/。月销售同比，#($升及其以
下负增长高达*!(#&/，#($3#('升微
跌$('0个点；#('升以上排量区间的
销售，都呈不同程度增长。

*月份轿车各排量区间累计销
售的市场份额，#($升及其以下和
#($3#('升都为下降，#('3&($升、&($3
&(%升和&(%升以上均为增长。#季度
轿车各排量区间累计销售市场份
额，微轿和普通级轿车下跌，中级、
中高级轿车上升。

特约撰稿 张伯顺

季节性回暖 微增长态势
———3月份及一季度乘用车销售排行分析

! !拥有双色内装和黑色内装双重选择的纳智捷 大0 ".- 两
驱旗舰型今日正式上市，售价&%(&1万元。纳智捷 大0 ".-家族
的全系产品布局至此也正式完成。
在国产合资品牌".-中，纳智捷 大0 ".-是唯一具备进口

4".-尺寸的产品，但却只有国产紧凑型".-的价格。
纳智捷 大0 ".- 两驱旗舰型轴距为&)#$55，空间更宽敞。

其高效的&(&4 +678 9.:;<涡轮增压发动机能创造出#*#=>的
最大功率，最大扭矩更可达到&0%?·5。奢华配置是两驱旗舰型
值得称道的地方，拥有4".-中最大尺寸的#$(&英寸屏幕，驾驶座
另有全球首创的智慧防盗功能。此外，还拥有6@ABC -DCEF*'$度
环景影像系统与"DGC -DCEF车侧安全影像辅助系统，以及独家配
备的?DAHI JDKDLMF夜视系统。 宝龙

! ! ! ! !"#!款歌诗图暨!$%&车型上海区域上市会%月#'日在

杨浦区黄兴体育公园内举行! 此次上市的!(#!款歌诗图

共有!$%&直列四缸和)$'& *+两种动力组合" 其中全新推

出的!,%&车型"分为豪华版和尊享版两种产品规格"指导

价分别为!'$-.万元和!.,-.万元!

!(#!款歌诗图享有#三年十万公里$保修政策%从

即日起到%月)(日前" 前往广汽本田任何一家特约经

销商店预订并最终购买歌诗图的客户"均可获赠价值

千元的精美礼包!同时还可参与置换! 阿晖

! !尽管一季度整体车市呈
负增长已为定局，但上汽通
用五菱销量增势却依然强
劲。数据显示上汽通用五菱*

月单月实现销售#!$#'1辆，
同比增长##/；今年一季度，
上汽通用五菱累计完成销售
*)#0%#辆，接近其年度#*%万
辆年度目标的*$/。

上汽通用五菱仅用年度
#N!的时间完成了近#N*的年度
目标，可谓实现了开门红。其
良好的业绩表现也有力地支
撑了其股东方的国内业务，来
自通用汽车的数据显示，通用
一季度在华销量实现同比增
长1O，这与上汽通用五菱的

业绩增长有着密切关系。
事实上，上汽通用五菱

业绩得以逆市上扬，旗下明
星产品可谓功不可没。五菱
宏光开创“紧凑型商务车”先
河，&$#$年)月上市后持续保
持增长，甚至创造了单月销
量*万的佳绩，在各大+,-车
型关注度榜单中长期位列前
茅。截至目前，五菱宏光累计
销量已超过&1万辆，强劲的
需求更是吸引了其他汽车厂
商纷纷跟进紧凑型商务车细
分市场；同时该产品也成为上
汽通用五菱进军印度市场的
主力产品，今年三季度将正式
在印量产；今年*月，“大微客”

五菱荣光累计产销双双突破
百万，三年时间实现销量增#$

倍的傲人成绩，进一步稳固了
“国内增速最快的微车车型”
称号。此外，五菱之光目前市
场保有量已超过*%$万辆，继
续刷新着单一平台车型的销
售纪录。
乘用车方面，尽管今年

一季度国内乘用车市场表现
欠佳，但宝骏汽车一季度仍
然实现销售&&$*%辆，完成了
阶段性年度目标。据了解，!
月份宝骏'*$还将推出#(%4

P--9"'Q9自动档车型，这将
为上汽通用五菱乘用车后续
发力市场提供强劲支持。

纳智捷大7SUV两驱旗舰型上市

! ! &$#&年第一季度汽车行业景气指数
和企业景气状况日前公布，相关数据显
示，一季度汽车行业景气指数为#$$(*点
（&$##年增长水平R#$$），较上季度略降$(&

个点。构成汽车行业景气指数的'个指标
（仅剔除季节因素，保留随机因素）中，今
年一季度汽车行业利润总额、汽车行业从
业人员数、汽车行业税金总额、汽车销量、
汽车行业固定资产投资和汽车零件出口，
与上季度相比均有不同程度下降。这说
明，进入&$#&年，我国汽车行业整体运行
仍处于调整阶段。

&$#&年第一季度，国家统计局对!$$

家汽车生产企业的景气问卷调查结果显
示，一季度汽车行业企业景气指数为&$$

点，其中即期指数（即企业对当前经营状

况的判断）为##%()点，预期指数（即对企业
下期经营状况的判断）为#&&(0点。一季度
企业家信心指数与企业景气指数基本一
致为#&$点，其中即期指数为##%()#点，预
期指数为#&&(0&点。

&$#&年第一季度汽车行业景气指数表
现如下特点：一、汽车行业前期高速发展带
来的较高基数和复杂的国际经济形势，使
得汽车行业景气指数持续调整。二、以警示
灯号反映的汽车行业生产经营的指标亦显
现降温趋势，但行业运行趋于理性。三、从
企业家信心指数的构成看，企业家对&$##

年第一季度的汽车行业状况基本满意，但
对下个季度的预期则较为悲观。

从国家统计局中国经济景气监测中
心发布的调查结果也显示，一季度企业景

气下滑，表明整体经济效益显露下行的迹
象，汽车业当然不会独善其身，一季度汽
车类社会消费品零售额增速比上年同期
回落*(&个百分点。
从&$#&年后三季度的发展趋势看，行业

景气值将在均线附近盘整。在&$#&年物价继
续上涨，通胀压力依旧较大环境下，对汽车
消费增长的压力将进一步加大；另外，由于
成品油价格连创新高，部分城市大幅提高停
车等费用，导致车市徘徊观望气氛浓厚。
但从中长期看，汽车市场需求潜力巨

大，中国汽车市场正处在保有量从千人&$

辆到#$$辆的高速增长期，汽车消费进入
到快速普及阶段，根据发达国家经验，汽
车工业至少还要有#$年以上的增长期。

李永钧

一季度汽车行业景气指数偏“冷”

上汽通用五菱3月销量再创新高


