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浏览器大
战硝烟再起，但
这一次的战场
却是移动互联
网。谷歌、苹果、
微软和雅虎各
展其能，Opera
和火狐也不甘
示弱。

这场大战
的动机不只是
展示实力，更是
为了吸引用户
与广告：谁控制
了移动互联网，
谁就能引导用
户访问各大网
站，更重要的
是，还可以借此
收集数据，发布
精准广告。

谷歌发力
浏览器大战一触即发
“为了生存，浏览器必须进驻移

动设备。”市场研究公司 !"#$ %&!

$&'()* 分析师格雷格·斯特灵说，
“所有企业都在努力让自己的战略
适应多屏幕与多平台的市场环境。”

市场研究公司 +,',-.#/,&( 发
现，不包括平板电脑，移动设备的全
球使用量在截至 0月的年度内已经
翻番，达到全球互联网使用量的
1234。
谷歌今年早些时候面向移动设

备推出了完整版 -*(.5&，假以时
日，将彻底取代 6/7(.87开源平台
上的默认浏览器。据 +,',-.#/,&(统
计，谷歌 6/7(.87默认浏览器今年 9

月已经拿下全球移动互联网市场
:;2<4的份额，超过 !"&('的 :02=4。

“在 6/7(.87的帮助下，-*(.5&
肯定前途无量，而且在 >-市场也
增势迅猛。”斯特灵说。业内人士表
示，谷歌的移动浏览器计划符合其
整体战略：通过在各个平台搜集用
户信息，实现广告的交叉投放。不仅
如此，谷歌还刚刚完成对摩托罗拉
移动总额 ;:<亿美元的收购，使之
可以自主开发硬件，加强软件地位。
“所有企业都希望从上网的入口处
控制用户体验，获取相关数据，从而
引导用户使用相应的服务。”市场研
究公司 ?@- 分析师阿尔·席尔瓦
说，“这一切都是为了控制，为了获
取更多数据。”

硝烟再起
浏览器抢占移动份额
与此同时，微软也在加大移动

浏览器市场份额，在 A8/7.B$设备

中推广自家的 ?C浏览器。但批评人
士认为，该公司在功能上施加了限
制。D.E8FF'首席律师哈维·安德森
在博客中指控微软限制外部软件的
高端功能，以此打压火狐等浏览器。
安德森称，微软在 A8/7.B$ G中回
归了“数字行业那段黑暗的年代，使
得开发者和用户无法选择浏览器。”
雅虎最近也刚刚进军移动浏览

器市场，推出了 6H8$浏览器。雅虎
产品总监伊桑·巴特拉斯基说：“6H!

8$的目的是取代 +'I'(8，我们再也不
用被迫使用 +'I'(8了。”
亚马逊的动向也值得关注。该

公司已经在 J8/7F& 中自主开发了
浏览器，此举也有望控制各种用户
服务，并最终产生利润。席尔瓦表
示，与其他企业一样，亚马逊也在追
求一种软硬件相结合的战略，但同
时也可以出售商品和服务。“他们有

内容，他们卖东西，他们还有网络服
务，”他说，“他们拥有众多资产，而
且已经获得成功。”

而对于苹果自带的 +'I'(8浏览
器所拥有的市场份额，麦格理证券
分析师本·沙赫特认为，谷歌也将针
对苹果 8!+推出 -*(.5&浏览器。他
在研究报告中指出，-*(.5&可以帮
助谷歌降低流量获取成本，而针对
8>'7 和 8>*./& 推出 -*(.5& 浏览
器，有望大幅减少谷歌支付给苹果
的费用。
但斯特灵认为，苹果也可以修

改战略，不必与谷歌展开正面冲突。
他表示，苹果 +8(8语音助手以及新
的地图软件都将提供某种搜索功
能。而随着与谷歌冲突的加剧，该公
司也有可能将 +'I'(8搜索引擎改成
微软必应或其他服务。
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浏览器大战转向移动互联网
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! ! 现在许多人都会手拿电子书来
消磨时光，虽然电子书始终是个小众
市场，而且有太多的移动终端可以
实现看书的功能，但采用电子墨水
的电子书不仅省电，屏幕无背光，减
少了对眼睛的刺激，舒适阅读更健
康，因此依旧有着不小的市场潜力。

方便携带
汉王N510II

! ! ! !汉王K<LM??电子书以其时尚轻
便的体形，低廉的价格，跻身于电子
书市场主流产品之列。汉王K<;N??

为汉王<英寸商务电子书，外观中规
中矩。作为K<;N的升级换代产品，
机身轻薄，以舒适阅读取胜。K<;N??
的屏幕采用<英寸高亮度CO8/P电子
墨水屏，提供纸质一般的阅读体验，
<英寸的屏幕虽然跟一些大屏幕产
品相比有点偏小，但是足以满足平
时看书所用，带来无闪烁、低辐射、
低功耗的浏览享受。支持多种文本

格式，以数字键、五向键等带来更友
好便捷的操作。它的另一个优点是
容易携带，机身较为纤薄。

内容丰富
盛大Bambook

! ! ! !盛大锦书电子书是主要品牌之
中功能较为实用的一款。外观设计
上圆角弧面简约时尚，白色亚光表
面能够有效防止滑落。它采用潮流
全键盘设计，独到的波浪形键帽，使
输入精准流畅。屏幕左右两侧双翻

页键，满足不同阅读习惯。字体清晰
锐利，在阳光下依然可以流畅阅读。
盛大锦书电子书优化了屏幕刷新技
术，智能预览阅读内容，在保证清晰
优质显示的同时，也使翻页几乎没
有时间上的延迟，并且全面支持众
多主流电子阅读格式。另外，盛大锦
书较早接入了众多优秀正版数字内
容，精心开发的电源管理系统，让电
子书有着超长的待机时间。高效的
充电机制大幅缩短充电时间，让阅
读告别频繁充电的烦恼。

时尚小巧
亚马逊KindleTouchWiFi

! ! ! ! 亚马逊J8/7F& Q.#)* A8R8版
是目前较为热门的电子书产品。其
外观低调简约，采用一块舒适性与
便携性兼具的主流S英寸电子墨水
屏幕，显示细腻。;S级高灰阶使得文
本显示更锐利，强光下也可正常阅
读。新版采用了全红外触控设计，所
以整机更显精致小巧。除支持>@R、
@!-等多种格式电子书阅读外，还
可支持T>U、U?R等格式黑白图片浏
览和主流格式音乐播放。此外，整机
屏幕还支持红外触控操作，更方便
用户使用。更为值得一提的是，亚马
逊J8/7F& Q.#)* A8R8内置了A8R8

模块，方便用户在线浏览或者登录
亚马逊书店购买下载阅读，海量内
容应有尽有，让它成为时尚又经济
的选择。
业内人士表示，口袋电子书轻

松演绎随时随地的求知体验，方便
用户随身携带，极大增加移动阅读
的机会。 隽秀

! ! ! !日前，一位开发人员表示，苹
果去年在 8>*./& V+上推出的个
人语音助手 +8(8 功能并不完美，
但苹果别无选择，实属无奈之举。
在阿什·弗罗看来，苹果去年 ;N

月最终在 8>*./& V+上推出不完
美功能的 +8(8实属无奈，他们并
无太多选择。弗罗今年早些时候
参与了苹果多次面试，并成为
+8(8开发团队的一员。
“它还不是件完成品，”目前

为流行照片应用 <NN"H首席 8!+

开发员的弗罗称，“苹果发布 +8(8

时它还处于测试阶段，并未进行
公测。但是对于 +8(8，苹果不得不
破例而为。”
从理论上讲，+8(8拥有很大潜

在使用价值，但是它现在连启动
应用、浏览网页等众多基本应用
都无法实现。调查显示，在 +8(8功
能中，用户使用最多的功能是拨
打电话和发短信。在 8>*./& V+用
户当中，约三分之一的用户使用
+8(8打电话、发短信，或者每天查
看信息。而更多的 +8(8服务几乎
很少被用户所使用，包括放音乐、
安排会议等。大约 W<4的 8>*./&

V+ 用户表示，他们从不会使用
+8(8安排会议；三分之二的用户表
示从不使用 +8(8来播放音乐。

当用户在发电子邮件时使用
+8(8的情况有分化，大约 =N4的
用户表示从不使用 +8(8 发送邮
件，而 XS4的人则说每天、或者几
乎每天使用 +8(8发送邮件。一些
用户抱怨说，+8(8 很难理解人的
口音，而且只有很安静时才管用。
相关报告也证实此点，有些人说
“它非常让人失望”。就连部分苹
果员工也承认为 +8(8目前的表现
而感到尴尬。一位前苹果内部人
士称，如果苹果创始人史蒂夫·乔
布斯还健在，他会因为 +8(8的表
现发疯。

弗罗解释称：“+8(8是一款自
然语言处理程序，拥有很强的对
话能力。为了覆盖到不同人所说
的不同方言，你不能只寻找 :N多
个人到库比蒂诺总部来测试，然
后就说表现不错。你真的需要寻
找大量不同人群来测试。原则是
你告诉手机自己想要做的事情，
但事实上却很难做到对每一种组
合进行测试。苹果现在需要大量
使用 +8(8的用户提供信息来改善
该功能，因为他们需要提升 +8(8

的算法。”换句话说，使用 +8(8的
人越多，它对于用户的功能就越
完善。相比之下，苹果推出的其他
功能从发布第一天起就表现得接
近完美。
弗罗认为，苹果真正的错误并

不是在尚未准备的情况下推出
+8(8，而是将 +8(8夸大为一款“魔幻
产品”，直接针对主流市场。“我认
为苹果没有管理好用户的预期，”
弗罗称，“如果苹果并未对外宣称
+8(8是一款不断完善的产品，会逐
渐变好，这样我们也好接受。但是
苹果却将其标
榜为一款魔
幻产品，这
种做法
十分糟
糕。”
明强

iPhone4S再遭非议
开发员称Siri是半成品
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看书娱乐一体化 E-ink电子书带来阅读新体验

B!" ,-.,年 /月 .日

星期五


