
! ! ! !现今，利用网络收集资料是再
平常不过的事，但是怎样系统地管
理这些资料却成了一个问题。如果
只是用!"#$或 %&%的话，时间一
长找起来就会非常麻烦。'()#*"+)

是一款非常有名的免费笔记软件，
不仅具备强大的笔记捕捉功能，还
采用了独特的标签分类方式，支持
即时搜索等。你可以随时在手机上
的 '()#*"+)新增笔记，回家后在电
脑上也能看到它了。
多平台的支持是 '()#*"+)相比

同类软件做得最出色的地方，目前
'()#*"+)官方罗列支持的移动设备
有 ,-.、/*0#",0、 黑 莓 、1,*0"23

45"*) 6、1)7-.8(,9 /:: ;9+9<"=>，
适用于电脑有?9@ -. A、1,*0"23、
.9B9#,、;5#"C)、D,#)B"E、浏览器书
签。'()#*"+)的手机版相当具有特
色，它支持拍照及文件上传、记录文
字（支持手写）和声音等。甚至，在没

有安装 '()#*"+)的地方，我们也能
直接登录网页版的 '()#*"+)来查阅
资料或继续工作。通过网络同步，我
们所有设备上的数据都将会一致。
这样一来，相当于随身携带了自己
的多媒体文章资料库了。

在使用方面，首先我们需要在
'()#*"+)注册一个账号。账号有免费
和付费两种，区别在于每个月的网络
同步流量不同，免费账号 FG?H月，付
费账号 IGG?H月；支持上传的文件类
型不同，免费账号除了文字和图片以
外，仅支持上传 4JD作为附件，付费

账号没有文件类型的限制，并且还
能拥有图形识别文字等之类的附件
功能。另外，免费的账号会有广告。
不过对于绝大部分非重度使用者来
说，免费账号已经完全足够使用。

另外，'()#*"+) 最近开放了一
个 %#K@L的功能，相当于 '()#*"+)

的应用商店。它与第三方合作，由开
发者提供丰富的应用功能集成，比
如增强编辑、语音识别、语音文本转
换等。可以预见，未来的 '()#*"+)，
将会成为笔记信息的跨平台存储中
心，而围绕这个中心，用户将会得到
更多的贴心附加功能。
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谷歌
从珠联璧合到关系变质
早在NGG6年苹果推出第一款,45"*)手机

时，其与谷歌地图就建立了非常亲密的关系。
O""=<)轰动一时的地图服务：准许网络用户寻
找商户，查看交通信息并进行导航，不仅获得
了,-.用户的青睐，安卓等系统的用户也对它
产生了依赖。在谷歌地图的帮助下，,45"*)很
快取得了巨大的成功。而,45"*)用户数量的激
增，也通过谷歌地图让谷歌的搜索引擎流量
大幅上涨。
但好景不长，随着,45"*)手机和其他智能

手机的崛起，改变了苹果与谷歌之间的关系。
先是谷歌借助/*$#",$操作系统向移动设备市
场的推进，让苹果感觉受到了偷袭。而对此，

谷歌高管给出的理由是该公司早在NGGI年就
开始着手开发/*$#",$，而彼时，他们并不知道
,45"*)的存在。随后，谷歌直接进入了硬件市
场，并在去年宣布斥资PNI亿美元收购了手机
制造商摩托罗拉。最近，谷歌又推出了音乐、
电影、电子书和移动应用商店，与苹果的,%K*)3

展开直接竞争。两家科技产业巨头关于谁来主
宰未来技术的战争不断升级。现今，移动地图
技术成为了谷歌与苹果的最新战场。

苹果
从悄然收购到自主开发
此次苹果发布的全新地图应用基于矢量

绘图，非常类似上周谷歌发布的全新地图。支
持旋转、缩放，并有卫星QJ实景视图以及QJ

建模视图。QJ实景地图，支持手势缩放和旋

转，可以从不同角度鸟瞰城市全景，也可放大
到单一建筑QRG度旋转浏览。另外，全新地图
应用加入.,#,语音功能；提供交通流量实时监
测；拥有PGG万家商家信息和信息卡片显示。
其实，苹果孵化从,45"*)手机中剔除谷歌

地图的计划已有数年时间。早在NGGS年，乔布
斯就意识到地理位置服务对苹果的重要性，
不能在此服务上依赖于一家将成为公司可畏
的竞争对手的合作伙伴。也就是从那时开始，
乔布斯开始在公司外部网罗人才，打造自己
的地图技术。NGGS年，苹果低调收购了谷歌
地图的竞争对手4<9@)TU3)。NGPG年，苹果又连
续低调收购了地图技术公司4"<VS和;Q技术
等两家QJ制图技术服务商。与苹果的大部
分收购一样，这些交易的金额都没有公布，
信息披露量也被苹果控制在最低程度。这几

家公司并入苹果后就悄无声息，产品研发进
展也不为外界所知。但自从搭载谷歌/*0#",0

操作系统的智能手机市场份额超越了,45"*)，
苹果驱逐谷歌地图的计划就开始加快了进
程。

业内人士表示，苹果的这一举动无疑将
使谷歌失去一些广告营收，以及消费者搜索
本地商户的相关数据；且从长期来看，这将会
损害谷歌获取地图相关营收的能力。

交锋
保障各自平台战略安全
苹果把谷歌地图驱逐，或许是倾向自主

研发的品牌应用，或许只是一种“忘恩负义”
的行为。市场调研公司-:K3W)3)U#@5的统计数
据显示，与地图或地理位置相关的移动广告
市场规模，将在NGPN年达到规模约NI亿美元
的移动广告支出的大约NIX，高于NGPG年时
的PGX。随着地理位置发觉应用数量的不断
增长，这一数据还将有望继续上升。

了解苹果战略的消息人士称，苹果推出
地图应用的目的并不仅仅是为了广告营收。
苹果的目标是借助地图市场，更多的在不断
升级的智能手机大战中控制主要资产。目前，
超过SGX的美国,45"*)用户均使用谷歌地图。
因此，苹果相信控制了用户的地图体验，提供
谷歌没有提供的新功能，能够帮助苹果销售
出更多的设备，并吸引开发者为,45"*)用户开
发独特的应用。去年，苹果推出了对抗谷歌搜
索业务的新武器———声控“虚拟助手”.,#,。通
过.,#,，,45"*)用户获得了一种全新的信息搜
索方式。
面对苹果的一系列举动，谷歌也给予有

力回击，谷歌当前正加速为/*0#",0移动设
备开发自有的声控搜索助手。有消息称，谷
歌最快将会在今年年底推出自有声控语音
助手。 莹悦

! ! ! !日前，第五届上海国际水展
/YZ/%';[ ;5,*9在世博展览馆
圆满落幕。PGGG多家国内外知名
展商八仙过海，各显神通，高科技
手段的运用和产品展示为中国观
众带来了全面的家庭净水新理念。
海尔施特劳斯，由海尔集团与

以色列施特劳斯集团合资成立，主
打高端饮水市场。作为此次展会上
最引人注目的公司之一，已经推出
的 \R系列和即将上市的 \I型号
智饮机受到了观众的关注和热捧。
从1Y/（美国水质协会）实验室主
任 %5"C93口中得知，海尔施特劳
斯智饮机获得了 1Y/金牌认证，
其沿用施特劳斯净水的 ?/]'技
术是基于重力而非压力的产品设
计，这样一款产品既能在去除微生
物这方面丝毫不逊色，又能在去除
重金属和有机化合物、污染物等方
面有不错的表现，是一款多功能可
以去除多种污染物的全优产品。
这样一款独特的产品，是如何

在众多净水品牌中脱颖而出的？海
尔施特劳斯刘总经理表示，海尔施
特劳斯推出的智饮机涉及主要分
为家庭饮水和生活用水两个方面。
他说，之所以取名智饮机，其核心
是要突出“智”字，体现在以下几

个方面：一是选择性，它能把有害
的物质去除掉，有益物质留下来；
二是无级变温，从 R!到沸水每个
都可以自动调节，用户可以根据自
己的习惯设置水的温度，一键可
取；三是滤芯安装非常快捷，当滤
芯用到 PGX的时候，机器会提前
提醒用户装好滤芯，只需一个按键
就可以随即更换；四是儿童锁，用
户可以设定防烫，以免小孩不小心
触摸这个东西被烫伤；五是按流量
计算，智饮机滤芯每流一升水就会
脱离一点，流过 NRG升的水整个滤
芯就脱离完掉下去把孔堵住，不能
继续使用，非常人性化。
针对消费目标群体，海尔施特

劳斯主要集中三类人群。第一类主
要是准妈妈，因为智饮机设置有专
门的婴幼儿水频道，一键可以达到
冲泡奶粉的温度，而且冲泡奶粉的
水是把杂质去掉，留下有益物质的
安全水；第二类是比较注重生活品
质的家庭。而 \I系列的推出，将
会为智饮机带来另外一部分新的
人群，即归国的人群，他们可以很
容易接受这样自动化程度非常高
的产品。

谈到海尔施特劳斯的营销模
式问题，刘总提到了个性化营销。
海尔施特劳斯面对的是个性化需
求，必须对锁定的目标群进行精准
营销。除此之外，海尔施特劳斯的
净水机产品解决方案，一定要让消
费者亲身感受，体验并试用，才能
让消费者接受。目前，消费者可以
通过电子商务平台、专业的建材超
市、国美或苏宁等大卖场购买到海
尔施特劳斯智饮机。 小锐

谷歌苹果全面交恶
手机地图服务成新战场

作为曾经的合
作典范，苹果和谷歌
近些年来的关系日
渐疏远，甚至化友为
敌，在诸多领域展开
对抗，这些领域包括
了数据、设备、服务
和未来的计算。苹果
在日前举行的2012
苹果全球开发者大
会 (WWDC)上宣
布，iOS6系统将采
用苹果自主的地图
应用，替代此前的谷
歌地图服务。与此同
时，谷歌近期也宣布
对地图服务进行升
级。一场由地图引发
的“战争”即将在这
两大科技巨头之间
开演。

海尔施特劳斯 引领家庭净水新理念
!"#$ Evernote极致的云端笔记

空调节能惠民入围推广企业目录（第一批）公布
%&'(SGG)*+,- ./'(0123

! ! 日前，继高效节能房间空气调
节器惠民工程推广实施细则出台，
节能产品惠民工程高效节能房间空
气调节器入围推广企业目录（第一
批）也随即下发。
在节能产品目录中，以技术著称

的格力电器以 SGG个节能型号领衔
一线品牌。据格力空调市场负责人表
示，这主要得益于格力自主创新，拥
有大量多品种多型号的节能产品。
据了解，近年来格力电器一直

致力于研发绿色核心技术，如目前

广泛运用的荣获国家科技进步二等
奖的 P赫兹变频技术，克服了单转
子压缩机在低频运行时振动较大、
耗能较多的行业难题，实现了在 FI

瓦的低耗电状态下稳定运行，是目
前全球 P赫兹变频所能达到的最低
功率。格力 P赫兹变频空调一年可
节电约 FFG度，同时减少了大量的
二氧化碳排放。目前该技术的产品
在格力 Z系列空调、睡梦宝^!系
列卧室空调等产品中得到普及，成
为市场受欢迎的高能效明星空调。

此外，格力自主研发的超低温数
码多联机组、高效离心式冷水机组、
超高效定速压缩机、WNSG环保冷媒
空调、无稀土磁阻变频压缩机等“国
际领先”的节能技术的应用，创造了
巨大的经济效应和社会效应。
凭借在空调核心技术上的不断

突破和创新，前不久中国商业联合
会、中华全国商业信息中心联合发
布的 NGPP年全国大型零售企业商
品销售调查监测统计数据显示，
NGPP年“格力”牌房间空调器以及
变频空调的市场综合占有率、市场
覆盖面及市场销售份额均稳居行业
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