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都市情调

性价比应是选择关键
作为普通的红酒消费者，选购葡萄酒的主流

价为 !""元#$""元之间，占比达到 $%&，而愿意
选购千元以上葡萄酒的比例仅占 '&。所以，如何
选择一款性价比高的葡萄酒是普通消费者所关
心的。第七届上海国际葡萄酒品评赛上周刚落
幕，大赛主办方上海外高桥国际贸易运营中心有
限公司总经理蒋琪民告诉笔者，品评赛的意义不
只在于帮助消费者鉴别红酒，更能够为那些普通
消费者推荐性价比最好的葡萄酒。
“许多优秀的国外酒庄，在最初进入中国市

场时，可谓是两眼一抹黑，他们既没有销售渠道，
也无伯乐举荐，以至出现酒香却无人问津的尴
尬。随着上海国际葡萄酒品评赛的举办，不少进
口优质葡萄酒通过参加品评赛逐渐脱颖而出，一
些原先在国内没有知晓度的葡萄酒更是一跃成
为黑马而被各地经销商所逐鹿。举个例子，去年
品评赛中，就有一款售价 '""元左右的金奖酒，
让买家趋之若鹜，一下子售罄。”

我们知道，欧洲市场上一瓶 (欧元的葡萄

酒，在国内可能就要卖到 '""多元人民币。“我们
建立了一个进口商品网，希望可以点对点地将国
外的好酒以更便宜的价格介绍给国内的消费
者。”蒋琪民说。

国际品牌抢滩中国市场
'"!!年国内葡萄酒行业市场份额处于整体上

升趋势，但国内企业都面临着来自国际势力的冲
击———无论大小、各色葡萄酒品牌蜂拥而入。由于
欧洲市场经济持续低迷萎缩，国际品牌纷纷抢滩
中国市场，也为国内消费者提供了更多选择。

致力于发展中国高端葡萄酒市场的酩悦轩
尼诗葡萄酒庄系列（)*+,+-* . /01-*），前段时间
在上海外滩三号举办了葡萄酒品鉴会，宣布旗下
弩曼希亚（234,1+50,）系列葡萄酒首度登陆中国
市场。值得一提的是，弩曼希亚的产地来自西班
牙西北部的托罗地区。当天，亚太区品牌大使阿
诺·米雷（671,38 907-:）带领在场嘉宾领略了西
班牙葡萄酒的传奇，“托罗葡萄酒产区位于西班
牙西北部的卡斯提尔莱昂地区边界，这里历史悠
久的葡萄酒生产传统可以追溯到古罗马时期。!;

世纪末期，欧洲所有葡萄酒产区遭受根瘤蚜虫病
的毁灭性打击，而托罗葡萄园拥有抵御葡萄根瘤
蚜虫灾害的顽强生命力，因而得以健康存活并大
量出口到欧洲其他国家。”
阿诺表示，帝曼希亚的卓越表现很大程度上

应归功于那一串串名为托罗红的葡萄品种。西班
牙葡萄酒分级制度规定严格，只有由百分之百的
本土优质托罗红酿制而成的葡萄酒才能入围托
罗地区 <=级别的葡萄酒。这些生命力极其顽强
的葡萄藤不仅在漫长的岁月中形成了自然防御
葡萄根瘤蚜虫侵害的能力，其发达的根系更擅长
透过粗糙的沙砾土，从富含营养和水分的下层黏
土中汲取能量。特别的土质和当地干旱炎热的夏
季一起，成为建立起托罗红典型性格的最大功
臣：黏土成分塑造出更加浓郁和集中的果味，沙
砾成分决定了更为强劲的酒体和结构。最终历经
陈酿的成酒具备了强劲的体魄与复杂的灵魂。
“这款 >-74,1+50,（帝曼希亚）葡萄酒在 '""?年达
到了它历史上最好的成绩，!""分。给它打分的
是全球最有影响力的酒评师 @AB-7+ C,7D-7（罗伯
特·帕克）。” 月半弯

! ! ! !首饰之于女性，从来都不是可有可无的。
它是一件不旨在遮羞御寒却必不可少的“衣
裳”，它恰到好处地点缀女性的美丽，流露了
配戴者的心情。

设计赋予材质新生命

戴一串水珠儿在手腕何等拉风，你觉得不
可能？正在上海玻璃博物馆进行的“玻璃的无
限可能之五：求索”作品展上，一件设计独特的
手镯作品，就将这看起来不可能的美丽演绎成
了现实。这只以玻璃为材质的手镯，模拟动态
水的姿态，制造水花四溅的效果，像一流清澈
的“水链子”环在手腕四周，动感飘逸并且晶莹
剔透。另外一组将玻璃材质应用到首饰中的作
品是一组戒指，名曰“应许”。指环部分与其他
戒指无异，指盖上镶嵌的却不是宝石、钻石，而
是颗硕大的“玻璃珠子”，珠子内里印出竹叶的
影子，像一颗颗彩色的小灯泡。虽比不上钻石
金贵，但花尽心思巧用玻璃材质以示爱意的这
份心意，倒也契合了“应许”之意。

而与玻璃材质有着“天壤之别”的白色贵
金属钯金，则因为有了“世界时尚潮流教母”的
点化，而变得更光彩夺目。E0F0-11- /-*+GAA8

（薇薇安·威斯特伍德）打造的钯金“H-+ 6 I0J-

（拥抱生命）”珠宝系列，自从在国际四大著名
时装周之一的伦敦时装周上闪亮登场，就取得
了很好的反响。而在前段时间的上海珠宝展
上，“大师级”作品也进行了现场展示，赚足了
眼球：橡树叶子枝条缠绕而成的手镯、橡树核
雕刻而成的耳坠及吊坠，象征勇气、力量的橡
树形象加上钯金本身坚硬、明亮的材质特征，
使得这几款首饰在别致之余，更显出了亲近大
自然、热爱生命、崇尚自由的气质。

翡翠投资回归理性

市场冷热交替，终于回归理性。曾经作为
“投资之王”的翡翠，这段时间价格和产品都
有所回落。而对于真正翡翠饰品的爱好者来
说，这个时候才是理性购买的时机。
K6<)IL2M翡翠源这个春季推出了五款用上
等冰种原石打造的“春姿”手镯。作为业内少
有的亲赴缅甸采购原石、香港设计师设计、佛
山加工厂加工的专业经营翡翠者，翡翠源特
别提醒消费者，因为圆形手镯对原石的质地
要求非常高。当你纠结在不知挑选什么款式
的翡翠作为入门的话，翡翠手镯就是很好的

选择。从 '"!'年 $月缅甸翡翠公盘情况来
看，一块 $N;公斤的翡翠水料起价 $'?万元，
按 !公斤原石最多制作 '个手镯来算，顺利
的话，这块水料最多能制成 %个手镯，算下
来，平均每个手镯最低价在 ?"N(万元。

当“疯狂的石头”不再疯狂，如何在回落的
市场中博弈成功，不少商家在设计上动足脑
筋。用翡翠来诠释乐音，又会达到怎样的境界？
为了弘扬中华民族的传统文化，玉翠山庄以八
件古乐器为主题，创作了“韵·乐色”八件作品，
每件作品都寓意锦瑟华年，流动灵韵雅致。古
筝清雅高洁，《高山流水》演绎了伯牙子期的千
古友情；琵琶的妩媚委婉，《春江花月夜》让人
联想到张若虚的天人情怀；二胡的质朴淳厚，
《二泉映月》诉说着阿炳的浮沉人生；箜篌的华
贵大气，《平沙落雁》让人体会到绝妙的潇湘景
致……将这样的首饰配于颈项，似乎也有乐声
回旋耳际。 周曼妮 文 杨建正 摄

! ! ! !嘻哈文化的个性与活力已经渐渐融入这座
城市，所有热爱嘻哈的朋友，这个夏天可以尽情
摇摆。上海国际嘻哈音乐季已经正式拉开序幕，
在未来的数月之间，OLC#O=C音乐的精神与魅
力将在上海蔓延至全城，呈现亚洲最具“权威性、
专业性、国际性、娱乐性”嘻哈全明星盛会。

此次上海国际嘻哈音乐季将有三大部分活
动构成，其中包括第二届上海国际 P)6>P=Q表
演大赛（RLPS）、'"!'年上海国际嘻哈音乐盛典
和多个延续性线下系列活动。在“上海国际嘻哈
音乐盛典”中，来自美国、英国、加拿大、日本等地
的著名嘻哈艺人都被受邀参与此次盛会。盛典将
融合嘻哈文化和时尚元素的潮流服装，燃起动感

澎湃的现场氛围，为盛事献上活力四射的互动和
体验式多媒体嘻哈表演，呈现一场前所未有的全
明星嘻哈文化盛宴。
而另一场无国界的音乐饕餮盛宴，也在这个

T月启动。“轩尼诗炫音之乐”'"!'年度第十站融
汇之旅日前在上海 C,7D ;U酒吧揭开序幕，正式
奏响 '"!'年全新融汇之旅的乐章。大嘴巴携手
南非动感歌后芮汀（2,801-），为乐迷刮起一轮混
搭酷音炫风。一个是融汇世界音乐最佳典范的乐
团，一个是富有穿透力的嗓音，现场的联袂合作，
奇妙混搭，激发出全新的音乐火花。上海站之后，
这场融汇之旅将在北京、武汉、温州、天津、长沙
等地炫风再起。 小琴

让音乐把耳朵叫醒

!"#$%&'()*

! ! ! !今年 !月发布的 !中国葡萄
酒市场白皮书 "#$%%&'$%'("指
出#'$%%年中国人共计消费了 %)

亿瓶葡萄酒# 成为全球第五大葡
萄酒消费国$%以上海为首的一线
城市一路豪饮# 加上内陆城市葡
萄酒消费兴起和葡萄酒成为投资
收藏的新贵# 这让中国的葡萄酒
消费一跃成为全球第五$&当中国
人的餐桌不再只钟情黄白两种酒
色#当我们有更多的雅致懂得%小
酌怡情&'((关于葡萄酒#也许你
还能知道更多$

葡萄酒的“新消费主义”


