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出版社上“天猫”能否扬眉吐气？
———淘宝网新推书城有望改变图书销售格局

沪语新闻讲“年轻人的上海话”
———昨访《新闻坊》沪语版节目负责人和主持人

! ! ! !本报讯（记者 杨
建国）上海音乐厅今
年 !月 "日起推出的
“音乐午茶”活动，在
老年市民中大受欢
迎。昨天，这个公益品
牌迎来第 !## 期，音
乐厅方面宣布："、$月
份将推出更加丰富多
彩的“音乐午茶”夏季
版，相伴广大听众。

上海音乐厅周边
商务楼林立，了解到公
司白领们午休时间除
了吃饭闲聊就是逛店
兜风，音乐厅方面策划
了“音乐午茶”活动。想
不到，活动一开办，退
休老人们马上闻风而
动，先是形单影只摸上
门来，逐渐出现成群结
伴的队伍。冲着上海音
乐厅的名气，花 !#元
购一张“白菜价”门票，
却能在典雅的环境里
享受经典音乐，何乐而
不为？

虽然最初设计的听众群变了
向，但毕竟是大受市民欢迎，所以，
上海音乐厅也乐而为之，每周%场，
场场精心组织节目。据统计，!##期
“音乐午茶”的演奏时长累计!##小
时，来自上音、上师大音院、同济大
学音院的&'!位青年演员参加了演
出，听众达"###多人次。上海音乐厅
成为国内首个能在工作日的白天常
态化为公众提供节目的演出场馆。
“音乐午茶”夏季版菜单昨天公

布。"月上演钢琴系列、声乐系列、手
风琴系列和器乐重奏系列，$月演出
长笛系列、民乐系列、小提琴系列和
爵士系列。

! ! ! !本报讯 （记者
王剑虹）继年初推出
两位青年演员主演
的《叛逆的女性》之
后，民营文慧沪剧团
昨晚在逸夫舞台又
推出了一部印度风
情大戏《断线的风
筝》。该剧依然由黄
晓莉、程文俊两位青
年演员主演，剧团的
当家小生杨音和团
长王慧莉再次为青
年演员当绿叶。

《断线风筝》改
编自印度小说，讲述
的是印度苏尔城望
族之家独生女恩珠
萍的一段曲折爱情
故事。该剧是向太仓
沪剧团学习的剧目，
当年杨音和程文俊
的恩师、沪剧王派创
始人王盘声也演过
该剧。昨晚演出结束
时，$' 岁高龄的王
盘声走上舞台，回忆了当年与太仓
沪剧团合作演出该剧的往事，并对
昨晚的演出给予了很高的评价。

成立不过两年多的文慧沪剧
团，新作一部连一部。虽然民营剧团
在硬件、人才等各方面的条件有限，
但文慧沪剧团的运营已渐向正规职
业剧团靠拢，除了下乡演出依然是
剧团的主要工作之外，他们在市区
正规剧场亮相的频率也越来越高，
今年上半年就在逸夫舞台、宛平剧
院等演出超过 !#场，这个数字直逼
上海沪剧院。
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! ! ! !本报讯 拥有六百年历史的昆
曲，被誉为“百戏之祖”，是中国传统
戏剧美学的最高范型。近年来，听昆
曲、感受昆曲文化成了不少人特别
是时尚年轻人竞相追捧的“时髦
事”。明天下午 &时，“昆曲王子”张
军将走进新民网演播室，说昆曲、谈
人生。

张军是国家一级演员、()*艺
术硕士，还是上海市政协委员，他原
为上海昆剧团副团长，现任上海张
军昆曲艺术中心艺术总监。&#!!年
%月，张军获得联合国教科文组织
颁发的“和平艺术家”称号。张军成
立了国内首个以演员名字命名的私
营职业昆剧院团，在江南古镇朱家
角课植园制作演出了实景园林昆曲
《牡丹亭》，还先后同华人音乐家谭
盾、台湾歌手王力宏等跨界合作。
长期致力于昆曲艺术的普及和

推广、通过与各种艺术门类的跨界
合作来拓展昆曲传播的渠道，张军
经历了哪些不为人知的艰难？面对
创新、跨界带来的争议和质疑，又是
什么力量支撑着他一路前行？网友
可登录新民网上海滩（+,-./0./,1/）、
新浪微博，提出最想和张军交流的
问题并 2新民晚报新民网，参与节
目互动。 （李欣）

!昆曲王子"张军
明做客新民网
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! ! ! !本报讯（记者 夏琦）张杰上
海演唱会将于 3月 4#日在上海大
舞台上演，这是张杰出道 $年以来
首次在沪举办个唱。%月 3日的北
京演唱会上，张杰并未演唱自己的
成名曲《北斗星的爱》，让现场歌迷
稍稍有些遗憾。导演组透露，上海
演唱会上张杰将演唱这首歌。

之前的“&#!&爱·杰然不同”
北京演唱会上，张杰一个人唱完了

整场。上海演唱会上，张杰将邀请
同门师弟王栎鑫助阵，兄弟二人将
首度合唱两人合作的新歌《暴走》，
而《暴走》也是王栎鑫刚刚推出的
全新专辑的第一主打歌曲。另外，
此次上海演唱会将融入更多歌舞
元素，比如将张杰去年发行的专辑
中的三首歌曲《下一个自己》《对》
《火鸟》来一个歌舞串烧，因为这三
首歌的旋律比较有节奏性。

! ! ! !本报讯（记者 林明杰）朵云轩
首次策划的规模齐整的当代海派书
画展，将于本月 &4日、&5日在南京
路朵云轩画廊举办。
素有“江南艺苑”之称的朵云

轩，近几年致力于弘扬海派书画，今
年首次将当代海派所有在世名家的
作品集齐，在原有基础上，增加了十
几位活跃于海上书坛的书法家。

朵云轩将举办
当代海派书画展

月末来沪办个唱
张杰将献成名曲

! 沪语新闻男主持黄浩

!

张
杰

! !断线的风筝"剧照

! ! ! !昨天本报率先报道了《新闻
坊》将于播出十周年之际改版、于
每周六推出沪语版节目的消息，
这将是上海首次出现沪语新闻节
目。昨天，记者采访了节目负责
人、6(7 电视新闻中心通联部主
任杨晓明和沪语版的男主持黄
浩。杨晓明表示，对于《新闻坊》的
节目内容和样式而言，用上海话
播新闻更“接地气”。

说弄堂新闻更贴肉
杨晓明透露，其实早在 &##3

年他们就打算创办一档沪语新
闻节目，但由于种种原因未能实
行。“今年两会上，人大代表、政
协委员中不约而同地都有人提
出要‘保护上海话’，刚刚过去的
非物质文化遗产保护日，上海几
位作家也联名发声‘保护上海
话’。不要等上海话成为濒危语
种才去拯救。”不过杨晓明也坦
言，并不指望靠一档节目来拯救
上海话，开办沪语版也是节目本
身的需求，“《新闻坊》本来播报
的就是弄堂里的新闻，用本地话
来说，表现形式上更贴合。”记者
了解到，《新闻坊》沪语版的新闻
内容仍然以普通话为主，只是主
持人的部分改为上海话。收视率
杨晓明目前也没有十足把握，
“不妨试一下。”

找沪语主持有难度
《新闻坊》沪语版如今已经定

下的男主持为黄浩，女主持为一
雯，别的人选仍在讨论中。杨晓明
透露，黄浩比较早定下，因为他参
加过上海话情景喜剧《开心公寓》
的演出，他用上海话播新闻没有
问题。但女主持找了一个多月，
“现在多数电视主持人不是在上
海长大的，比如《新闻坊》原有的
另三位主持人就都不是。最后只
能到广播主持中去找，目前定下
了 )(!#4,"的一雯。”

黄浩在接受记者采访时表
示，用上海话直播新闻，压力还是
很大的，“第一次录样片上来就出
错，录 &% 分钟，小失误有五六
次。”节目录制时有提示器，上面有
简单的提示内容，节目组也尝试过
用上海话来提示，但黄浩发现自己
转不过弯来，“提示器上出现‘乃
么’，看到这两个字一下子反应不
过来。后来还是直接用普通话提
示，脑子里翻成上海话。”黄浩表
示，准备沪语版要比普通版多一
到两倍时间。

引年轻观众爱上海
杨晓明表示，并没有为主持

人找专家另外培训，也不要求主
持人固守播音版的“老上海话”，
而是让他们讲当下年轻人的上海
话，“沪语也在发展衍变，这是很
正常的。”黄浩表示，自己认识很
多沪剧名家、滑稽演员，会提前做
功课向他们请教，但节目中还是
讲“当代年轻人的上海话”，“节目
中的上海话大概是 "#后、$#后的
上海话。”希望可以在锁定老观众
的同时，也吸引一些年轻观众来
看，“《开心公寓》就吸引了很多新
上海人学习上海话，这次《新闻
坊》沪语版里有一个栏目‘闲话交
关’，主要帮助观众理解一些上海
俚语。” 本报记者 夏琦

! ! ! !号称拥有 %#家出版社的 !4#

多万种图书、!###多家直营店的天
猫书城上线快要一周了。和所有其
他的图书销售终端不同，实体书
店、电商、出版商集中在同一平台
上进行图书销售，各方在天猫书城
同时起跑。京东商城去年用价格战
搅得出版界大呼小叫，此次天猫书
城深度进军出版界，会否改变图书
销售格局？

出版社自开网店
过去，电商们的大规模销量决

定了他们的强势地位，理直气壮地
要求出版社给予最低折扣，压缩出
版社利润空间，出版社对此爱恨交
加。而现在，天猫书城的创新尝试，
把出版商、实体书店和网络书店集
结于同一平台。三者都可以在天猫
书城上开设商铺，在同一游戏规则
下自营书籍，直面读者。

有出版社和实体书店冲着淘
宝网的流量优势，早在两三年前就

开设网络店铺，有一定的销售业
绩，不过多为单打独斗，比如上海
书城、浙江博库书城等，此番它们
也一并归入天猫书城。淘宝网将统
一挂出品牌，统一促销推广，延续
淘宝网成熟的 8&9商业模式。

要提高销售技巧
出版社被网络书城压制得太

久了。网络书城用图书开打价格战
博流量，出售价格甚至低于实体书
店等经销商的进货价，经销商在网
络上买书后退给出版社，让出版社
吃下损失。这个扰乱出版秩序已久
的难题至今存在。

天猫书城的上线对出版社是
最大的利好，等于送给了出版社一
枚博弈的筹码。只要店铺经营得出
色，出版社就有夺回定价权的可
能。出版社还能点对点地找到忠实
读者，方便他们购书。除了前店后
厂模式，进驻天猫书城的出版社还
能玩出很多“花样经”，比如举行网

络首发、卖毛边书、卖作者签售版、
卖限量版、预订即将出版的图书
等。而在以前，出版社要想这么做，
必须先找到合作者，要么是一家书
店，要么是当当网或卓越网。

不过记者昨天登录天猫书城发
现，目前入驻的不少出版社还不善
于当个好掌柜，从陈腐的网页排版、
简陋的链接形式可见，出版社要向
卖化妆品的好好学习网上营销。

低成本上线运营
目前被天猫书城特别推荐的

&#家特色书店主要分为两类，一类
是大多建有自家网站的新华书店和
民营独立书店，一类是网上书店。从
理论上讲，它们共同面临被自家天
猫书城店铺分流的可能。其余很多
传统书店缺乏电子商务运营经验，
天猫帮助其低成本地上线。天猫书
城是否能继承下淘宝网的超高客
流，为入驻书店带来比自建网站更
大的销量？这还有待观察。

已经入驻天猫商城的快书包
网站总裁徐智明分析，天猫书城上
线对出版社和书店来说是个好事：
“为别人供货是没有话语权的，如
果你自己网店经营得好的话，就可
以掌握话语权。”

消费者得利更多
天猫书城在售图书将超过

3###万本。由于出版社自营天猫书
店，新书的上架效率也会提高。

读者最关心的是书价，由于是
出版社直面读者，价格很有竞争
力。记者尝试预订尚未出版的畅销
书《冰与火之歌（卷三）》，有 3家店
铺接受预订，其中出版社店铺价格
最低，价格从 '3,&元到 !#4元不
等，大多低于当当、京东、卓越的报
价 !#&,!#元。

有业内人士告诉记者，与其让
电商玩价格战，不如化被动让利成
主动让利，赢取读者的口碑。

本报记者 乐梦融


