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! !在 !月北京车展亮相的 "#$"款全新进口 %&&'大切诺基旗舰尊崇版车
型，本月已陆续到店并开始接受预订。此次推出的大切诺基旗舰尊崇版共有 "

个排量的车型选择，均配备“全球十佳发动机”。其中，搭载 ()*+ ,&-./0./1 2*

全铝发动机的车型售价 3$)44万元，搭载 5)3 6789 2:发动机的车型售价
:!)44万元。至此，全新进口大切诺基共有 53)54;$$4)44万元 5款车型选择。
据介绍，大切诺基旗舰尊崇版外观和内饰在原有基础上进行了再次升级，

展现了 %&&'对乘坐舒适性和豪华品质的极致追求。全新镀铬进气网、镀铬雾
灯罩、"<英寸抛光铝镀铬轮圈、车身上的尊崇版徽标，均表明它并非一台普通
的新大切。真皮包裹的中控台、饰以钢琴黑实木的真皮方向盘、棕色 =/''/真
皮座椅等，都营造出车内的顶级奢华氛围。 林夏

! ! ! !近日，作为上汽通用
五菱上海地区总代理，上
海五菱汽销举办夏季特价
风暴优惠活动，并倾情推
出五菱之光 " 款特价车
型。其中，五菱之光
*(3*=> 立业型不带空调
优惠价为 "34<<元，带中
央空调价格为 (<4<< 元。
此款车型配备 !*5 发动
机，*$匹马力。与此同时，*
月份，购五菱宏光部分车
型，将增配价值 5<<<元的
?,@导航、倒车影像、高清
影音、远程一键启动、自动
闭合车窗玻璃、迎宾踏板
等。

五菱宏光定位紧凑型
商用车，也就是小型 8,2，
其轴距长达 "3"<AA，加上
$35<AA的车身高度，成就

了宽敞舒适的内部空间。将第三
排座椅收起后，五菱宏光后排空
间可扩展为 $35<+，如果将后排座
椅拆下，并折叠中排座椅，空间更
可达 (<5<+。五菱宏光搭载了按照
通用汽车全球动力总成标准设计
制造的 ,;B7C$)"+ 、,;B7C $)!+

两种发动机，五档手动变速器采
用了全同步器设计，同时通过在
中低档位采用较大的传动比设
计，使得五菱宏光具有普通 $)*+

排量发动机的动力。

! !初夏，正是休闲旅游的最好时节。福特新世代全顺欧尚之旅于近
日登陆宁波东钱湖畔，在邀请参与者试乘试驾的过程中，融入小提琴
表演、奇幻魔术、欧式餐饮、歌舞表演等英伦风情，为在场客户带来了
一场休闲盛宴。
活动现场，欧尚之旅宁波站的活动不仅保留了往年备受用户好评

的绕桩、湿滑路面起步等 7@,车舞表演环节，还增加了车辆 ,D互动，
由客户自由报名，进行百米加速、过减速带、原地调头等项目的比拼。
而在紧张而精彩的人车互动后，主办方还为客户特别准备了画舫游
湖、环湖自行车、健身休闲等丰富的娱乐活动。许多客户都对本次欧尚
之旅活动表示满意，更有不少用户在试乘试驾之后，当场签下订单。

! !广汽菲亚特位于湖南长沙的世界
级工厂即将全面竣工，* 月 ": 日将迎
来首款国产重量级新车———菲亚特
2E/FFEG菲翔的正式下线。广汽菲亚特
世界级工厂的正式投产，标志着广汽菲
亚特这家实力雄厚的年轻合资汽车企
业正式进入中国汽车市场的群雄角逐。
广汽菲亚特工厂占地面积 35万平

方米，总投资额达 5#亿元，一期形成年
产销 H!万辆整车的规模，二期计划形
成年产 "5万—(#万辆整车的规模。工
厂根据“世界级制造”工厂的理念进行
建设，目前已经成为国内少数具备全球
领先水平的汽车生产基地之一。
值得一提的是，广汽菲亚特在工厂

周边规划了首期约 :##亩的零部件园，

聚集了许多世界知名零部件公司，在保
证产品品质的同时，大大降低了物流成
本，提升了产品竞争力。

作为广汽菲亚特专为中国市场打
造的一款精湛中级车，菲亚特 2E/FFEG

菲翔是一款集意式时尚造型、先进技术
及舒适功能于一身的新一代中级车。它
是基于菲亚特克莱斯勒最新技术的
CI@J平台开发而来，轴距为 "3#:AA，
车身长度达 !*34AA，车宽为 H:5#AAK

具有超越同级别车的车身尺寸。它搭载
了 $)!B 涡轮增压发动机（$"<LH5< 马
力）和先进的 *速干式双离合变速器，
整体动力性能达到国际同类车型的最
先进水平。 张云

! !最近，广本经销商退网事件成为了业界议论的
焦点。广汽本田给全国多家经销商下发了一封通知，
要求相关经销商停业整顿和启动退出程序等。统计
显示，5月份共有 !家广汽本田经销商启动退出广汽
本田网络，另有 :家经销商进行为期一个月的停业
整顿。从通知上看好像是汽车厂商要求经销商退出，
而实际上是经销商自己选择主动退出。很多经销商
去年一年都在亏损，卖一辆车赔 H万多元。
其实，在今天的中国汽车市场，不仅仅是广汽本

田的经销商有压力，所有的经销商都遭遇着程度不
同的经营困难。一份调研报告显示，"<<4年中国有
:!M的经销店是赚钱的，到了 "#HH年，赚钱的经销
商的比例下降到 *(M，与此同时出现经营亏损的经
销商的占比则从 "##4 年的 *M增加到 "#HH 年的
"#M。也就是说去年，每 5个经销店里就有一个是亏
钱的。

显然，这一形势在 "#H"年将更加恶化。而广汽
本田与经销商的矛盾只是众多厂商矛盾的一个缩影
而已。其他汽车整车生产企业与经销商的矛盾或者
没有披露出来，或者还隐忍没有爆发。

可以说，广本经销商退网事件背后折射出经销
商困局，是市场收缩和厂家网络扩张双重矛盾直接
造成的。中国目前约有 *)54万家经销商，同时等待备
案的还有数千家。而作为世界第二大汽车市场的美
国，其新车销量约为中国的 "L(，但新车经销商数量
仅约两万家，不及中国的 HL(。由于《汽车品牌销售管
理实施办法》并没有限制汽车厂家在同一地区布置
经销网点的密度，这导致一些汽车厂家在大城市无
节制布点，损害了经销商的利益，这是造成经销商赢
利出现下滑的一大原因。

特别是目前经销商受到《汽车品牌销售管理办
法》的束缚，厂商会将自己在市场中的负面影响转嫁
到自己的经销商体系之中，以减轻自己的压力。汽车
厂商份额扩张是以牺牲经销商利益为代价，为了争
夺客户，汽车厂商有意无意地让经销商自己拿出更
大的促销力度来吸引消费者。

现在，汽车厂商和渠道经销商就面临着这样的
问题：渠道的上下游紧张关系已经达到临界点，关系
走向决定了汽车消费环境能否形成一个良性循环。
渠道的不稳定为汽车厂商的业绩埋下隐患，汽车厂

商如果不改变已有的强势地位，转嫁渠道经销商压力，和渠道经
销商构成一种新型合作关系，其未来的可持续发展或将大打折
扣，经销商退网之风只能愈演愈烈。 雍君
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广菲世界级工厂竣工
菲翔6月28日下线

! !斯柯达汽车今年 5月创全球
交车量新高———与去年 5 月相
比，全球交车量增长 !)(M，达到
:H5##辆。这个数字成就了斯柯达
汽车史上最辉煌的 5月。在 "#H"

年前 5个月，斯柯达汽车全球交
车量超过了 !#55##辆，同比增长

:)*M。这也是该品牌首次在一年
的前 5 个月实现 !##### 辆的交
车数量，创造了新的销售纪录。

“尽管西欧市场的情况愈加
艰难，斯柯达汽车仍然在 5月份
实现了全球交车量的同比增长。”
斯柯达汽车负责销售和营销的董

事会成员 %!1F&- @./NOA/-- 评论
说，“未来几个月，许多市场的经
济仍将面临困难。”最近，斯柯达
汽车的销售增长主要得益于中
国、中欧、东欧及印度市场的拉
动，这使得斯柯达汽车在 5月份
创交车量新高。 宝龙

斯柯达前5月销量首超40万辆

! ! 近日，本田“>9B 72”电动车在美国环保署（7,PQ的测试中获得了
电动汽车耗电性能的最优认可。测试结果为，交流电消耗率（电费）
"4OJR"H##英里，相当于汽油等额换算油耗 HH:英里L加仑。

>9B 72搭载的高效电动单元和 "#OJ锂离子电池组在这次测试
中实现了 :"英里的实用续航里程。为应对中国汽车市场的多样性需
求，本田除了以 CS;T、9-0EFR.、>E. 6UV1EW等车型加速导入混合动力布
局，在电动车领域也走在前列。6G-W/于 "<HH年底在广州市内正式启
动了 >9B电动车的验证实验，检验电动车的实用便利性、实际续航里
程等，并检验未来普及电动车所需克服的技术课题，为充电基础设施
建设提出建议。 江美
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“FIT EV”在美测试耗电最低

全顺首推轻客极限车舞表演

! ! ! ! "<H"年的欧洲杯正在如火如荼地
进行，作为 "<<:、"<H"年欧洲杯主要赞
助商，起亚汽车这个近年来崛起全球汽
车市场的亚洲车企在体育营销领域“接
连踢出漂亮的定位球”，强势抗衡欧洲
列强，令业界侧目。起亚汽车中国总经
理尹泽镐日前接受记者采访时，就欧洲
杯体育营销的奥秘做出了解读。
从起亚全球品牌精神“激情超越梦

想”而言，完全契合着足球精神“拼搏成
就梦想”。从流行角度看，欧洲杯面向的
广大球迷，在这个特定的集体狂欢节日
里，他们内心的“挑战极限、超越自我”

特质就会爆发出来，起亚显然洞悉到这
个关键点。就此，起亚精准聚焦这些热
情澎湃的球迷，在欧洲杯期间“接连踢
出体育营销定位球”。
尹泽镐介绍，今年欧洲杯期间，起

亚除了向赛事组委会提供一支由 (54

辆起亚汽车组成的旗舰车队提供运输
服务，豪华轿车凯尊更是首次露面欧
洲。一系列线下线上球迷狂欢活动也在
同时展开。如五人制足球“CR/A' E-.G

.R& P1&-/”，邀请全世界业余足球达人
同场竞技，目睹 "<H"欧洲杯半决赛，让
资深球迷有机会亲临现场；“起亚 "<H"

欧洲杯路演”，将为欧洲消费者营造一
场盛大的“起亚汽车秀”。线上，“起亚
XYV0.&'舞蹈大赛”在起亚官方 >/N&#

VGGO进行。此外，进口起亚在中国特别
定制的手机 P,, 互动游戏软件———
“投你‘索’好”，让更多球迷观赛之余在
手机上“玩转欧洲杯”。
通过一系列富有针对性、创造性的

活动，起亚以自己特有的品牌沟通方
式，让球迷心中的烈焰熊熊燃烧，在欧

洲杯平台精准演绎了一个独特理
念———用足球和汽车给世界带来惊喜。

尹泽镐觉得起亚汽车在中国市场
的认知度尚未达到所希望的水平，而通
过赞助欧洲杯这类全球关注的体育营
销活动，可以让更多的中国消费者了解
起亚的品牌实力，有力提高起亚品牌的
认知度。“投你索好”是起亚第一次尝试
通过开发 P,,来进行的营销模式，包
括现在正在热播的章鱼保罗视频营销，
以及赛事预测游戏，已经吸引了超过
H<万注册用户参与。此外还有一些互
动的路演活动，让经销商与车主一起参
与到欧洲杯主题活动中。
起亚汽车在全球市场的快速增长，

离不开对各项精彩赛事的持久赞助，各
类体育营销，为起亚在全世界消费者面
前展示车型、提升品牌形象提供了绝佳
舞台。从欧洲杯、世界杯、美洲杯，再到
澳网、Z ?P87@ 亚洲极限运动锦标
赛，起亚汽车凭着出众的“体育营销定
位球”，其品牌形象有望再度跃上新的
高度。 刘朝晖

欧洲杯营销：起亚的精准定位球

JEEP大切诺基旗舰尊崇版预售

! ! 一汽;大众 CC H):B@9 "<H"款于近日正式上市，这是继 CC ()< 2*北京
车展首发上市后 CC家族的新成员。CC H):B@9 "<H"款在保持原有优异品质
和绝佳操控性的同时，对车型装备进行了增配和调整，其中最重要的调整是
采用了全新设计的主副仪表板、标配 ZX@电子差速锁、并且尾气排放达到中
国五号排放标准。CC H):B@9 "<H"款推出了尊贵型、精英型和豪华型三款车
型，售价为 "5)H:;"*)5:万元。

CC H):B@9 "<H"款增加了更多舒适豪华装备，采用了全新设计的主副仪
表板，全新开发的 S=@(H5导航系统提供了 I@[接口，支持 E,GWLE,RG-&直接
接入功能。8>P;,彩屏行车电脑采用全真彩色显示屏，分辨率更高、图像更清
晰。同时，ZX@电子差速锁已作为标配应用于 CC H):B@9 "<H"款三款车型上。
ZX@系统可以在极限情况下保证车轮不空转，确保动力传输到有附着力的车
轮上，是 P[@、7[X和 7@,的有力补充，在根本上提高通过能力和驾控安全
性。 江美

2012款CC家族再添新成员


