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! ! !月的上海骄阳似火，由本报汽车周刊与安吉汽车
强强联手打造的“沪牌月月送，惊喜周周赢”活动同样火
爆。据介绍，除去沪牌抽奖，其它各类奖品已送出无数份，
其中，已有 "#人获得总价值超过 $万元安吉汽车租赁的
租车券和代驾接送服务。
上海的张先生就是得奖者之一。%月中旬，他幸运地抽

到了一张价值 $&&元的安吉汽车租赁的租车券。上周，身
为私营老板的他在安吉汽车生活广场内的安吉汽车租赁
租到了大通商务车，完美地完成了商务接待，还把客户送
回杭州并将车异地交还，省心省力的同时还节约了成本。
安吉汽车租赁是全国首家合资汽车租赁公司，由上

汽集团下属之上海汽车工业销售总公司与著名跨国汽
车租赁公司安飞士（'()*）欧洲集团控股公司共同投资，
其规模已经达到包括上海、广州、北京、苏州、深圳、南
京、杭州、天津在内的 +,个城市的 "#个网点，++##多名
员工和 "###辆租赁营运车，是目前全国规模最大、各类
服务功能最全的著名的专业性汽车租赁公司，助力上汽
销售成为以一体化、技术化和网络化为特点，能为客户
提供独特方案的、有别于竞争对手的、全面的汽车服务
供应商。

另据了解，“沪牌月月送，惊喜周周赢”活动期间，到
店看车客户凭个人有效驾照填写一份信息调查表，并致
电 ,%-,-确认参加此活动，即可获得安吉精美水杯一
个，同时周一至周五的来店客户还有机会参与安吉汽车
官网（.../0123/456）的线上抽奖活动，周六周日来店客户
即可参加现场的抽奖活动。幸运顾客将会获得“神州畅游
卡（可免费畅游华东 !&&多个景点）、汽车租赁券”等。
此外，消费者还有机会参与安吉官网其他奖品的滚

动抽奖活动，每周对中奖顾客的信息进行公布，滚动抽奖
的奖品有：神州畅游卡、安吉汽车免费上门（机场）接送服
务以及黄帽子洗车卡。具体参与活动门店信息及活动详
情请咨询安吉服务热线 ,%-,-或安吉汽车官方网站，也
可关注“安吉汽车生活”官方微博。

! ! ! !刚刚过去的上半年国内车市，延
续了从去年开始的调整态势，进入微
增长，但其中不乏亮点，呈现纵横交错
六大看点：
一是趋稳迹象明显。从 7至 "月

的产销数据、轿车、*8(、交叉型乘用
车的销售情况以及库存情况来看，汽
车行业的发展形势趋稳。但仍有一些
不足之处值得注意：自主品牌销量继
续下降；前五个月重点企业的运营压
力有所加大，包括应收账款、流动资
金、财务费用、利息支出等方面。

二是汽车产品升级转型步伐加
快，乘用车方面，各个汽车厂商纷纷将
目光转向高速增长的 *8(市场。商用
车方面，由于公路运输、公交车及校车
市场需求提升，客车行业一枝独秀，普
遍取得了平稳较快的发展。
三是高端车的销量增长率远大于

低端车。从分价位销量增长率来看，价
格在 "万元以下的乘用车销量增长率

为 7/9:，此区间自主品牌分布比较
多；价格在 "万;<#万元的乘用车销
量增长率则为 <9/%:；价格在 +"万;

9#万元的乘用车销量增长率为 9=:；
价格大于 9#万元的乘用车销量增长
率最快，为 "</%:。从分级别销量增长
率来讲，'## 级车销量增长率为
#/":，' 级车销量增长率为 <"/-:，>
级及以上增长率最快，为 +,/-:。
四是进口车增长快，国产车增长

慢。今年上半年，国产车增长率为
,/+:，进口车增长了 +=:，相差了将
近 <"个百分点。这与 +&&=年的情况
正好相反，+&&= 年国产车增长率为
<=/<:，进口车则是 -/!:。

五是乘用车好于商用车? 由于经
济增速放缓，影响最大的是商用车。据
中汽协统计，今年前 "个月国产商用
车销量同比下降超过 <#:，而乘用车
则增长了 ":以上。尽管交叉型乘用
车（微型客车）虽然仍在下降，但降幅

比去年低了很多。因此可以说，上半年
乘用车市场不算很差，与 +##-年相比
要好得多。
六是合资品牌好于自主品牌。自

主品牌汽车厂家上半年业绩不佳，市
场份额下降。而德系、美系和日系品牌
乘用车表现，则明显好于大市。原因包
括以下三方面：第一，整体来看，自主
品牌综合竞争力弱于合资品牌，因此
其抗打击能力相对较差；第二，由于
自主品牌大多处于转型升级期，再加
上产品低端，总体市场不好，影响更
为明显；第三，自主品牌受到宏观调
控的影响更大，与宏观经济走势的关
系更为密切。从最近 <#年以来国家
对汽车行业的 9次@A&77年、A&&-年、
A&&= 年B宏观调控来看，每当经济形
势上扬之时，自主品牌车的增长速度
就会比合资品牌快一些；但经济形势
一旦呈现颓势，自主品牌的增速就会
低于合资品牌。 李永钧
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上半年车市呈现六大看点

! ! ! ! A&7A年上半年，中国汽车市场出
现了“微增长”的态势。面对严峻的市
场形势，广汽本田根据“稳中求进”的
方针，沉着应对，积极有为，实现了经
营业绩与品牌形象的同步提升。广汽
本田执行副总经理姚一鸣还表示，广
汽本田将在第三工厂建设、新能源车
导入、渠道拓展、服务提升以及品牌建
设等领域全面发力，为 A&79年开始的
企业“二次腾飞”夯实基础。
在产品领域，广汽本田各款车型

抵抗住市场冲击，依然成为各个细分
市场的中坚力量。来自有关部门的最
新统计显示，7;%月份，广汽本田累计
销量达 7!%9A=台，同比增长 7=:。其
中，A&7A 款歌诗图 = 月 7A 日上市以
来，月均销量近 "&&&台，累计销售超

过 7=!!!台，始终处于供不应求的状
态；A&7A 款雅阁继续保持稳健态势；
奥德赛、A&7A款锋范、飞度、理念 *7

等车型的销量较去年同期亦实现了较
大幅度的增长。
“歌雅组合”的强势崛起与全车系

的均衡发展，成为广汽本田上半年的
两大亮点，标志着广汽本田成功构建
了一个强大而稳定的产品矩阵，增强
了企业抗击市场风浪的能力。而在广
汽本田一直引以为傲的售后服务领
域，广汽本田也在稳住原先优秀服务
水准的基础上，继续提升。
展望下半年，姚一鸣认为，由于预

期宏观经济将出现探底回升的趋势，
所以下半年车市整体走势将好于上半
年。但是，由于一些重点城市相继出台

新车限购政策，可能会造成终端销量
大起大落的现象，市场风险不可不防。
按照计划，广汽本田第三生产线

将于今年年末动工，计划于 A&7=年建
成投产，投产初期的年产能为 7A万
辆，未来将扩大到 A=万辆。第三生产
线投产的同时，新的发动机工厂也将
建成投产。第三生产线建设以及发动
机项目的启动，将进一步扩大广汽本
田的生产能力，为双品牌的运营以及
后续新车型的投产奠定坚实基础。
新能源车的导入是广汽本田下半

年的一大亮点。代表 C51D0最新技术
的小型混合动力车 >E;F和 G)H CI!

JK3D将于今年夏季上市，广汽本田也
将率先进入并领跑新能源车时代。

罗裕

! !几年之前，克莱斯勒的
9##> 曾在国内的豪华车市
场匆匆划过，尽管销量不大，
但豪放的外形和独特气质却
深得一批消费者的垂青。如
今，克莱斯勒全新 9##>以进
口车的方式卷土重来，用令
人耳目一新的视觉、听觉和
触觉体验，为中国消费者重
新解读这款绝“不循常”的非
同质化美式豪华车。

全新 9##> 的外形淋漓
尽致地展现了其不趋同于主
流德系豪华轿车的风格。其
延续了上一代车型近乎笔直
的硬朗线条、极高的窗线和
尺寸超大的 +="L="EA& 轮
胎，稳健扎实的外观透射出
浑厚的力量感。全新克莱斯
勒 $&&> 的前脸已经不像上
一代那么霸气，在保留复古
情怀的同时融入了现代设
计，但大面积的进气格栅配

合灯组及线条还是显示出美
国车的豪放气质。宽大的车
身尺寸和轮距，以及超过三
米的轴距甚至超过了奥迪新
'%M。占到了车顶面积 !&:

的全景天窗也是典型的美式
风范。开在路上，新 $&&>依
旧是那么扎眼，回头率很高。

全新 $&&> 在内饰细节
的精致程度，已使它足以跻
身豪华车阵营。事实上，从最
初的材质选择开始，全新克
莱斯勒 $&&> 就坚持在所有
细节使用最高档的用料和最
高标准的工艺水准，包括玛
莎拉蒂和法拉利专属的
N5OPK510 GK0Q意大利豪华真
皮手工缝制内饰，以及原产
自西班牙的高档 R0SS0全粒
面真皮。仪表台造型饱满大
气，表面由皮革材料包裹，结
合部分则辅以精致的白色缝
线，从观感到触感都具有欧

洲豪门风范，车门内壁也同
样考究。车内深咖啡色与奶
白色的色彩搭配、哑光金属
饰条和开放漆木纹饰板，给
人优雅恬静的印象。夜幕降
临后，车厢内还会亮起淡淡
的蓝色氛围灯。

克莱斯勒新 9&&> 也打
造了同级别中宁静度最高的
车内空间。它配备了两个优
质复合底板，符合空气动力
学设计的一体式车身，以及
前挡风和车窗所采用的降噪
玻璃等一系列的专业配置，
让你在车内充分享受到顶级
音响品牌 T0K601LU0KD51!/"

声道剧院环绕音响系统带来
的听觉盛宴。自适应巡航和
C8V抬头显示器、方向盘电
动调节及电加热、前排座椅
通风，以及鲜见的刹车及油
门踏板位置电动调节功能都
能在新 9&&>上找到。

新 9&&> 的起步车型搭
载了 9/%升 NW1P0XP0K(%发动
机，凭借多项革新技术，+7&
千瓦的最大功率足足比老款
9/"升发动机提升了 7!Y。这
台发动机匹配的是多装备在
百万级豪车上的 FG - 速自
动变速器，动力输出更为线
性，加速过程更为顺畅，!/!
秒便“破百”的优异成绩，更
是可与欧洲列强一争高下。
这样的动力匹配在最大程度
上兼顾了强劲动力和舒适乘
坐之余，也将油耗降得更低。
指向精准且有一定路面回馈
的方向盘，也让驾驶者心情
更愉悦。

刘朝晖

“歌雅”崛起 广本备战“二次腾飞”

! ! !月 %日，豪华车品牌
英菲尼迪全球首家旗舰店在
北京盛大开业。这家位于北
京的英菲尼迪全球旗舰店设
计独特、突破常规，它不仅仅
是展示和销售产品的平台，
更是消费者深度体验英菲尼
迪极致服务以及品牌内涵的
场所。该旗舰店的服务标准
将成为英菲尼迪全球标杆，
并将逐步向英菲尼迪全球市
场推广。在中国确立最高服
务标准并向全球推广，这在
业界尚属首次。

旗舰店的整体风格更像
是艺术空间，在全系车型联
袂亮相的展示区之外，旗舰

店还特别设置了多种功能区
域，传递不同的主题。作为旗
舰店重要组成的一部分，英
菲尼迪中国事业总部还在北

京旗舰店特别建立了中国培
训学院北京培训中心，为整个
华北地区经销商提供关于产
品、技术和服务的系列培训。

英菲尼迪全球旗舰店首选北京“不循常”的美国派
———试驾克莱斯勒新300C


