
! ! !"#!新款 $%&'(皇冠 )月 !*日在北京世贸天阶广场隆重上市，拥有 !+,-和
.+/-两个排量 0个级别，价格为 .1+20万元3,1420万元。新款皇冠以时尚动感的全
新外观闪亮登场，同时将之前仅在高级别车型搭载的先进技术和人性化配置向更多
级别全面强化，特别是 5678车辆动态综合管理系统、9:;&&<智能副驾等亮点配
置更在 !+,-级别车型上首次采用。
新款皇冠各级别车型的综合实力都获得了大幅度的提升，尤其是优势配置在更

多级别上的强化，是本次换型的突出亮点。很多深受用户欢迎的经典配置，也全面扩
展至更多级别车型。此外，新款皇冠将实行 =年或 1"万公里的保修政策。 朝晖

! ! )月 !,日，高档 >?5市场
的明星车型、进口奥迪 @.正式
上市。当晚，来自拜仁慕尼黑队
和沃尔夫斯堡队的多位足球明
星不远万里来到广州为 @.的上
市助兴。此次上市的进口奥迪 @.

售价 .)4)/万:=)42/万元。

外观上，奥迪 @.的车顶流
线带有强烈的轿跑车特征，大幅
前倾的 6柱是它与其他 >?5车
型最明显的差异化特征，也有别
于奥迪 @系列其他车型。六边形
一体式进气格栅和“包围式”尾
门是典型的奥迪家族风格；“折

线式”-A6 车灯
为前脸和
尾部带

来鲜明的“@.特征”。
此次，投放中国的 .款 @.

分别配备 1!, 千瓦和 1,, 千瓦
的 !4/升 BC>7增压直喷发动机、
) 速双离合变速器和 DEFGGHI 全
时四驱系统。此外，@.还提供智
能泊车系统、主动式车道保持辅
助系统、侧向辅助系统、驾驶模
式选择等多项全球领先的高科
技配置，不折不扣地体现了奥迪
在选材和做工方面的传统优势。

@.从 "加速到 1""公里J小
时最少用时仅为 *+2秒，极速可
达 !."公里J小时（., BC>7车型：
)+0秒，!1!公里J小时）；而发动
机启停系统、能量回收装置、钢:

铝轻量化车身等一系列奥迪高
效模块技术令其综合油耗可低
至 )+*升J1""公里（=" BC>7 车
型 )+)升J1""公里）。 余音

! !根据官方数据，!"1!年 1

月:*月一汽丰田累计销售汽
车 !0+0万辆，同比增长高达
.0K，不但完成了半年销量目
标，还远超全行业 !42.K的增
长率。与此同时，一汽丰田实
现累计销量 .//万辆。

车型方面，%L5=作为城
市 >?5的领先者，上半年销
售 *万余辆，同比增长 ,!K，
增长最为显著。占据中高级市
场重要位置的锐志，上半年累
计销量 .4, 万辆，同比增长
=.K。由卡罗拉与花冠共同组

成的 $&%&--L 系列上半年
累计销售 #,4* 万辆的成绩，
较去年同期增长 .0K，也是一
汽丰田取得佳绩的绝对主力。

为感谢 .//万用户的信
赖与支持，一汽丰田于 )月
!)日至 2月 ./日推出“百万
信赖 礼享现在”九车型联合
促销活动。届时，凡到店试驾
或购买一汽丰田旗下 2款国
产乘用车型，均可获得精美礼
品与抽取大奖的机会。阿晖

携手巨星 奥迪Q3激情上市

! ! ! !国家海关总署最新简报，上半
年进口汽车 *#4. 万辆，同比增长
./4.K；整车进口金额 !**4#亿美元，
增长 .,4.K。综观上半年进口车市场
运行，笔者的观察，调整中的进口车
市场，呈现出“增速放缓、结构调整、
品牌分化、排量下移、库存加大和价
格大战”等六大新特点。

#:*月汽车进口增速，相对于
#:,月增速，下降 #个百分点。据中
进汽贸的统计分析，今年 #:,月汽
车进口增长 !0K，既低于前年增速，
也低于去年增速。虽然进口车增速
仍明显高于国产车，但上半年实际

上付出了行业高库存和终端大降价
的高昂代价，已经影响到进口车经
销商的信心。

前几年，进口车以 >?5为主，
其次是轿车，再有 8M5。随着汽车
使用成本的不断增加，消费者选择
8M5的多了，8M5进口随之上升，
增速已达 ./K以上；而 >?5进口相
对缓了下来，#:,月 !4,:.4/升 >?5

进口 04/*万辆，增速 .,4!#K；而去
年同期增速高达 0#4/#K；.4/:=4/升
>?5进口 !42.万辆，增速:!,4/2K；
而去年同期增速:24.)K。

欧系车在进口车市场的份额

已从 !//2 年的 =0K增至今天的
*0K，欧系豪华车品牌保持较高增
速。今年排名前 *位的进口车豪华
品牌，依次是宝马、奔驰、奥迪、雷克
萨斯、路虎，而宝马、奔驰和奥迪品
牌居进口品牌销量前三名。!4,升及
以上欧系车在进口车市场处于龙头
地位。

我国 !//0年起实施“鼓励小排
量、限制大排量”的新消费税政策，
对进口车排量结构的变化，还是有
一定的影响。跨国公司也善于利用
我国新消费税政策，加大小排量车
的进口力度，#4/:#4,升轿车进口增

速迅猛提升，第 # 季度增长
##)42.K。#:,月增长 !/!4#=K，.4/
升以下排量进口轿车市场份额，已
经升至 0,K。

汽车业正常库存水平，通常为
#:#4,。据国家信息中心调研反映，#:
,月国产车库存深度 #4.，自主品牌
经销商库存 !4#左右。中进汽贸的市
场研究显示，港口库存和经销商库
存加在一起的进口车库存，深度已
达 !4)。目前令进口车经销商最为头
疼的就是日益加大的库存。对此跨
国公司也有不可推卸的责任。一方
面他们对中国市场的过度乐观，一

方面自身尤其欧盟市场的萎缩，他
们迫切希望中国市场帮助消化他们
的产品，从而向经销商大量压车。
去年中进汽贸预测，今年进口

车市场大概在 !/K左右的增幅，但
众多跨国公司心目中大多是 ./K、
*/K甚至更高。为达到设定目标，跨
国公司纷纷调整市场战略，或由“树
品牌”向“提销量”转变；或豪华车品
牌扩网，渗透三四线城市；或与合资
企业品牌并网销售，甚至“收权”。

在终端库存加大和销售网络大
扩的双重压力下，进口车之间的竞
争日趋加剧。原先较为坚挺的进口
车市场价格不仅松动，而且打起的
价格大战，到了难于收拾的地步。豪
华车优惠几万元，已不在话下；下跌
几十万元，也司空见惯。

特约撰稿 张伯顺

进口车市场调整 呈现六大新特点

! ! )月 !)日，备受期待的
全新第六代 ;8' . 系登陆
华东区市场，共推出包括
;8' .!/N、.!0N 以及 .!"-N、
.!0-N和 ..,-N多种配置的车
型，零售价格覆盖了 .1+*万:

,2+2*万元的广泛空间，不同
配置的车型价格与上一代产
品基本保持在同一水平。

全新 ;8' . 系全面提
升了产品内涵。全新的外观
设计结合了 ;8' 经典的短
前悬、长轴距和长发动机罩等
特征，呈现出无比的动感和优
雅。引人注目的是，全新
;8' .系首次引入运动、豪

华和风尚三种风格的设计套
装。

新 .系同时向中国消费
者提供标准轴距和长轴距产
品。在保持家族运动特征的同

时，长轴距车型极大改善了后
排空间和舒适性，=).= 毫米
的车身和 !2!"毫米的轴距使
其成为同级别中最具运动性
同时最宽敞的车型。 林夏

上半年销量28.8万辆
一汽丰田累计销量达300万
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! ! )月 !1日至 0月 1!日期
间，“广汽丰田‘为中国助 5’加
油呐喊”活动在广汽丰田全国
销售店以及广汽丰田新浪、腾
讯官方微博上隆重开展，活动
分为“声动中国”和“传动中

国”两大部分，参与者可以通
过呐喊助威、微博发图、微博
转发等方式传递运动激情，发
出助威体育健儿的最强音。与
此同时，广汽丰田也为参与者
准备了丰厚的奖品，如“惊喜

到店礼”、“千元购车礼”、,""
元加油卡、欧洲双人游套票
等，而在 0月 1.日当天抽出
的“终极大奖”幸运儿更有机
会获得逸致五年使用权。
业内人士指出，近几年广

汽丰田频频和大型体育赛事
结缘，是实现企业品牌和体育
赛事的双赢之举。

全新BMW 3系投放华东市场

广汽丰田“为中国助V”

2012新款皇冠全面升级上市


