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高投放能否平抑价格待观察
本月私车额度投标拍卖明天举行

! ! ! ! !月份的上海私车额度投标拍
卖将于明天举行。在车市并不兴旺
的夏天，上海的月度私车额度投放
量已连续三个月保持"#$$辆的高
水平，有关部门抑制车牌价过快上
涨的意图明显。不过，部分市场人
士分析，由于需求旺盛，本月沪牌
价格走势仍难预测。与此同时，市
场上的二手车牌价格比较坚挺。

高投放意在抑制快涨
今年#月，上海私车额度最低

成交价冲至%&'万元，创出历史新
高。%月，有关主管部门宣布出台抑
制车牌价格过快上涨的“沪牌四条”
之后，%月份的车牌最低成交价便一
改今年初以来的高歌猛进，迅速跌

至#&#!万元。(月份，车牌价格出现小
幅攀升，最低成交价#&((万元。

本月投放的上海市私人、私企
客车额度"#$$辆，与六七月的投放
量保持一致，同创年内月度新高。
纵向比较)$$)年以来每年%月至!

月的私车额度投放量水平，今年这
*个月也是最高的。
“由于夏季是传统的汽车销售

淡季，而本市有关部门连续投放
"#$$辆的高额度，可见抑制沪牌价格
过快上涨的意图明显。”沪西地区一家
汽车'+店销售负责人告诉记者，虽
然总体上来看，拍牌市场的供求关
系依然是“粥少僧多”，但投放量保
持高位有助于消化部分市场需求，
平抑价格。他预估，本月沪牌价格稳

中有升的可能性比较大。“不过，这
涨跌真的说不清，牵涉到的因素太
多，和当时的心态有很大的关系。”

二手沪牌价格坚挺
与对一手市场价格走势的各

种预测相比，二手沪牌市场上的变
化是明显的。上周本月私车额度公
布时，市场上的二手上海车牌报价
基本在%&'万元左右。这几天，记者得
到的回答则大多是“手里没牌”，或
者“等周六拍牌价格出来后再说”。
“‘沪牌四条’出来以后，市场

上二手车牌数量在慢慢减少，因此
价格在短期内看起来会比较坚
挺。”一位二手车经纪公司人士表
示，最近二手车牌紧俏的另一个重

要原因是，(月份时很多人原本预
测车牌价格会继续%月份的跌势，
所以纷纷加入拍牌行列“捡皮夹
子”，不料价格不跌反涨，使得其中
一部分人不得不转入二手市场购
牌，推高了二手车牌价格。

近日的一个传言，也对市场心
态产生了微妙的影响。传言称，西
安市政府将根据道路交通状况，对
机动车实行总量控制和制定车辆
限行措施。虽然最后证明是乌龙一
场，但对许多“刚需说”的支持者来
说，又多了一条论据。一车主直言：
“现在国内越来越多的城市都碰到
拥堵的问题，有个上海车牌就是个
保障，不会受到政策变化的影响。”

本报记者 陈杰

商务部：电商价格战是否恶性竞争尚需取证

! ! ! !本报讯（记者 胡晓晶）对于
前天开始的电商网上“约架”大打
价格战，商务部方面明确表示已关
注。昨天中午，商务部新闻发言人
沈丹阳在例行新闻发布会上首度
表态：已注意到个别大型电子商务
企业竞相采取降价方式开展销售

活动，并将继续关注此事的进展。
呼吁销售企业无论采取何种销售
策略，都要守法共同维护公平竞争
的市场秩序，保护消费者和供货厂
商的合法权益。

针对京东方面宣称的“所有大
家电将在未来三年内保持零毛利”
的说法，沈丹阳特别指出，判断这
场所谓的“价格战”是否违法，需要
有法律依据。我国现行与降价促销

相关的法律有《反不正当竞争法》
,,条，即“经营者不得以排挤对手
为目的，以低于成本的价格销售”；
《反垄断法》第 ,(条，即“禁止具有
市场额支配地位的经营者没有正
当理由而以低于成本的价格销售
商品”等。所以这场所谓的“价格
战”是否属于恶性竞争，还需物价、
工商等相关执法部门取证调查后
判断。

在前天起由京东商城挑头的
电商价格战中，大部分原本等着淘
便宜货的消费者并不怎么高兴，因
为在以小时计的不断价格调整中
却很难买到心仪的现货。据一淘网
的监测数据显示，昨天，全网有超
过 ,&*"万件商品的价格开始上涨，
平均涨幅在 $&('-，平均涨价 ))

元，尤其 ./0彩电、洗衣机等大家
电的价格上涨更明显。
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! ! ! !本报讯（记者 薛慧卿）
由上海市餐饮烹饪行业协
会、上海商情信息中心等联
手推出的餐饮酒类景气指数
昨日首次对外发布，(月指数
为,$'&*。指数显示，在经历
了数年的高速发展后，上海
餐饮行业发展速度明显放
缓，从)位数增幅进入个位数
增幅时代。
餐饮酒类景气指数是根

据宏观数据（123指数）、中观
数据（品牌餐饮企业运营指
数、品牌餐饮经营信心指
数）、微观数据（酒类采购价
格指数、酒类采购量指数），
按照科学的权重统计生成。
酒类数据取样于沪上大型品
牌连锁餐饮企业，涉及白酒、
葡萄酒、黄酒类)$多个知名
品牌，*$多个畅销单品。据统
计，上海酒水消费额占整个餐饮营
业额,#-左右。

(月餐饮酒类采购价格同比去
年普遍上涨，价格指数为,,,&*。但
经历了今年*月至%月份的一轮下跌
后，价格基本维稳，小幅盘整。
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