
4年前的北京奥运会捧红了视频
网站等媒体，但在诸多喧嚣的网络媒
体中，几乎找不到社交媒体的身影。4
年过后，从北京到伦敦，一个不可忽视
的变化，是社会化网络的迅速成长给
媒介环境带来的改变，2012年的伦敦
奥运使得社交网络从青涩迈向成熟。
网友不再局限于看电视上的比赛直
播，更喜欢在社交网络上与三五好友
一起“吐槽”，这样的互动变成了年轻
人参与奥运的新形式，也制造了一个
个惊人数据和话题流行。
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社交网络让伦敦奥运“零
距离”

作为史上社交网络最活跃的一届奥运
会，社交网络成为奥运赛事资讯、奖牌信息、
运动员互动等的集散地，!"#$%&&'、()*++$,、
微博、人人网，已经成为网友们在观看比赛
的同时“吐槽”、评论、分享信息、进行互动游
戏的主战场。正如伦敦奥组委主席塞巴斯蒂
安科-.$%"/+*"0 1&$2所说：“人们再也不会置
身事外消极被动地观赏比赛了。”社交网络
让人们参与、分享奥运更彻底，实现了普通
百姓和体育明星、体育官员之间的“零距离”
接触，从观众到运动员都可以实践“重在参
与”的奥运精神。

以人人网为例，在奥运会期间，网友上传
与奥运相关的日志有 34万多篇，状态 455多
万条，照片 67万张，分享达到 855万次。共有
339万网友参与了“为中国队加油”的活动，奥
运会相关的公共主页粉丝增长到了 355万以
上。

运动员微博账号最受关注
毫无疑问，除赛事之外，运动员也是网友

热议的核心话题。据了解，早在奥运开赛前，
就有超过 :55位中国奥运代表团成员的微博
独家落户腾讯微博。在中国军团最终获得的
;9枚奖牌中，有 <7位金牌得主、:3位银牌得
主和 36位铜牌得主在赛后第一时间发出了
“获奖微感言”。截至 ;月 3<日零点，中国奥
运军团有 :3;人在腾讯微博发布 446; 条消
息，网友与他们互动 3:66万次。

通过微博，运动员不再是以往那种“上台
比赛，下台致谢”的高大而又疏远的形象，不
少运动员都彰显了自己个性的一面。二度打
破世界纪录的游泳小将孙杨在 9月 :8日凌
晨 <时 76分第一时间更新了其夺得首个冠
军后的新浪微博后，有超过 <7万粉丝转发回
复表示祝贺，当天其粉丝数就已突破了 ;45

万。而当 ;月 9日刘翔在伦敦碗跨越第一栏
时摔倒，单腿跳到终点，感动国人，引爆微博，
上百万人在腾讯微博回应：“你的伤痛，我们

都懂。”北京时间 ;月 35日 37：56，刘翔在术
后第一时间发布了“手术顺利”的报平安微
博，仅隔 :6小时已有超过 :55万微博网友转
播互动。这一条 4<个字的微博，创下了微博
历史上有据可查的 :6小时内最高互动纪录。
腾讯微博上“刘翔”的提及量超过 ;655万，由
此缔造了奥运期间最大群体发声事件。

传统媒体与社交媒体加
速竞合

对运动员、裁判员、组委会官员等奥运

会直接参与者来说，他们使用社交媒体会带
来更多的关注，同时也会受到较一般网民更
多的约束。在伦敦奥运会开始前，因有参加
开幕式彩排的志愿者将其拍摄的照片等内
容上传到社交媒体上，还引起过不小的争
议。

事实上，国际奥委会从两年前就开始关
注社交媒体这一新的传播载体了。

在 :535年温哥华冬奥会上，社交媒体传
播的效果已经有了一次小小的展示。同年 7

月，在新加坡举行首届青奥会之前，国际奥委
会在其总部洛桑就发布过专门的《社交媒体、
博客和互联网使用指南》———这也是国际奥
委会针对其组织的奥运赛事发布的首个社交
媒体使用指南。
“社交媒体全面参与奥运会这样的‘全球

性媒介事件’，这是第一次。尤其是 =)*++$,与
>?@（美国国家广播电视公司）这样的全面合
作，标志着社交媒体与传统媒体之间竞争合
作的关系模式走向成熟。”清华大学新闻与传
播学院副院长史安斌说。

但在他看来，社交媒体并没有改变其在内
容和功能上的边缘属性。根据美国相关调查
显示，9:A的美国人仍然选择通过 B?@的电
视节目了解奥运会的动向，只有 39A的美国
人只选择社交媒体了解奥运会的动向。

类似的情况也发生在中国。尽管微博上
的奥运话题一直是网友近期关注的热点，但
转播奥运比赛的电视仍是大多数中国观众的
首选。 莹悦

! ! ! !近日，尼康正式全球同步
发布了 :53:年夏季轻便型数
码相机新品 @CCDEFG D435。
同期，@CCDEFG . 系列机型
@CCDEFG .6:55和 @CCDEFG

.<:55也于日前上市，这 :款
新机型主打功能先进、设计时
尚，且拥有较高的性价比。

@CCDEFG D435是 D系列产品线的一款
简单易用的高变焦比新机型，搭载了 36倍光
学变焦镜头，焦距范围由 :7HH至 <75HH，使
用简便。配备的多种特性和功能，让用户以极

简单的操作尽情捕捉画面。
@CCDIFG D435 内置的

图像传感器是一款具有 345:

万有效像素的背部入射式
@JC.传感器，在高感光度下
也能获得卓越的图像品质。同
时，该款相机还配备了镜头位

移减震功能和目标搜索 KL系统，用户只需把
相机对准拍摄对象所在的方向，照相机即可自
动识别拍摄对象并对焦。
此外，该相机还支持以优美的画质录制全

高清短片。

尼康发布2012夏季轻便型数码相机新品COOLPIX L610

三星最大尺寸电视ES9000上市 奢华路线锁定高端用户
! ! ! ! 三星最大尺寸电视
M.8555日前耀世而出，震撼
登场。这款三星电视最高端
的旗舰产品拥有 97 英寸超
大屏幕，采用三星顶级原装
进口液晶面板、;HH超窄边
框设计和高贵典雅的玫瑰
金色外观，同时集人性化操
作、丰富的智能应用和强大
的 <N功能于一身，是三星电视产品线中的
旗舰产品，目标用户锁定高端人群和视听发
烧友。

M.8555采用了原装进口液晶面板，具有

色彩丰富、解析度细腻、质
感通透的画质表现力。对于
大屏电视来说，大尺寸和精
细的画质是一对矛盾，
M.8555最新的超级局域控
光技术 FF OPQ/很好地解决
了这一问题，它相较传统
DMN液晶电视 :;; 个控光
模块有了四倍提升，达到

337:个区域精确控光，将画质表现质量提升
了 <倍。同时，该款机型还具备震撼视觉的
<N效果以及全面整合了三星 .JKR= =S的
各项人性化操控和智能应用功能。
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数亿网民“微观”伦敦奥运
社交网络引领互动新“看”法


